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Document vs. A documenta

,Verbul « a documenta » se refera la actiunea de a inregistra, de a descrie sau de a surprinde
informatii, evenimente, procese sau detalii intr-o maniera sistematica si organizata. Documentarea
poate lua diferite forme, precum textul scris, fotografia, inregistrarile audio sau videoclipurile si are
rolul de a pastra informatia pentru a fi consultata pe viitor, pentru comunicare, in scopuri de analiza
sau legale. Documentarea presupune crearea unui registru care poate fi folosit pentru a transmite, a
explica sau pentru a oferi dovezi pentru ceva anume. Este folosita adesea in diferite domenii, printre
care activitatile comerciale, cercetarea, educatia sidocumentatia tehnica.” (ChatGPT 3.5, 7 ianuarie
2024)

Pentruintroducerea la capitolul de fata, i-am solicitat inteligentei artificiale o definitie de dictionar
averbului ,a documenta”. Desi e limpede ca substantivul siverbul au legaturaintre ele, inseamna
ele acelasi lucru? Cu cat lucrez mai mult in domeniul audiovizual, cu atat mai mult simt ca
termenul in cauza si conotatiile lui ne prind intr-un ciclu fara sfarsit. Sunt documentarele cu
adevarat ,marturii” sau ,dovezi’?



Unele documentare, la inceputurile cinematografiei, surprindeau un scurt moment in timp;
astazi, le-am numi ,actualitati”. in 1922, filmul Nanook din nord, realizat de pionierul genului
documentar Robert Flaherty, a primit o eticheta asemanatoare. Flaherty nu doar ca ne ofera
cateva scene din viata eschimosilor de dincolo de Cercul polar, ci da filmului o structura narativa
coerenta si patrunde in esenta vietii unei familiiinuite. Cu toate acestea, publicul a aflat in cele din
urma ca Flaherty selectase doar acei membri ai tribului care corespundeau indeaproape
stereotipurilor incetatenite si ca schimbase unele dintre numele lor pentru a le face mai usor de
retinut de catre publicul occidental. In ciuda faptului cad Nanook nu este o ,jnregistrare” fidela sau
,0 dovada”, noi continuam sail numim ,documentar”.

Definirea documentarului

Asadar, care ar fi o definitie corecta a ,documentarului”? Este un film care prezinta evenimente
reale? In acest caz, si Titanic (1997) s-ar numi ,documentar” si, totusi, noi nu-l numim astfel. Sau
e vorba de un film care spune povestea unor oameni care exista in realitate? Totusi, si The
Crown(2016-2023) face asta.

» Tratamentul creativ al actualitati’— asa definea documentarele regizorul scotian John Grierson.
Asta este, probabil, cea mai buna aproximare a ceea ce ne inchipuim ca ar fi un ,documentar”. De
obicei, suntem constienti ca ne uitam la evenimente adevarate si la povestile unor personaje
reale; cutoate acestea, ele sunt filmate prin obiectivul unui anumit regizor si cu stiinta actorilor.

in legendara sa carte, Introduction to Documentary [Introducere in documentar], Bill Nichols
dezvolta si completeaza cele mai generale definitii ale documentarului intr-o teza, aceea ca
filmele documentare vorbesc despre situatii sau evenimente reale si onoreaza fapte cunoscute; nu
prezinta fapte noi, imposibil de verificat. Ele vorbesc direct mai degraba despre lumea istorica decat
despre cea alegorica.” Nichols sustine ca ,documentarele se refera la personaje reale care nu joaca
sau nu interpreteaza roluri.” El adauga mai departe ca ,documentarul spune o poveste care este
mai degraba o reprezentare plauzibila a ceea ce s-a intdmplat decat o interpretare inventiva a ceea
ce s-ar fi pututintampla.”

Sa cunosti viata altcuiva chiar prin ochii lui

Atunci, de ce facem si ne uitam la documentare? De ce cititi acum textul de fata? De ce exista
proiecte siinitiative precum KineDok? Cel mai probabil, pentru ca documentarele ne ofera ceva
cu care s-ar putea sa fim deja mai familiarizati din filmele de fictiune: Ele ne duc intr-o alta lume si
reusesc sa surprinda viata altcuiva; ne ofera o calatorie spre o altarealitate, adesea incomoda si
complexa, fara raspunsuri simple sau clar definite.

Patrundem in viata unui strain, stiind ca exista scurte momente de fictiune, doar anumite puncte
de vedere, anumite incadraturi, un montaj stilizat sau modificari ale sunetuluiin postproductie. Cu



toate acestea, ne uitam la astfel de naratiuni cu convingerea ca documentarul reprezinta acea
felie de realitate selectata in forma ei bruta, cu cat se poate de putine asemenea interventii.
Fiecare documentar ne ofera o oportunitate unica de a observa lumea prin ochii autorilor, ai
membrilor echipei de filmare si ai artistilor care-si aduc stilul unic, personalitatea, interesele si
péana si conditia sociala si opiniile politice pe marele ecran sau pe ecranul televizorului.



Fiecare documentar ne ofera o oportunitate unica de a
percepe lumea prin ochii autorilor, ai membrii echipei si ai
artistii care isiaduc stilul, personalitatea, interesele, chiar si
circumstantele sociale si opiniile politice pe ecranul de argint
sautelevizor.

SELECTIADEFILM

https://kinedok.net/selection/film-catalogue

Un demers colectiv

fmi incep mereu cursul de productie de film spunand ca ,filmul este o lucrare colectiva’. Cu totii
stim cat de numeroase pot fi echipele de filmare ale unor filme si ce multi oameni sunt implicatiin
asemenea proiecte aparent micisi simple.

Cutoate acestea, aspectul comunitar este o parte integranta a filmului, chiar sidupa terminarea
lui, in distribuirea. Fiecare proiectie publica poate fi, de asemenea, descrisa drept un demers
colectiv: un loc de contemplare comuna, de reflectie, de inspiratie si, mai presus de toate, de
discutie. Fie ca ne intalnim intr-un cinematograf, intr-o cafenea, intr-o galerie sau chiar siintr-o
barca, momentele dinainte, din timpul si de dupa proiectie ne ofera o ocazie unica de a ne bucura
de filmimpreuna.

O experienta comuna

KineDok poate fi considerata un soi de retea sociala: leaga cineastii de cei pentru care este
creata opera lor, anume spectatorii si fanii documentarelor. in timp ce, pe Internet, ar trebui sa
lasati comentarii sau emoticoane cu inima, KineDok doboara aceasta bariera a anonimatului Si
creeaza o oportunitate pentru o discutie pe viu, directa, deschisa, starnita de documentare.

Paginile care urmeaza au scopul de a prezenta in detaliu KineDok drept o platforma pentru o
experientd comuna, impartasita. Colegii si colegele noastre (colegx) va vor indruma si va vor
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ajuta sa depasiti probleme comunitare, aspecte tehnice, selectia prog ramului, lucrul cu publicul si
abordarea unor subiecte politice sietice pe care, prin natura lor, documentarele le deschid firesc.
Apoi, va depinde numai de voi daca va hotarati sa deveniti unul dintre ,influencerii” de pe aceasta
platforma unica.

Influente, vizionari si distribuiri

Daca ramanem la metafora retelei sociale, KineDok este un loc de intélnire deschis noilor
»influenceri”, oameni activi care cauta discutii antrenante pentru a avea noi opinii i perspective
despre lume. E oare un mijloc mai bun de a dobandi asta decét acela de-a cunoaste viata altcuiva
chiar prin ochii respectivei persoane? Proiectiile KineDoks-au desfasurat dejaintr-o varietate de
locuri: in mai-sus-mentionata barca, in centre pentru seniori sau chiar in inchisori, ca sa dau doar
cateva exemple. Publicul nu s-a preocupat asa de mult de loc. Conform organizatorilor, scopul a
fost acela ca oamenii sa se intalneasca si sa impartaseasca experienta cu altii. Totusi, proiectiile
si-au regasit publicul si in locuri mai familiare, precum cafenele, galerii sau biblioteci. Selectia
anuala de filme ofera spectatorilor o alternativa mult ravnita la programul adesea stereotipic al
cinematografelor obisnuite. Experienta celor care administreaza locurile de proiectie,
sinfluencerii” KineDok, ne arata ca oamenii cauta o alternativa la dezbaterile absurde si inutil de
agresive de pe Internet siisidoresc sa poarte undialog relevant sideschis.

Nu sunteti singuri

Cum sunt producator, usa mea este mereu deschisa oricui crede ca este creator, indiferent daca
acela are studii superioare in domeniu, daca are o vasta experienta, putina experienta sau nu are
experienta deloc. Important pentru mine este subiectul pe care vrea sa-1 deschida si sa-I
discute. KineDok urmeaza aceleasi principii. Nu conteaza daca esti licean sau faci parte dintr-un
club de seniori; ce conteaza este ca vrei sa spui povesti, sa cresti sisa-tidezvolli abilitatile.

Indiferent daca scopul vostru este sa starniti o dezbatere, sa atrageti un public nou la proiectiile
de documentar, sa purtati conversatii relevante sau ,doar sa va uitati la filme bune”, puteti deveni
memobri ai acestei platforme. Nu veti fi singuri; creatorii, invitatii sau moderatorii vi se vor alatura
adesea la proiectii. Veti avea la dispozitie si acest ghid complet al KineDok. Probabil noi nu vom
putea sa-ti aratam intreaga amploare a proiectului, care, oricum, nu poate fi transmisa altfel
decét prin experienta personala. Lafel se intampla cu documentarele.



Realitatea

Ca saincheiaceasta cugetare, amapelat inca o datala
inteligenta artificiala siamintrebat:

Daca ar fi sa inlocuiesti sintagma ,film documentar” cu ceva
mai potrivit, cu ce ai inlocui-o?

Raspunsul a fost:

Daca ar fi sa inlocuiesc sintagma ,film documentar” cu un
termen mai potrivit, care pastreaza esenta genului, as alege
sintagma ,film real” sau ,film de realitate.”

Ma bucur ca platforma KineDok poate sa aduca filme reale
realitatii.
Sias fi nespus de fericit daca, dupa ce cititiacest capitol, va
hotarati sa deveniti parte din KineDok.

ALATURA-TE

https://kinedok.net/join-us
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Pietrele de temelie ale comunitatii voastre

Atunci cand organizati un eveniment cultural cu o proiectie de film documentar, faceti asta pentru
ca oamenii sa vada filmul si sa se bucure de el, dar si ca sa starniti o discutie. Vreti ca publicul sa
duca mai departe filmul documentar, sa-1 impartaseasca, sa-l discute, chiar sa-1 chestioneze.
Numai astfel, filmele reusesc sa puna in legatura nu doar subiecte si fenomene diferite, ci Si
oameni din medii diferite. Apartenenta la reteaua KineDokinseamna crearea si consolidarea unei
comunitati de oameni carora le plac filmele documentare pentru ca aceste filme le oglindesc
propriile vieti, le largesc orizontul despre lume, prilejuiesc discutii despre probleme complexe si
creeaza un spatiu impartasit in care oamenii se pot asocia, pot rade impreuna. In acest capitol,
ne vom concentra asupra aspectului de construire a comunitatii al proiectiilor de filme, caci o
comunitatea nu apare in mod spontan, citrebuie safie cladita treptat. Saincepem!



»Filmele documentare au cel mai puternic impact; ele pot sa-ti
schimbe viziunea si chiar atitudinea privind diverse subiecte.”

Ana

ART HOUSE GOR],
GEORGIA

https.//www.instagram.com/arthousegori/

inceputul: Analiza

LOCATIE SCOP PUBLIC MOTIVATIE

Analiza

Locul de desfasurare: in randul comunit&tii KineDok, un loc de desfasurare poate fi unul dintre
urmatoarele:

1) un stabiliment cultural nou-nout, recte, fara o comunitate legata de el

2) un loc existent, recunoscut, dar care are nevoie de o comunitate interesata de filmele
documentare;

3) established venue with a history of screening fiction films and an established community.

Fie ca porniti de la zero, fie ca sunteti un loc cu experienta in proiectia de filme, urmatorii pasi va
vorinspira sa va adresati noii voastre comunitati sau s-o consolidati pe cea existenta.

Continutul siscopul: Care este scopul evenimentelor voastre? Ce vreti sa realizati prin proiectii
de film documentar? Aceste intrebari va ajuta sa intelegeti de ce faceti parte din KineDok si ce
vreti sa realizati pentru locul de desfasurare, pentru locatie, pentru comunitate. Selectati
documentare care aduc ceva diferit, nou sidistractiv stabilimentului vostru cultural.
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Publicul: Ganditi-va mereu la publicul caruia ii sunt destinate proiectiile. Faceti proiectii de filme
pentru ca vreti sa va mobilizati comunitatea? Vreti sa educati sau sa distrati publicul? Sau vreti sa
creati un program pentru categorii de public adesea neglijate (seniori, familii cu copii etc.)? Initial,
este indicat sa identificati un singur grup-tinta principal pentru proiectile voastre, pentru
programul ce le insoteste sipentru promovare. Este mai bine saincepeti usor. Nu vaintindeti mai
mult decéat va e plapumal

Primul pas: Primele proiectii pot fi stresante; va exista o oarecare incertitudine in privinta
numarului de oameni care vor veni. Chiar daca vin un numar de oameni relativ mic, nu va panicati!
Nu-i vorba despre numere! In acest moment, organizarea evenimentelor culturale inseamna
crearea unei atmosfere placute si primitoare. Fiti ospitalieri, fiti amabili si fiti comunicativi.
Audientele vor creste treptat. Dar asta va depinde daca acesta este scopul vostru sidaca puteti
atrage publicul cu programul vostru (nu doar prin film, ci si prin evenimente care insotesc filmul,
discutii, invitati etc.). Compozitia si dimensiunea publicului depind in intregime de voi (si de
posibilitatile locului de desfasurare).



,Era una dintre primele noastre proiectiila Cube in Context si
au venit doar cinci oameni. Dar, dupa proiectie, am purtat o
discutie de o ora care a fost cu adevarat memorabila. ”Cube
in Context

CUBE IN CONTEXT,
GEORGIA

https://www.instagram.com/cubeincontext/

Motivatie: Ce vreti sa castigati de pe urma proiectieiin calitate de organizator? Constructia unei
comunitati poate fi un proces anevoios; fiti constienti de motivatiile si obiectivele voastre. Poate
ca obiectivele voastre sunt de a fi activiin comunitatea locala, de a sustine peisajul cultural local
sau de aconstruiun nou centru cultural. Posibilitatile sunt nesfarsite.
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»Membrii comunitatii se cunosc intre ei, se saluta cand se
intalnesc in oras sau merg impreuna la alte evenimente.”

GALATI, ROMANIA

https.//kinedok.net/ro/venue/muzeul-de-arta-vizuala-galati

A doua etapa: Cercetarea

IDENT IFICA-TI COMUNITATEA

Cercetarea

in;elegerea publicului local: Identificarea unui public din comunitate pentru proiectiile voastre
de film documentar poate sa fie solicitanta. Uneori, 0 comunitate se formeaza in mod natural
dupa prima proiectie. Alteori, doar céati oameni vin la proiectie: publicul-tinta initial pentru
evenimentele voastre culturale trebuie reconsiderat, caci s-ar putea ca evenimentele voastre
sa se ciocneasca de o oferta locala preexistenta de evenimente culturale. E bine sa va amintiti
ca spatiul vostru de desfasurare nu este singurul jucator cultural sau comunitar din oras. Cautati
sa va informati ce alte organizatii ofera programe culturale (va puteti concentra anume asupra
proiectiilor de film), ce comunitati vizeaza ele si cu ce continut. Acest pas v-ar putea ajuta sa
intelegeti peisajul cultural local si sa descoperiti ce activitati culturale lipsesc sice comunitati sunt
uitate. Ganditi-va, de asemenea, daca si in ce mod pot umple aceste goluri proiectiile periodice
de filme documentare.

Nu exista doar o singura comunitate: incercarea de-a face ca filmul documentar sa ajunga la
un public cat mailarg posibil este principalul scop al multora dintre spatiile KineDok, insa, pentru
acest obiectiv, e nevoie de multa munca.Nu exista doar o singurd comunitate. Din contra, multi
spectatori provin din medii sociale, culturale si economice diferite, sunt de diferite varste, au
varii interese privind anumite teme si vin cu intrebari diferite, intr-o maniera unica. intrebati-va:
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Cum pot sa ma asigur ca programul cultural oferit in spatiul meu implica diferite segmente de
public siatrage, astfel, comunitati diverse?

Cercetati: 1) faceti o simpla analiza a activitatilor culturale oferite diferitelor grupuri, ce anume le
este disponibil si de ce; 2) studiati catalogul KineDok, cautati recenzii si reactii ale publicului si
analizati ce le-a placut, ce nule-aplacut side ce.

int rebati: 1) consultati-va coordonatorul local KineDok pentru optiuni si sfaturi; 2) luati legatura
cu alte spatii KineDok; 3) intrebati-va comunitatea locala (scoli, cluburi, camine de batrani etc.) ce
subiecte o intereseaza; 4) online.

Participati: 1) la festivaluri si intalniri locale; 2) intruniri ale cluburilor; 3) evenimente culturale,
sportive, folclorice side cartier.

Fie ca va concentrati asupra unei singure comunitati, fie ca vreti sa creati un program pentru
comunitati multiple, fie ca incercati sa faceti o selectie curatoriata ,pentru toti”, aceste comunitati
pot avea cerinte siasteptaridiferite de care ar trebui satineti seama.

Identificati-va comunitatea: infiecare oras sau sat, exista multe comunitati. E foarte solicitant
sa creezi un program de proiectii Si 0 dezbatere ce urmeaza filmului sau un atelier care sa se
plieze pe nevoile fiecaruia. Asa ca nu ezitati sa va concentrati doar asupra catorva. Acest accent
va ajuta nu doar la selectia filmelor si la programul aferent lor, ci va usura si promovarea
evenimentului. E o idee buna sa incepeti usor, concentrandu-va pe un anumit grup de spectatori
(poate publicul vostru obisnuit sau cel mai neglijat grup din orasul / satul vostru) si adaugand
treptat alte grupuri. De exemplu, daca organizati proiectii o data la doua saptamani, o proiectie
poate sa fie pentru familii si cealalta, pentru oameni interesati de probleme sociale. Aceasta
regularitate va permite crearea unui program cultural pentru anumite comunitati care vor sticand
va avea loc o proiectie de film. Cu timpul, puteti s& adaugati mai multe proiectii de film, sa
modificati publicul-tinta sau saincercati sa stabiliti leg aturi intre comunit ati.



,Publicul nostru tinta este orice persoana interesata de filme
documentare. Ne straduim sa organizam un program divers
care sa angreneze toate grupele de varsta.”

Ana

SHPEENADOXLABIN,
CROATIA

https://www.facebook.com/shpeenadox

A treia etapa: Planul

FITIPREGATITI PLANIFICATI COMUNICATI

Planul

Accesibilitatea: Principalul pas este sa va cunoasteti spatiul de desfasurare. Identificati
mici, accesibilitate / lipsa de accesibilitate cu transportul in comun, acces per pedes catre si din
locul de desfasurare, un loc de joaca in apropiere). Pentru a viza anumite comunitati, trebuie sa
va ganditi la nevoile lor cu mult timp inainte. Odata ce oamenii vin, vreti sa se simta bineveniti, nu
ca niste musafiri nepoftiti. Respectarea diversitatii reprezinta o abordare activa, mai degraba
decéat o observatie tacuta.

»Respectarea diversitatiiin rdndul publicului este, de asemenea, de dorit.”Nikica, Sibenik, Cro atia
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Tabelul de mai jos oferaintrebari ce se pot pune daca doriti sa
ajungetila un grup anume si sa aflatidaca locul de
desfasurare are capacitatea de a intampina fara nicio
problema un asemenea grup.

DESCHIDE TABELUL

https.//docs.google.com/spreadsheets/d/e/2PACX-1vRFuG80-
QB2xa4_EcB4cbEXtXh44XvV7As7RVKUyfeBuFxeedU5pgIxINbgse62YpeCzIQkOTSTNZZf/pub?
gid=0&single=true&output=pdf

Scenarii posibile pentrudiferite grupuri:

,Noi proiectam in aer liber si vizam parinti cu copii mai mici care nu pot ramane singuri acasa. Asa
ca le oferim copiilor un program paralel inauntru: Ei creeaza ceva acolo, noi le oferim méancare si
un adult este responsabil de ei. Noul nostru grup-tinta sunt varstnicii; ei ni se vor alatura de
Craciun la ateliere. Simi-as dori sa avem si un public mai tanar, adolescenti de pilda, dar ei prefera
sameargaintr-unalt loc de intalnire care-i mai potrivit pentruei.” IVANA, RDMKV, CZECHIA
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Incercam mereu sa avem ceva pentru copii, atat filme
serioase, cat si filme nu asa de serioase, pentru a satisface
gusturile unui public mai larg. Organizam ateliere de film
pentru copii si, apoi, le proiectam filmele inainte de programul
oficial. Asadar, unim un public mai tanar cu parintii lor. Cum
proiectiile sunt gratuite, turisti oarecare intra la noi, se aseaza
si se uita la film 10-15 minute, ca, apoi, sa o ia din loc.
Atmosfera e foarte relaxata.” Ana

SHPEENADOXLABIN,
CROATIA

http.//www.shpeenadox.com/

Fiti pregatiti, planificati si comunicati: Organizarea unei proiectii de film este o treaba
cronofaga. Este esential sa aveti gata o grila de program si dotarile tehnice si sa va asigurati ca
filmul si programul ce insoteste filmul sunt pregatite.

Jnainte de proiectie, ne uitam la fiecare film si pregatim intregul eveniment; avem grupuri si
chaturiunde facem schimb de idei.” ANA BARJADZE, ART HOUSE GORI, GEORGIA
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Nuintrain panica si cere ajutor

Cutoate acestea, in caz ca se intampla ceva sau daca primiti
reactii negative, nu va panicati! incercati sa rezolvati
problema imediat sisa o comunicati publicului. Daca lucraticu
regularitate cu reactiile din public si cu cele ale invitatilor, va
putetiimbunatati programul siimpactul. Nu ezitati sa cereti
ajutor in comunitate; puteti chiar sa implicati comunitatea in
selectia filmelor, in pregatirea programelor ce insotesc filmele
etc.

ALATURA-TE

https://kinedok.net/join-us
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Archive of ourscreening venues (Pradelna, Rabenstejnska 2020)
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DESPRE DIVERSITATEA LOCURILOR DE PROIECTIE
Autori: Szabolcs Szirony, Zsombor Szabolcs Pal

Despre diversitatea locurilor de
proiectie

> Importanta organizatorului

> Centre comunitare

> Centre culturale

> Muzee si galeriide arta

> Organizatii si organizatii non-profit

Cafenele si alte unitati de
alimentatie publica

> Scoli si universitati

> Biblioteci

> Locatii mobile

> Abordarea-,Fade unul singur”-(DIY)

> Spatii confortabile

Despre diversitatea locurilor de proiectie

Diversitatea KineDok se reflecta in varietatea locurilor sale de proiectie si a locurilor de
desfasurare a evenimentelor sale. Documentarele KineDok se pot vedea in sase tari, fiecare cu
propria limba si cultura. Locurile in care proiectam filme se pot afla in comunitati ecologice siin
orase industriale, in destinatii turistice abandonate in extrasezon si in capitale vibrante, in
satucuri depopulate cu locuitori mai batrani siin orase universitare. Nu exista loc gresit. Ecranul
poate fi montat pe un gard de gradina sau in sala unui muzeu de arta moderna, intr-un liceu sau
intr-un azil de batrani sau chiar la un festival de muzica. , Nu recomand nimanui clubul meu de film,
cdci eu fac proiectille la inchisoare.”

ZSOLT, DUNAUJVAROS, UNGARIA


http://www.ica-d.hu/

Oamenii au diferite ratiuni si motive pentru a incepe sa proiecteze documentare pentru publicul
larg. Unii organizatori se concentreaza pe popularizarea culturii cinematografice si abordeaza
documentarele din perspectiva valorii lor artistice vizuale. Altii organizeaza proiectii de film
documentar si evenimente conexe, pentru ca vor sa evidentieze problemele expuse in filme si
se concentreaza inainte de toate pe continutul si pe emotiile pe care documentarele le creeaza.
Adesea, eiprivesc documentarele ca punct de pornire pentru o discutie.

Importanta organizatorului

Succesul unui eveniment depinde adesea de calitatile personale si de abilitatile organizatorice
ale organizatorului (organizatorilor). Acestia se asigura ca proiectile de zi cu zi se desfasoara
fara probleme, comunica cu publicul, cu invitatii si cu realizatorii de film si organizeaza
evenimente adiacente memorabile. Acesti organizatori (sau ,manageri de locatii’, asa cum i
numim noi la KineDok) sunt persoane pasionate care depun efort in beneficiul binelui comun si
care au un impact pozitiv asupra comunitatii lor. Ei au misiunea de a creat experiente comunitare
si de a contura legaturi in cadrul comunitatii. Nu se multumesc cu experiente conventionale
predefinite: au o atitudine ,Do it Yourself” (,Fa de unul singur”) siaduc o nota personala, astfel ca
fiecare eveniment KineDok este diferit. isi fac oaspetii sa se simta bineveniti si respectati si
creeaza un spatiu sigur pentru ca diverse opinii sa fie exprimate. Fac selectia de filme pe baza
motivatiilor si intereselor lor, dar si raportat la asteptarile si nevoile publicului, iar fiecare
eveniment este creat cu atentie si grija.



»,Cea mal mare motivatie a noastra este ca traimin Orlova;,
sincer, in parte curatoriem programul pentru noi insine. Vrem
sa ne bucuram de viata in orasul nostru si luam parte la
evenimentele noastre. Chiar simt ca modul de comunicare cu
orasul s-a imbunatatit mult de-a lungul anilor; suntem
considerati o locatie importanta in orasul nostru. Uneori,
reprezentanti ai orasului scriu comentarii dragute despre
evenimentele noastre, cat de interesante sunt. Asta este un
feedback grozav. Cred ca inca mai este loc de imbunatatiri. E
evident, e o provocare structurala, deci cere timp. Este un loc
foarte bun in care sa iti traiesti viata si, intr-o zi, va fi chiar si
mai bun. Schimbarea e deja in curs de desfasurare.” Blanka

FUTRA (ORLOVA, CEHIA)

https://www.futra.cz/

Spatiile de proiectie KineDok difera semnificativ in ceea ce priveste publicul tinta, posibilitatile
locale siabordareain ceea ce priveste utilizarea filmelor documentare. Cutoate acestea, toate
au un punct comun: persoana sau echipa care organizeaza proiectiile.

Oricine poate sainceapa sa proiecteze filme documentare. Mai jos o paleta dintre cele maitipice
locatiiin care se proiecteaza filme KineDok:

Centrele comunitare sunt o completare ideala a cluburilor de film documentar. Pe masura ce
spatiile de intalnire continua sa aparain diverse cartiere, acestea urmaresc sa acopere golul lasat
in zilele noastre de declinul activitatilor comunitare traditionale. Multe dintre aceste centre
emana spiritul revigorant al atitudinii DIY (,Do it Yourself”/,Fa de unul singur”), avand un personal
entuziast si experimentat care satisface interesele diverselor grupe de varsta din cadrul
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comunitatii. Aceste centre promoveaza legaturi personale autentice cu localnicii siofera o gama
larga de activitati. increderea este piatra de temelie a evenimentelor lor. ,in orasul nostru,
organizatorii cauta locatii variate si noi, similare cu al nostru. Centrul Pradelna poate gazdui pana la
100 de oameni. Avantajul nostru este ca, pe Ianga faptul ca suntem un centru cultural, suntem, de
asemenea, si un centru comunitar pentru oamenii din orasul nostru. Prin urmare, construim un spatiu
comunitar pentru localnici.”

MARTIN PRADELNA (CEHIA)


http://www.pradelnazije.cz/

scentru cultural si sportiv Hrubinka este localizat in mijlocul
unui complex rezidential, o oaza verde printre blocurile de
apartamente. Este alcatuit dintr-un birou si o gradina mare
unde noi organizam o gama variata de activitati pentru copii.
De-a lungul anilor am gazaduit evenimente, ateliere de lucru,
tabere de vara si targuri tematice de sarbatori. Vrem sa crem o
atmosfera vibranta. In apropiere se afla un camin de batrani,
asa cd incercam sa cream activitati la care varstnicii sa poata
participa sau in cadrul carora sa vina doar sa savureze o cafea,
iar totul functioneaza foarte bine. Le place spatiul nostru de
vizitare. Si as vrea sa pot sa motivez toti acesti oameni sa vina
si sa urmareasca filmele documentare pe care le proiectam.”
Ivana

CENTRUL CULTURAL
HRUBINKA (CEHIA)

http.//www.rdmkv.cz

Centrele culturale sunt institutii bine organizate care au o experienta considerabila in gazduirea
diferitelor evenimente culturale. Acestea se mandresc cu un public numeros si divers, care
acopera toate grupele de varsta. Cu toate acestea, programele lor incarcate si contextele
organizationale performante pot, uneori, actiona impotriva lor. Caracterul interpersonal, care
este esential pentru cluburile de film, s-ar putea sa treaca in plan secund in aceste centre.
Spectatorii percep adesea evenimentele din aceste centre ca fiind asemanatoare cu cele care
aulocincinematografe siteatre: participa la proiectie si pleaca imediat dupa acestea. Pe de alta
parte, centrele culturale beneficiaza de o infrastructura solida, ceea ce le permite sa ofere o
experienta asemanatoare cu cea a unui cinematograf.
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»Vrem sa imbogatim viata culturala din Opava. Avem un
cinematograf cu 55 de locuri si acolo proiectam toate filmele.
KUPE este un spatiu cultural si de arta, cu o galerie de arta, un
cinematograf si o cafenea. Programele noastre includ, de
asemenea, si o varietate de evenimente muzicale, concerte,
spectacole de comedie etc. Toate acestea se petrec intr-un
spatiu care a fost un turn de apa de trei etaje care acum este
reconfigurat, devenind acest spatiu cultural ce este operational
de sase ani.” Terezie

KUPE (CEHIA)

https.//www.kupecko.cz

Muzeele si galeriile de arta servesc nu numai ca institutii estetice, ci si ca centre sociale si
educationale, cu colectii accesibile publicului. Proiectile de film in aceste ,sanctuare culturale”
ofera o oportunitate remarcabila de a crea legaturi cu diverse comunitati locale. Tmpérté$irea
experientei traite in cadrul unei proiectii de film documentar are o semnificatie speciala pentru un
numar substantial de vizitatori ai galerilor de arta. Aceste intalniri sociale schimba subtil
perceptia dominanta, de la notiunile traditionale de proprietate si autoritate curatoriald, la
deschiderea unui dialog intre participanti. Abordarea artistica a profesionistilor din domeniul
artelor vizuale care prezinta aceste filme ofera o perspectiva unica asupra genuluidocumentar.
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»Suntem o institutie deprinsa cu toate tipurile de evenimente
asa ca, orice are o conexiune cu artele vizuale, este parte a
obiectivului nostru. Ceea ce documentarul aduce este
oportunitatea de a purta discutii si sentimentul definirii, in timp,
a unei comunitati KineDok. Memobrii acestei comunitati se
cunosc intre ei si raman prin preajma dupa film (nu pleaca
imediat, ca la alte evenimente). Se recunosc intre ei, se saluta
cand se intalnesc pe strada sau mergimpreuna la alte
evenimente.” Simona

MUZEUL DE ARTA
VIZUALA GALATI
(ROMANIA)

https.//kinedok.net/ro/venue/muzeul-de-arta-vizuala-galati

Organizatiile si organizatiile non-profit au adesea nevoie de elemente culturale sau artistice
conventionale pentru a sensibiliza societatea in general, sau pentru a consolida angajamentul
fata de sustinatorii lor, inspirandu-si astfel membrii. Anumite filme din catalog ul anual KineD ok pot
raspunde acestei nevoi. Prin urmare, anumite ONG-uri gazduiesc frecvent proiectii, in timp ce
altele selecteaza un singur film relevant muncii lor, pe care il proiecteaza in timpul evenimentelor
sociale pe care le organizeaza. Aceste organizatii acopera diverse domenii, inclusiv apararea
mediului, miscarile pentru drepturile femeilor, organizatiile LGBT Q+ si asistenta sociala in diverse
domenii.

Cafenelele si alte unitati de alimentatie publica aloca adesea timp sau spatiu in cursul orelor
de program pentru a gazdui proiectii comunitare. Acest demers imprima acestor unitati un
sentiment de implicare culturala si sociala, sporindu-le reputatia. Cu toate acestea, cluburile de
film deschise in cadrul acestor locatii se confrunta cu provocari unice. Trebuie sa isi desfasoare
activitatea intr-o ambianta adesea zgomotoasa (cauzata inclusiv de acele suieraturi enervante
ale aparatelor de cafea), atentia publicului este des divizata, iar locatia este tranzitata de ceilalti
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clienti ai barului. Pentru a diminua aceste piedici, administratorii acestor locatii opteaza cu
intelepciune pentru filme prietenoase cu publicul, care sunt concise side impact.



,Inseamna foarte mult pentru local, pentru ca pand acum nu
am avut proiectii de film in pub. lar pentru noi, este o placere sa
putem aduce documentarele intr-un astfel de spatiu. Dorim sa

aducem putin din gravitatea cinematografica in atmosfera de

pub. In felul dsta, pe 14ngd berea pe care o bei, poti avea si o

conversatie centrata pe filme.” Boglarka

TELEP, BUDAPESTA
(UNGARIA)

https.//kinedok.net/hu/venue/telep

Scolile si universitatile pot folosi proiectile de documentare pentru aimbunatati experienta de
invatare intr-un mod convenabil si practic. Aceste proiectii pot avea loc fie in salile de clasa, fie
intr-o zona invecinata comunitatii. Publicul este format, in principal, din elevi sau studenti. Mai
mult decat atat, in astfel de locuri este obisnuit ca accesul persoanelor din afara sa fie
restrictionat, pastrand magia intre zidurile tacute ale almei mater. Din pacate, acest lucru duce la
constientizarea unei realitati simple: daca evenimentul proiectiei nu este obligatoriu, devine o
sursa de fericire doar pentru cétiva studenti si profesori entuziasti, intrucat lipseste sustinerea
din partea unui univers mailarg.

Bibliotecile sunt spatii comunitare bine organizate, cu o forta de munca calificata, facilitati
tehnice accesibile furnizate de municipalitatea in intretinerea carora intra si platforme de
marketing de mare anvergura (atat online, cat si offline). Vizitatori constanti, care cauta
cunoastere siarta, frecventeaza aceste spatii. Prin urmare, este evident ca bibliotecile ar trebui
sa fie utilizate pentru evenimente culturale, asa cum sunt proiectile de film. Una dintre
provocarile unice cu care se confrunta bibliotecile este dimensiunea subtitrarilor din filme, in
special pentru ca publicul obisnuit al acestor spatii tinde sa fie mai in varsta. Cu toate acestea,
bibliotecile sunt, de asemenea, locuri excelente pentru a conecta filmele cu un public mai in
varsta, care apreciazafoarte mult astfelde oferte culturale.
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Quote Levente

,Intotdeauna incercdm sa identificdm dacé este vreo relatie
intre subiectul filmului si orice problema locala din orasul
nostru. Daca aceasta exista, incercam sa evidentiem
problema locala si sa-i implicam pe cei afectati sau pe cei care
au o perspectiva asupra acesteia. Daca este posibil, ne place
sa invitam cineasti care sa ne ajute cu experienta
cinematografica. Subiectul poate defini chiar si locul ales
pentru a contribui la atmosfera filmului.” Levente

KINODOMINO (UNGARIA)

https://kinedok.net/hu/venue/kinodomino

Locatiile mobile sunt institutii in care organizatorii selecteaza in mod regulat diferite puncte
dintr-o anumita zona pentru proiectii care se aliniaza cu tema filmului. Aceasta abordare le
permite sa contureze constant relatii cu un nou potential public si sa organizeze evenimente
unice in colaborare cu unitatile din fiecare loc ales. De obicei, se bazeaza pe platformele de
socializare pentru a comunica eficient publicului tinta evenimentele lor spontane. ,Mereu alegem
o0 locatie noud si mai putin cunoscuta care poate sd ofere o experienta noud. Desi ne place fantana,
locul unde a inceput totul, suntem deschisi catre noi locatii care ne pot face mai accesibili pentru
public.”

ANA SHPEENADOXLABIN, CROATIA
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Abordarea-,,Fa de unul singur”-(DIY)

»,Cand m-am mutat din capitala in acest mic sat, am simtit lipsa

evenimentelor cu filme bune la care obisnuiam sa particip. Din

moment ce nimeni altcineva nu organiza ceva de acest fel aici,
am decis sa pun bazele unui cinematograf propriu.” Déra

BAKONYBEL (UNGARIA)

https.//kinedok.net/hu/venue/kinedok-bakonybel-kozossegi-mozi

Abordarea ,Fa de unul singur” (DIY) este atunci cand managerii de locatii nu asteapta lucruri
gata facute, ci le creeaza singuri. KineDok le permite sa aleaga nemijlocit dintr-un catalog in
continud expansiune si sa isi administreze cinematograful comunitar in mod autonom,
adaptandu-l la diferitele posibilitati si cerinte locale. Atitudinea DIY este una pozitiva; atunci cand
te confrunti cu o problema, cauti instinctiv posibilitatile de identificare a solutilor. Daca cineva
detine abilitati organizatorice si aspira sa impartaseasca experiente culturale si artistice, sa
construiasca o comunitate, sa sustina un public reflexiv si deschis, sau, pur si simplu, vrea sa
creeze un cinematograf pentru proiectii de film documentar, ar trebui sa identifice in vecinatatea
sa spatiile mentionate mai sus.

IdentificAnd un loc care se aliniaza cu viziunea lui, poate organiza proiectii pentru un grup cu care
se simt cel mai confortabil sa se asocieze. Mai mult decat atat, ar trebui sa caute aceste locuri
primitoare, sa bata la usile lor cu entuziasm si cu convingerea personala ca ceea ce face este
cevavaloros. O astfelde dedicare vaduce, faraindoiala, la un demers incununat de succes.

»,M-am mutat la Brasov in urma cu sapte ani. Atunci nimeni nu facea proiectii de film documentar si
am simtit cd erau necesare. Le-am scris tuturor prietenilor mei care lucreaza in acest domeniu si le-
am cerut sa imi dea filmele lor pentru a fi proiectate; am facut-o din pura pasiune, dar am vazut cum
oamenii rdmaneau la discutii si cum erau interesati de acele subiecte, asa ca am inteles ca voiau mai
multe informatii din jurul lumii asa ca am continuat.”
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Laura, Brasov, Romania
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Archive of ourscreening venue (Café Rouge)



NAVIGAND PRINTRE OBSTACOLELE TEHNICE
AUTOR: Mariam Jachvadze, director de productie (Chai Khana Media, Georgia)

Revitalizarea cinematografelor:
Studiu-de-caz asupra Geogiei

Paisprezece intrebari tehnice la
> caretrebuie neaparat sa raspundeti
pentru o proiectie de film fara cusur

O nouaviata pentru Cinematograful
Bolnisi

Comunitatea de impatimiti ai
cinemaului din Gori

> Proiectii in tinutul muntos din Racha

Pregatiri pentru proiectiiin
Tetritskaro

Revitalizarea cinematografelor

Exista tineri impatimiti ai cinemaului in diferite regiuni ale Georgiei care incearca sa readuca la
viata cladiri abandonate, sa organizeze proiectii de film si sa creada in magia cinemaului. Totusi,
acest tel ambitios are obstacolele sale. Pare sé fie o lupta continua si multa, multa munca. in timp
ce in tarile mai dezvoltate, organizatorii pot lua de buna disponibilitatea cinematografelor cu
dotaricomplete sia spatiilor comunitare care au propriile dotari tehnice de baza (un proiector, un
sistem de sunet si un ecran de proiectie) si un tehnician iscusit, in Georgia, sunt locuri in care
incalzirea, electricitatea si internetul nu reprezinta inca norma. in capitolul ce urmeaza, vom
descrie cateva cazuri din Georgia care demonstreaza cat de solicitant este sa configurezi
echipamentul tehnic pentru proiectii in comunitate, in diferite locuri. Dar, mai intéai, haideti sa
raspundem impreuna laintrebarile de maijos.



Exista tineri impatimiti ai cinemaului in diferite regiuni ale
Georgiei care incearca sareaduca la viata cladiri
abandonate, sa organizeze proiectii de film sisa creadain
magia cinemaului. Totusi, acest tel ambitios are obstacolele
sale. Pare sa fie o lupta continua si multa, multd munca. in
timp ce in tarile mai dezvoltate, organizatorii pot lua de buna
disponibilitatea cinematografelor cu dotari complete sia
spatiilor comunitare care au propriile dotari tehnice de baza
(un proiector, un sistemde sunet si un ecran de proiectie) siun
tehnicianiscusit, in Georgia, sunt locuriin care incalzirea,
electricitatea siinternetul nu reprezinta inca norma. in
capitolul ce urmeaza, vomdescrie cateva cazuridin Georgia
care demonstreaza cat de solicitant este sa configurezi
echipamentul tehnic pentru proiectiiin comunitate, in diferite
locuri. Dar, maiintai, haideti sa raspundemimpreuna la
intrebarile de maijos.

MAGIA
CINEMATOGRAFULUI

Paisprezece intrebari tehnice

Pentru a prezenta filmul intr-o lumina cat mai favorabila, echipamentele de proiectie si de sunet
de calitate sunt obligatorii, insa ele nu sunt totul. Se pare ca si alte probleme, mai degraba
neobisnuite, trebuie rezolvate inainte de proiectii. Sa vedem:

1. Aveti disponibil echipamentul tehnic de baza, anume un proiector, un sistem de sunet si un

ecrande proiectie?
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2. Spatiul poate fi intunecat suficient pentru proiectie?
3. Ecranul este destul de sus pentru afi vazut clar din orice loc?
4.Instalatia de sonorizare este potrivita pentru spatii exterioare?

5. Daca proiectati in aer liber, ati verificat prognoza meteo si ati fixat ecranul cu dispozitive de
protectie? N-ar trebui sa fie vant sau ploaie.

6. Scaunele sunt confortabile chiar si pentru varstnici? in afara de pufuri si perne, e mai bine sa
avetila dispozitie siscaune.

7. Puteti sa treceti prin proiectie inainte?

8. Boxele si proiectorul se sincronizeaza cu un anumit laptop? 9. Aveti suficiente prize si cabluri?
10. Dacafolositiun perete inlocul unui ecran de proiectie, verificati-l cu foarte multa atentie! Este
deteriorat? Sunt pete pe el?

11. Atidescarcat fisierul cu filmulin laptopul vostru?

12, Atifacut proba de sunet? 13. Ati vazut filmul dinainte si ati avut in vedere contextul regiunii si
al comunitatii voastre?14. Cine din echipa voastra raspunde de partea tehnica a proiectiei?
Persoana respectiva ramane acolo pe tot parcursul proiectiei? Aceasta lista ar putea servidrept
un ghid folositor care are potentialul sa aiba unimpact semnificativ.

O noua viata pentru Cinematograful Bolnisi

Sunt cateva orase miciin Georgia unde proiectiile de film au devenit treptat o parte din viata de zi
cu zi, cel putin pentru generatia mai tanara. Bolnisi, situat in partea centrala a regiunii Kvemo
Kartli, in sud-estul Georgiei, a fost unul dintre primele orase in care localnicii au inceput sa
pledeze in favoarea unui cinema si au reusit sa convinga primaria sa renoveze vechiul
cinematograf. Mai sunt ihca multe de facut, dar o echipa de trei tineri cinefili proiecteaza filme in
aceasta cladire veche din 2020. Eiinvita cineasti georgieniin orasul lor, se uita la filme impreuna
si organizeaza sesiuni de intrebari si raspunsuri dupa proiectii. Cu toate acestea, abia daca-si
amintesc o zicand proiectia a decurs fara probleme, fara nicio poticneala tehnica.

»Primul pas a fost sa electrificam cladirea. Initial, ne-am gandit ca volumul scazut e din cauza
sistemului nostru audio de slaba calitate. Dar adevarul este ca, de vreme ce sala este mare, cu tavan
inalt, ea reprezinta o adevarata provocare pentru acustica, asa ca sunetul nu se propaga cum



trebuie. Sistemul de sunet trebuie sa fie adaptat salii si proiectiei de cinema. C4t despre proiector,
este mai bine sa-/ puneti mereu in acelasiloc, ca sa nu trebuiasca sa reglati zoomul si focalizarea de
fiecare data. Noi am cumparat o structura din fier pentru ecran, pe care l-am facut dintr-un material
folosit la panouri publicitare. Nu transmite lumina, fundalul e negru, asa ca fasciculele proiectorului nu
trec prin el. Avem un ecran destul de mare. Am inceput sa-l intindem de la colturi ca sa se intinda
cum trebuie, fara salasam nicio cuta.”

Vano, Bolnisi (Georgia)



,Agalati de usa o cortina de culoare inchisa. Distanta dintre
usa si cortina va impiedica patrunderea luminii in sala
intunecata, atunci cand oamenii ies sau intra in timpul

proiectiel.”
Lazare

BOLNISI(GEORGIA)

Comunitatea de impatimiti ai cinemaului din Gori

Art House (Caminul de arta, Cinematograful de arta), infiintat de membrii Clubului fotografilor din
Gori, reprezinta un alt spatiu creativ si vibrant din estul Georgiei. Acolo sunt organizate proiectii
de film pentru aindemna publicul sa se gandeasca la problemele actuale prin filme documentare.
Totusi, cladirea unei comunitati de cinefili implica si destule provocari tehnice. Sala mare, ronda,
proiectata ca spatiu expozitional, s-a dovedit dificila din punct de vedere acustic, in timpul
proiectiilor de film, din cauza distorsiunii sunetului si a ecourilor. Cu toate acestea, echipa a gasit
o solutie acoperind podeaua cu covoare siumpland peretii goi. Calitatea sunetului s-a imbunat atit
considerabil.
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»Experienta conteaza foarte mult, mai ales atunci cand esti
prost echipat. Imi amintesc ca odatd a fost o problema cu un
cablu AUX care ingreuna transferul sunetului din laptop spre
boxe. A trebuit sa-linlocuim. De atunci, pastram la
cinematograf o cutie mare aprovizionata cu diferite tipuri de
cabluri. Conectica dintre boxe si laptopul de pe care este rulat
filmul este cruciala. Uneori, dispozitivele nu se sincronizeaza
cu un anumit laptop, asa ca probele dinainte sunt esentiale.”
Ana

ART HOUSE, GORI
(GEORGIA)

https.//www.instagram.com/arthousegori/

Proiectii in tinutul muntos din Racha

Experienta are o valoare semnificativa pentru Eter Arsanidze, care locuieste in Racha, o zona
muntoasa din vestul Georgiei. Ea este o tanara activista care ainfiintat o organizatie comunitara
in Racha. Eter a adunat tineri din diferite sate, a facut rost de un proiector, de un ecran si pana la
15 scaune si calatoreste din sat in sat, aducand cinematograful localnicilor. Data fiind absenta
proiectarii de inalta calitate, a echipamentului de sunet si a flexibilitatii spatiului, fiecare proiectie
implica provocari tehnice. Din cauza experientei lor limitate in organizarea de proiectii de film,
Eter sicolegii ei si-au dat seama un pic cam téarziu ca ar fi trebuit sa intunece incaperea inainte.
Ea isi aduce aminte de o zi in care urmau sa proiecteze un film documentar de Salome Jashi,
care, recunoscand problema, a adus draperii negre, inchise la culoare, pentru a acoperi toate
ferestrele sipentruaimpiedica patrunderea luminii.
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,Boxele pe care le-am achizitionat functioneaza bine in
interior, dar puterea lor este insuficienta pentru spatii deschise.
In timpul unei proiectii de desene animate pentru copii, sunetul

a fost atat de prost, incat copiii abia de-au auzit cate ceva. Ca
atare, el s-au strans cat mai aproape de ecran, asezandu-se
practic pe scena.” Eter

RACHA (GEORGIA)

Pregatiri pentru proiectii in Tetritskaro

Lumina este una dintre principalele provocari cu care se confrunta multe stabilimente de
proiectie. Pati Shavadze, care lucreaza pentru Centrul de tineret din Tetritskaro (un oras din
sudul Georgiei), isi aminteste ca nu a tinut niciodata nicio singura proiectie pe timp de zi,
asteptand mereu lasarea serii. Pe deasupra, stabilitatea conexiunii la internet ingreuneaza
uneori serios proiectia. Nu mai putin de sase organizatii comunitare au creat reteaua KSELI,
care reuneste tineri cinefili in vederea schimbului de experienta si a sprijinului reciproc
pentru imbunatatirea accesului la cultura in regiunile Georgiei.

SCHIMB DE CUNOASTERE SPRIJIN RECIPROC
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,INOI nu ne incredem niciodata in Internet. Descarcam
intotdeauna dinainte fisierul cu filmul, preferabil cu o zi inainte
de proiectie. Uneori, descarcarea poate sa dureze prea mult,
pana la trei-patru ore. Este, de asemenea, crucial sa verificam
daca descarcarea s-a incheiat cu succes. A fost un caz in care
noi am crezut ca descarcaseram fisierul, dar descarcarea s-a
blocat pe ultima suta de metri. Asa ca merita cu siguranta sa
verificati inainte. V-as sfatui, de asemenea, sa nu va bazati pe
un hard-disk extern. Descarcati mereu fisierul in laptopul sau in
calculatorul vostru!” Pati

CENTRUL DE TINERET,
TETRITSKARO
(GEORGIA)

https.//www.facebook.com/tycgeorgia/

FOT OGRAFI:

ADAMIA, Levan; ARSANIDZE, Eter; CHKHARTISHVILI, Nat ali; KORINKOVA, Eva; PHALAVANDISHVILI,
Lasha and Tato TSIKARIDZE
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CUMSA ALEG ETIFILMELE POTRIVITE
Andreea Bratosin, Asociatia One World Romania (Romania)
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Selectarea unui catalog

In fiecare sezon, KineDok creeazd un catalog de filme selectate de membrii echipei de
organizare din fiecare tara partenera. Reprezentantii din fiecare tara propun primele doua
documentare contemporane produse sau coproduse in tara lor. Principalele criterii de selectie a
filmelor includ: calitatea cinematografica, diversitatea subiectelor si implicarea socio-politica.
Asadar, anual, putetialege dintre 12- 16 filme documentare. Catalogul de filme este apoi discutat
si promovat alaturi de coordonatorul fiecarui stabiliment cultural, pentru organizarea unui
program anume pentru locul de desfasurare a proiectilor. Oamenii sau organizatile care
proiecteaza filmele KineDokpot varia; pot fi asociatii culturale, institutii publice, g rupuri civice sau
oameni de toate categoriile sociale. Selectia lor de filme merge mereu mana in mana cu valorile
etice sau culturale si cu identitatea locului de desfasurare a proiectiilor. Orice film selectat din
colectia KineDokpoate safaca o paralela cufiecare dintre culturile voastre locale.

Sunt mai multe criterii de care ar trebui sa tineti seama atunci cand selectati flmele documentare
pe care vreti sale proiectati.



Calitatea si continutul

Catalogul KineDok contine documentare de calitate artistica ce acopera o gama larga de
probleme sociale sipolitice, de pilda, justitie, libertate de expresie, sanatate si sanatate mintala,
migratie, coruptie institutionala, imbatranire si cetatenii varstnici in societate, abuz si trauma
familiala, trauma colectiva, minoritati, inegalitate de sanse, mediu si schimbari climatice si multe,
multe altele.



,INoi hotaram asupra filmelor cu ajutorul coordonatorului
KineDok. In prezent, proiectadm mai multe filme georgiene din
cauza situatiei politice din tara. In general, alegem filme
cinematografice interesante pentru profesionistii din domeniul
artelor, pentru fotografi etc. Stim de obicei intervalele orare
disponibile pentru proiectiile de film cu cateva luni inainte si
hotaram cu o saptamana inainte ce film vom proiecta.” Natalie

CUBE IN CONTEXT,
GEORGIA

https://www.instagram.com/cubeincontext/

Tipul locului de desfasurare a proiectiei

Proiectiile trebuie adaptate tipului de stabiliment (in interior, in aer liber) si atmosferei pe care
organizatorii isi doresc sa o creeze. De exemplu, filmele de public, de larg consum sunt mai
potrivite pentru proiectii in aer liber, in baruri si carciumi, in timp ce filmele artistice pentru cinefili
se potrivesc mai bine muzeelor, bibliotecilor sau galeriilor de arta. in fond, de voi depinde ce
proiectati sipentru ce tip de public.

,Ne propunem s& proiectam toate elementele din catalog pe parcursul sezonului. Incercam sa
proiectam cat mai multe filme in aer liber cat timp vremea e frumoasa si sa folosim spatiile
comunitare doar in timpul lunilor reci de toamna si iarna. Acest lucru influenteaza considerabil
planificarea proiectiilor, caci filmele mai usoare sunt programate pentru proiectille in aer liber, iar
filmele mai grele, pentru proiectiile in interior, iarna.”

Zsuzsi, AKE-DEBRECEN (UNGARIA)

Publicul-tinta

Este crucial sa identificati potentialul public pentru un anumit subiect reprezentat in film si sa il
invitati la proiectie. De exemplu, puteti sa invitati membrii cluburilor de seniori si ONG-uri care
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lucreaza cu persoane varstnice la un film care trateaza rolul cetatenilor varstnici in societate.
Obiectivele se schimba cu organizatorii; unii organizatori vor sa construiasca o comunitate de
film documentar loiala si de incredere, in timp ce altii, care au deja un astfel de grup sau proiectii
particulare pentru comunitate, isi doresc sa se concentreze pe discutii despre subiectele
prezentate care aulegatura cu vietile comunit atii.



,De obicei, organizam proiectiile cam o data la patru
saptamani. Ne-am dat seama ca, atunci cand incercam sa
facem proiectii mai des, nu functioneaza, in principal pentru ca
membrii echipei noastre nu sunt disponibili atat de des. Uneori,
depinde de spatiu. Odata, am avut acces la un spatiu timp de
doua zile, asa ca am organizat doua evenimente in cele doua
Zile consecutive, asigurandu-ne in acelasi timp ca ele nu se
suprapun cu altele. S-au potrivit tematic, asa ca totul a mers
strund. In timpul sdptamanii, organizam proiectiile de film la
ora sapte seara pentru evenimentele in interior, lucru care
functioneaza bine pentru Arad. Oamenii nu raman in oras asa
de tarziu. Se uita la film, participa la discutie si sunt deja acasa
la ora zece seara. Vara, in functie de ora la care se intuneca,
proiectam filmele in aer liber, iar oamenii stau in oras pdna mai
tarziu.”loana

ASOCIATIA CITIZENIT
(ROMANIA)

https.//kinedok.net/ro/venue/asociatia-citizenit

Gustul personal

n calitate de organizatori de evenimente culturale, trebuie sa va construiti propria viziune
curatoriala. Tnacelasi timp, trebuie sa retineti ca proiectati filme pentru un public, nu pentru voi.
Trebuie sa existe un echilibru intre gusturile voastre si o idee clara privind ceea ce publicul

vostruar vedea.

CONSTRUIESTE-TI PROPRIA VIZIUNE CURATORIALA
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L,Seintampla un proces creativ in alegerea filmelor, chiar daca
S-ar putea sa nu para asa. Eu consult lista de filme din
catalogul KineDok si ma gandesc: in primul rand, ce subiecte
functioneaza cel mai bine pentru orasul meu, in al doilea rana,
ce filme se potrivesc cu alte evenimente/ festivaluri; in al
treilea rand, care filme urmaresc lumea actuala sau
evenimente locale; siin al patrulea rand, ce film se adreseaza
unui public anume pe care noi vrem sa-l implicam. Si-apoi, iau
in considerare si preferintele mele personale si recenziile de
film (Ma informez temeinic in privinta asta.) Acum, planific
programul cu doar doua-trei saptamani inainte, dar mi-as dori
sa fac planul mai din timp si sa fie un soi de serie KineDok, ca
un mini-festival sau ca un club de film. Stiu ca selectia este
inca destul de subiectiva, dar eu ma straduiesc sa nu fie asa.”
Simion

PALATUL CULTURII
(ROMANIA)

https://kinedok.net/ro/venue/palatul-culturii-bistrita

Calendarul

Anumite documentare sau subiecte atrag mai multa atentie daca sunt proiectate intr-un
anumit anotimp. Ganditi-va la ce filme pot fi asociate cu o atmosfera de vara sau cu una de
iarna. De pilda, filmele despre calatorii, sport si relatii de familie dau mai degraba impresia de
vara.

ATMOSFERA FILMELOR
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Evenimentele culturale locale

Aveti in vedere evenimentele culturale importante din zona voastra cu care puteti asocia
proiectia (de exemplu, festivaluri de film sau de muzica, serbari locale de primavara sau de vara,
Noaptea portilor deschise/ Noaptea alba a galeriilor, a muzeelor sau a bibliotecilor, Zilele orasului
etc.). Uneveniment conex ar putea sa sporeasca impactul proiectiei si sa creasca participarea.

,De obicei, consult calendarul sa vad daca urmeaza vreo data speciala sau se intampla ceva
interesant care ar putea sa se potriveasca vreunuia dintre filmele KineDok. Apoi, abordez si
potentiali invitati pentru discutiile de dupa proiectie. De exemplu, scriu pe Facebook ca sunt in
cautare de cutare si cutare experti si, uneori, oamenil imi trimit ponturi sau abordez oameni cu multe
legaturi. Fireste ca trebuie sa fie invitati care sa presupuna costuri destul de reduse, pentru ca noi nu
avem buget pentru niste celebritati puternic mediatizate.”

Blanka, FUTRA (CEHIA)

Problemele socio-politice de mare importanta

Tncercati sa colaborati cu organizatii locale care se concentreaza pe problemele critice din tara
voastra (de pilda, un film LGBT QIA+ ar atrage mai multa atentie daca ar fi proiectat in timpul
Saptamanii Pride sau in timpul unui alt eveniment care se concentreaza pe comunitatea queer;
un film despre comunitatea roma poate fi proiectat in Ziua internationala a romilor etc. Nu uitati ca
unele probleme pot fi vazute drept subiecte sensibile din punct de vedere politic in unele tari,
asaca pregatiti-va pentru reactii puternic ostile sau pentru discutii aprinse cu publicul vostru.

Rezumat

Infiecare sezon, Kinedokcreeaza un catalog de 12-16 filme din care parteneriilocali pot alege sa
proiecteze in spatiul lor. Selectia filmelor merge mereu mana in méana cu valorile culturale si cu
identitatea locului de desfasurare a proiectiilor.

e Calitatea si subiectul filmului: Catalogul KineDok contine documentare de calitate
artistica ce acopera o gamalarga de probleme sociale sipolitice.

e Tipulloculuide desfasurare a proiectiei: Proiectiile trebuie adaptate diferitelor tipuride
stabiliment (in interior, in aer liber) si atmosferei pe care spatiul de desfasurare si
organizatorii pot sd o creeze.

e Publicul-tinta: Este important sa identificati potentialul public pentru un anumit subiect
reprezentat infilm sisailinvitati la proiectie.


https://www.futra.cz/

e Gustul personal: Trebuie sa existe un echilibru intre gusturile voastre si o idee clara
privind ceea ce publicul va vedea.

e Momentul potrivit (anotimpul, vacantele): Anumite documentare sau subiecte pot sa aiba
mai mult succes daca sunt proiectate intr-un anumit anotimp.

e Evenimentele culturale locale ad-hoc sau periodice: Tineti seama de evenimentele
culturale locale importante cu care va puteti asocia proiectia.

e Problemele socio-politice de mare importanta: Puteti, de asemenea, sa colaborati cu
organizatile locale care se concentreaza pe problemele socio-politice de importanta
majora din tara voastra.

Ca organizator de evenimente culturale, trebuie sa-ti construiesti propria viziune curatoriala. in
acelasi timp, trebuie sa-ti amintesti ca proiectionezifilme pentru o audienta, nu pentru tine insuti.
Ar trebui sa existe un echilibru intre gustul personal si o intelegere clara a ceea ce ar viziona
publicul tau.

PHOTOS:

Filmstills (Apparatgeist; White on White)
Archive of our screening venues (Muzeul Amintirilor din Comunism Art Burg; Muzeul Cineast ului

Amator; Muzeul Literaturii Romane; Rezidenta Scena 9 — Bucharest Romania)



COMUNICAREA CONTINUA CU PUBLICUL
AUTOR: Maria Hejtmankova, PR si manager cultural (Slovacia)
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Totul se reduce la comunicare

Odata ce va decideti sa proiectati filme din selectia KineDok, locatia dvs. devine un spatiu
comunitar distinct, aducand publicului dvs. cele mai bune productii de film documentar din
Europa Centrala si de Est. Oferiti mai mult decét filme; oferiti experiente! Chiar si cu toate
acestea de partea dvs., s-ar putea sa va aflati in continuare in imposibilitatea de a atrage
spectatori. Totul se reduce la comunicare. Ea joaca un rol esential in vietile noastra de zi cu zi,
servind drept mijloc de conectare side schimb de informatii. Stabilirea unei comunicari eficiente
cu publicul dvs., sustinuta de eforturide marketing side PR bine adaptate, este cruciala pentrua
atrage publicul.

Buget

Bugetul de PR este adesea subestimat, in special in spatiile culturale si non-profit care acorda
prioritate investitiilor financiare ale programelor lor, dar care ignora necesitatea unei comunicari
eficiente cu publicul. Atunci cand bugetul este elaborat, este esential sa se stabileasca alocari
clare atat pentru PR, cat si pentru marketing. O comunicare adecvata este esentiala pentru
fiecare eveniment cultural din program si pentru promovarea fiecarui film proiectat. fnainte de a
finaliza bugetul, trebuie luat in considerarea modul in care intentionati sa ajungi la public. Definiti-
va publicul, determinati cea mai buna cale de a ajunge la el si alocati fonduri pentru acest scop.



Fiti realisti si ganditi-va bine. Ce efect are doar postarea de afise ale programului? Care este
impactul afiselor filmelor? Cate astfel de afise sunt cu adevarat necesare si care este cel mai
bunloc pentruale afisa?

Ce acoperire ofera publicitatea platita pe retelele de socializare? Este bine aleasa? Evitati
publicitatea platita? Luati in considerare posibilitatea de a nu face acest lucru daca doriti 0
acoperire mai larga a postarilor individuale si a paginii dvs. de socializare. Mergeti mai departe i
incercati sa creati videoclipuri, reel-uri, povesti etc. Cine se ocupa de PR pentru dvs.? Cand vine
vorba de PR, rolul unui manager de PR este adesea subestimat. Aceasta pozitie este fie
combinata cu alte responsabilitati, fie slab remunerata, ceea ce obliga persoana care o ocupa sa
lucreze si la alte proiecte. in mod ideal, o persoana angajata cu norma intreaga ar trebui sa
comunice cu mass-media, sa creeze continut pentru retelele de socializare sau pentru un site
web sisa se concentreze pe alte activitatilegate de cresterea vizibilitatii prog ramului.

Marketing direct

Mentinerea unei comunicari constante cu publicul dvs. este benefica, chiar siin afara retelelor de
socializare. O metoda de comunicare simpla si cu buget redus este e-mailul direct sau buletinul
informativ. Dar nu uitati ca, uneori, mai putininseamna mai mult. Conturati bine atat continutul, cat
si frecventa comunicarilor dvs. prin e-mail pentru a evita sa fi percepute ca fiind deranjante si
asig urati-va ca mesajul continua sa fie concis siinteresant.

Marketingul direct poate fi un instrument puternic in identificarea publicului tinta si in elaborarea
unor strategii de comunicare eficiente. De asemenea, ofera o alternativa rentabila la metodele
conventionale de publicitate. Daca nu dispuneti de o lista de corespondenta pentru a ajunge la
spectatorii dvs., luati in considerare posibilitatea de a-i intreba daca doresc sa primeasca
informatii despre programul dvs. atunci cand intra in sala de proiectie. O metoda alternativa de
comunicare personala directa ar putea implica grupurile de WhatsApp sau Signal, care va permit
sa impartasiti informatii despre discutiile si proiectiile dvs. Un instrument puternic de marketing,
probabil familiar pentru dvs., este influenta referintelor pozitive, cunoscuta in mod obisnuit sub
numele de ,marketing prinviu grai” (WOM).

Cum puteti optimiza acest lucru? Ganditi-va la ocaziile in care ati recomandat prietenilor dvs. un
restaurant, un hotel sau un anumit loc de intalnire. Ce plusvaloare oferiti in acele cazuri sicand si
unde incepe de obicei WOM-ul? Dupa fiecare discutie sau proiectie, incurajati-va publicul sa
exploreze si alte filme incluse in programul dvs., asa cum se intampla in locuri precum
ART HOUSE GORI din Georgia sau TELEP din Ungaria. Prezentati publicului tema centrala a
filmului si oaspetii invitati la discutie. La fel ca ALTERNATIV KOZOSSEGEK EGYESULETE,
afisatiintotdeauna un afis cu urmatorul film care va fi proiectat.


https://www.facebook.com/ArtHouseGori/
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Prezentati publicului tema centrala a filmului si oaspetii invitati la discutie. Lafel ca ALTERNATIV
KOZOSSEGEK EGYESULETE, afisati intotdeauna un afis cu urméatorul film care va fi
proiectat. Daca spatiul si capacitatile tehnice va permit, inspirati-va de la DOKUKINO, care isi
promoveaza programul prin videoclipuri originale. Ulterior, puteti distribui discutile purtate in
timpul proiectiilor pe site-ul dvs. sau pe canalele de socializare sau puteti evidentia anumite
momente captivante din aceste dezbateri.

Coordonare

Coordonarea este esentiala. Este suficient sa postati pe retelele de socializare cu o ziinainte de
proiectie? Este suficient sa va bazati doar pe afise cu programul dvs. lunar difuzate prin oras?
Spatiile culturale ofera o gama variata de programe, asemanatoare unei cutii cu bomboane de
ciocolata, fiecare cu o aroma unica. Prin urmare, este recomandabil sa oferiti informatii complete
despre programul de film cu mult timp inainte si sa distribuiti sistematic afise de film.

Cand este momentul ideal pentru aincepe safaceti publicitate pentru o anumita proiectie sicum
ar trebui sa procedati in acest sens? Plasati afisul filmului in locuri frecventate de potentialii
spectatori cu cel putin doua saptamaniinainte de proiectie, afisand in mod vizibil data siora.

in plus, incepeti sa promovati din timp proiectia prin intermediul retelelor de socializare, al presei
locale, prin e-mail direct si prin alte canale. Nu uitati s mentionati prin ce e speciala o proiectie in
locatia dvs.

Stabiliti o legatura cu reprezentantii mass-media

De exemplu, s-ar putea ca filmul sa nu fie distribuit in cinematografe sau la televizor, sau
evenimentul dvs. poate include o discutie sau un alt program cu invitati interesanti.
Recunoasterea acestor aspecte unice este esentiala. Centrele culturale notabile, precum
STANICA ZILINA-ZARIECIE din Slovacia si HUBUL MA din Romania, atrag cel mai mare
numar de spectatori, in special in timpul proiectiilor lor de vara, in aer liber. Care este experienta
dumneavoastra Stabiliti o legatura cu reprezentantii mass-media, informati-i periodic cu privire la
programul dvs. si invitati-i sa participe la proiectii. in acest context, inca o data, mai putin
inseamna mai mult.

Pentru a va asigura ca mesajele dvs. rezoneaza cu reprezentantii mass-media, comunicati-le in
mod clar, concis si cu moderatie. Exprimati-va recunostinta pentru orice mentiune a programului
dvs. Creati un calendar de marketing folosind Sheets pe Google Drive sau un tablou de bord
digital, in care marcati zilele de comunicare siformatele corespunzatoare. Un marketing eficient
se bazeaza pe o planificare clara. Nuin ultimul rand, trebuie sa luati in considerare si momentul in
care va avea loc proiectia filmului. Aleg eti ziua si ora optime in functie de circumstantele locale; de
exemplu, evaluati alte evenimente din oras care prezinta filme similare sau evenimente majore
care ar puteaduce la o prezenta mai scazuta a publicului.


https://www.facebook.com/altkozegy/?locale=hu_HU
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Care este publicul dumneavoastra?

Ar putea fi daunator sa actionati cu convingerea ca un film pe care urmeaza sa il proiectati se
potriveste tuturor. Ar trebui sa va restrangeti si sa va identificati publicul tinta. Cine vrea cu
adevarat sd il vada? Cine ar trebui sa il vada? In ciuda faptului ca participa la evenimentele dvs.,
vizitatorii au probabil interese si perspective diferite de ale dvs. Unde isi petrec ei timpul atunci
cand nu viziteaza locul de desfasurare a evenimentului dvs.? Care sunt interesele lor? Sunt
angajati, studiaza in prezent sau sunt la pensie? Ce canale de comunicare prefera acestia:
Facebook, Instagram, e-mailul, afise, radio, podcasturi sau altele? Daca va aflati inimposibilitatea
de a raspunde la aceste intrebari, luati in considerare efectuarea unui sondaj cu ajutorul unui
chestionar. I puteti partaja ca o postare sponsorizata pe retelele sociale sau il puteti inmana
direct participantilor la evenimentele dvs. Si, inca o data, ne intoarcem la regula de aur conform
careia mai putininseamna mai mult. Chestionarul trebuie sa fie scurt, cuintrebari clare si concise.
Nu uitati sa intrebati daca respondentii sunt interesati sa primeasca buletinul dvs. informativ.

Cum sa mentii comunitatea?

Daca va aflati intr-un oras in care exista scoli gimnaziale sau universitati, luati in considerare
posibilitatea de a stabili parteneriate cu acestea. Contactati profesorii, in special pe cei care
predau o materie legata de film, atrageti elevii si depuneti eforturi pentru a cultiva si sustine o
comunitate. Daca va ingrijoreaza perspectiva ca tinerii sa se muta, in cele din urma, pentru
oportunitati de angajare, pentru continuarea studiilor sau pentru a-siintemeia o familie, nu uitati
ca acestia v-au impartasit o parte importanta din viata lor si este probabil sa continue sa va
impartaseasca sentimentele siexperientele lor.

Pentru a mentine comunitatea, adaptati-va programul si metodele de comunicare pentru a
raspunde evolutiei demografice a spectatorilor existenti si, in acelasi timp, pentru aintampina noi
categorii de public. Luati in considerare organizarea de proiectii pentru parintii cu copii, o practica
similara cu cea care se desfasoara in prezent. in timp ce adultii se bucura de un film afara, in
interior exista un program special conceput pentru copii, cu activitati creative. Sunt oferite, de
asemenea, gustari pe care le pot lua acasa, daca raman la final. Aceasta abordare creeaza o
atmosferafermecatoare.

Clubul FUTRA a extins invitatile pentru film dincolo de spectatorii obisnuiti, incluzand
reprezentanti ai autoritatilor locale ale serviciilor sociale. Exista un numar semnificativ de
persoane in varsta in orasul dumneavoastra? Asigurati-va ca tineti cont de ei atunci cand va
organizati programul. De exemplu, luati in considerare conectarea cu organizatiile care ii aduc
impreuna. Aceste locuri sunt adesea frecventate de seniori activi care se bucura sa participe la
activitati noi, in special la cele legate de arta. Colaborati cu orasul sau cartierul? Ati stabilit relatii
cu proprietarii magazinelor, ai cafenelelor, ai gelateriilor din apropiere? Puteti expune afise ale


https://www.futra.cz/klub-futra/

proiectiilor de film in aceste locatii i puteti interactiona cu publicul dvs. Stabilirea de legaturiintre
comunitati este extrem de importanta.



Un exemplu model al acestei abordari este cel al
cinematografului din micul oras slovac Stupava. Puteti gasi
afise de film peste tot in oras, in diverse locatii, cumar fi
magazine, scolide arta, gelaterii sau restaurante. Aceste
afise servesc ca mijloc fundamental de comunicare cu
publicul, promovand un sentiment de apartenenta in randul
locuitorilor orasului, care percep locul drept ,cinematograful
lor”. Locul de desfasurare a evenimentelor este in cadrul
Centrului Cultural. Biletele sunt vandute in mod convenabil la
cafeneaua cinematografului, care ofera bauturi, popcorn si
chiar carti cu valoare artistica, potrivite pentru adulti si copii.
Interactiunea cu publicul dvs. merge dincolo de transmiterea
de informatii; implica furnizarea de plus valoare pentru a le
imbogati experienta generala.

STUPAVA (SLOVACIA)

Explorati povesti si subiecte noi

Care este subiectul filmului programat pentru proiectie in locatia dumneavoastra? Ce probleme
abordeaza? Inainte de a initia 0 comunicare despre film, raspundeti la aceste intrebari. Spuneti
povestea filmului, subliniatitema centrala a acestuia si ating eti publicul la nivel personal.

Luati in considerare urmatorul subiect, de exemplu: V-ati intrebat vreodata cum este sa fii preot
romano-catolic? Care sunt implicatile celibatului? Este acesta necesar? Cunoasteti un preot
care nu a respectat celibatul? Cum il tratau oamenii? Abordati aceste intrebari cu sensibilitate.
Atéat in discutiile legate de comunicarea evenimentelor, cat siin cele legate de film, puteti explora
probleme relevante, fie ca sunt de importanta globala, fie ca sunt specifice zoneidvs.
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Explorand temele filmului puteti face lumina asupra evenimentelor sociale actuale. Sa luam
exemplul acestei postari despre proiectia documentarului §APTEIERNIiN TEHERAN (Seven
Winters in Tehran): ,Astazi este Ziua mondiala impotriva pedepsei cu moartea. Documentarul «
Sapte ierni la Teheran », de Steffi Niederzoll, ruleaza in prezent la cinema. Acesta spune
povestea lui Reyhaneh Jabbari, o studenta iraniana care si-a ucis violatorul si, drept urmare, a
fost EXECUTATA.”

KINODOMINO din Ungaria a conceput invitatii sub forma unor bilete de avion pentru o calatorie
virtuala in Mexic, promovand ,Fabricat in Mexic” (,HECHO EN MEXICO”). Imaginile autentice au
atras atentia asupra documentarului, care reia istoria culturii mexicane prin intermediul muzicii.
Evenimentul a cufundat publicul in ambianta mexicana, cu preparate culinare, muzica si
decoratiuni. Acestea au creat o experienta dincolo de o simpla proiectie - un eveniment pe care ai
vrea sa-|retraiesti.

Un alt aspect care aduce plusvaloare semnificativa KineDok consta in discutii. Date fiind
experientele anterioare, stiti ca oamenii se bucura sa participe la evenimente la care sunt invitate
personalitati cunoscute din orasul dvs. Invitati aceste personalitati drept oaspeti la discutiile de
dupa proiectie. Fiecare documentar KineDok aduce in discutie subiecte care trebuie sa fie
discutate. Fiecare documentar a fost premiat si a fost proiectat in cadrul unor festivaluri
importante.

Acest tip de informatii rezoneaza cu publicul. O caracteristica atragatoare ar putea fi un curator
de film care sa prezinte continutul intr-o maniera atractiva. De exemplu, atunci cand membri ai
altor ONG-uri sunt invitati sa participe la un eveniment la pubul GOLYA din Budapesta, acestia
promoveaza activ evenimentul pe retelele lor de socializare. Cu cat sunt mai mari conexiunile cu
alte organizatii sicomunitati, cu atat potentialul public pentru evenimentele dvs. devine mai mare.

Retele de socializare

Oamenilor nu le plac, dar totusi petrec atat de mult timp pe ele. Ce retea sociala prefera publicul
dvs.? Care este cel mai bun moment pentru a posta o invitatie? in cartea sa, laureatul premiului
Nobel Daniel Kahneman, prezinta doua sisteme care ne guverneaza gandirea. Primul este rapid,
intuitiv si emotional, in timp ce al doilea este mai lent, mai orientat spre obiective silogic. Este
esential sa valorificam ambele sisteme in comunicarile noastre prin retelele de socializare.
Cantitatea coplesitoare de informatii care vine spre noi din toate directiile dilueaza durata de
atentie a oamenilor, in special pe retelele de socializare. Pentru a capta atentia, luati in
considerare posibilitatea de a partaja continut atractiv din punct de vedere vizual (fotografii,
videoclipuri) care iese in evidenta pe masura ce spectatorii parcurg rapid fiecare postare. in
acelasi timp, utilizatorii cauta continut valoros si concis care safi atraga si sa ii motiveze sa dea


https://www.littledream-pictures.com/sieben-winter-in-teheran/
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clickpe un link pentru mai multe informatii si, in cele din urma, sa participe la proiectia filmului. Este
putin probabil ca invitatile de ultim moment, fara plusvaloare, sa atraga spectatorii. Folositi un
limbaj simplu, usor de inteles si evitati sa scrietirezumate intregiin postarile dvs. Drept exemplu,
tineticont de POSTAREA PENTRU FILMUL Sa ucizi un tigru (To kill a tiger) a lui Nisha Pahuja.

Identitate

KineDok este un brand cunoscut pentru a distribui filme documentare cu impact. Prin
incorporarea logoului KineDok in fotografiile si materialele promotionale, persoanele captivate
de evenimentele curatoriate anterior vor fi atrase cu siguranta. Identitatea vizuala atrage atentia
de laprimavedere. Este legatade logo, dar side valorile pe care le reprezentam.

Atunci cand sunt transpuse corect si consecvent, filmele din colectia KineDok devin instantaneu
recognoscibile. Acest lucru cultiva o amintire de durata a marcii KineDok in randul publicului.
Comunicarea consecventa a acestei identitati este esentiala. Nu uitati sa folositi #kinedok pe
retelele de socializare pentru a conecta toate spatiile individuale KineDok. Pe langa informatiile
de baza despre fiecare film, KineDok va ofera: afise, rezumate ale filmelor, fotografii cu logoul
KineDok, trailer, kit de presa.


https://www.instagram.com/p/CyjYZktBLic/?utm_source=ig_web_copy_link&igshid=MzRlODBiNWFlZA%3D%3D

Aceste resurse sunt concepute pentru a va ajuta sava
comunicati eficient programul si sa oferiti experiente
exceptionale unui public larg. Fiecare membru al organizatiei
dvs. contribuie in mod activ la procesul creativ de dezvoltare
a instrumentelor de comunicare in diferite etape. Nu uitati, mai
multe capete sunt mai bune decat unul singur!

ALATURA-TE

https://kinedok.net/join-us

Daniel Kahneman: ,GANDIREA, RAPIDA SILENTA”;
Clarke L. Caywood: ,Relatii publice”

Sondaj KineDok

https://wwwfacebook.com/zuendfunk
https://wwwfacebook.com/documentaryscreenings
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DRAGA PUBLIC, CINE ESTITU?
AUTOR: Dina Pokrajac, Manager Dokukino KIC (Restart, Croatia)

> Dragapublic, cine estitu?

> Alegerea Curatorului

> Cinematograful ca o sufragerie

Nu doar proiectatifilme, oferitio
experienta

> Gaseste-ti aliatii

> Cele sapte lucrurinecesare




»Publicul tau tinta este toata lumea, si cu cat iti dai seama de
asta mai repede, cu atat vei deveni mai de succes.” Nikica

KINOKLUB SIBENIK
(CROATIA)

http.//kinomreza.hr/kinoklub-sibenik/

Draga public, cine esti tu?

Capitolul urmator va rezuma experienta cu proiectile comunitare pentru diverse audiente la
DOKUKINO in Croatia. Programul nostru este definit in primul rand de evenimentele sociale
actuale. Acesta consta in filme care abordeaza teme social si politic relevante (de exemplu,
gentrificarea, descresterea, ecologia, migratia, mostenirea coloniala, apararea bunurilor
comune, egalitatea de sex si de gen, schimbarea sociala, aspecte legate de democratizare i
participare, mass-media si sfera publica, si modele economice alternative) intr-un mod realizat
artistic si inovator. Imbratisim subiecte controversate si delicate si incurajam dialogul prin
proiectii de filme documentare urmate de discutii moderate - sunt binevenite opinii diferite, si
stimulam gandirea critica deschisa.

Arta este intotdeauna politica

Colaboram extensiv cu organizatii ale societatii civile siexperti din diverse domenii, inclusiv stiinte
politice, sociologie, filozofie, ecologie, antropologie, istorie sieconomie. in acest mod, dorim sa
contextualizam temele pe care anumite documentare le acoperaintr-un mod interdisciplinar mai
larg. Adesea primim reactii negative pe retelele de socializare de la membri ai spectrului politic
opus pentru anumite filme pe care le proiectam, in special cele care se ocupa de lugoslavia Si
fostul regim socialist sau de evenimente istorice disputate. Acestea sunt inca subiecte
dureroase in societatea noastra, si din pacate, memoria colectiva este constant stearsa si
rescrisa. Cu toate acestea, pentru noi, arta este intotdeauna politica, si este datoria noastra sa
initem dezbateri despre subiecte controversate. Documentarele ajuta oamenii sa-si deschida
mintea sisadezvolte empatie siintelegere.
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Alegerea Curatorului

»,NU 0 sa spun ca este usor pentru ca nu este. Necesita mult
efort, si este suficient un singur film (care ai crezut ca va fi
interesant) pentru a-ti pierde publicul pentru totdeauna. Cred
ca trebuie sa mentii un program bun, sa aduci mereu lucruri noi
si sa dai tot ce ai mai bun. Cele mai pline de satisfactii
experiente sunt atunci cand, dupa ce au vazut filmul, oamenii
vin, inca sub impresie, sa iti multumeasca. Atunci este
momentul cand vedem un scop si un sens in tot ceea ce
facem.”

Ana

SHPEENADOX - LABIN
(CROATIA)

http.//www.shpeenadox.com/

Primul lucru pe care un curator de filme trebuie sa-I faca este sa defineasca publicul caruia i se
adreseaza. Uneori, cand vrem sa ajungem la toata lumea, devenim dureros de constienti ca nu
ajungem la nimeni. Niciodata nu vei putea sa multumesti pe toata lumea, si este OK ca primul
spectator pe care incerci sa-1 multumesti sa fii tu insuti. Curatorul se confrunta cu doua abordari
conflictuale. Pe de o parte, vrem sa cultivam un public larg si divers. Pe de alta parte, anumite
filme si subiecte se vor adresa publicurilor specifice si gusturilor de nisa. Curatorii de filme vor fi
respectati de cinefili pentru cunostintele lor cinematografice si gustul exceptional, dar in acelasi
timp, trebuie sa raméana accesibili unui public mai putin sofisticat, cu un interes sporadic pentru
filmele documentare. Acestia din urma vin la proiectie doar pentru ca sunt interesati de un anumit
subiect sau deoarece campaniatade PR de succes le-a starnit curiozitatea. Scopul tau este sa
faci din proiectie o experienta satisfacatoare astfel incat sa se intoarca la locatia sau
evenimentele tale. Desigur, documentarele biografice si muzicale sunt intotdeauna foarte
populare. Spectatorii filmelor documentare sunt inca predominant orientati tematic, si nu
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neaparat percep un documentar ca o forma de arta legitima — este sarcina noastra sa le
schimbam aceasta perceptie.

Siacum, identificati teme importante si urgente (adesea omise de alte evenimente culturale) in
comunitatea voastra siincercati sa gasitidocumentare care sa le abordeze intr-un mod relevant
si artistic stimulativ. Puteti gandi un subiect singuri, sa-1 discutati cu echipa voastra, sa intrebati
oamenii din jur, sau sa urmariti evenimentele curente in media si pe retelele de socializare.
CATALOGULKineDok este un bun punct de plecare. De exemplu, Domesticirea Gradinii (
GRADINA DOMESTICA,) este unul dintre favoritele mele personale din 2021 si un exemplu de
combinare a tuturor celor trei audiente cu un film provocator. Acest poem cinematografic vizual
uluitor atrage cinefilii, dar atrage si un public mai larg orientat tematic datorita povestii sale
edificatoare despre rezilienta naturii Si insatiabilitatea lacomiei umane (in ultimii ani, spectatorii
nostri au fost deosebit de interesati de subiecte ecologice, mai ales cei mai tineri). Nu va
subestimati publicul si nu-i rasfatati fiecare capriciu, dar nu fiti nici un snob pretentios.
Recunoasteti cand puteti sa jucati la sigur si sa programati un film care sa faca bine la suflet, un
favorit al festivalurilor, sau chiar un film mediocru realizat de un popular blogger de calatorii local.
Totusi, programul vostru trebuie sa aiba o semnatura recunoscuta, asa ca nu ezitati sa faceti
alegeri creative indraznete si curajoase in selectia filmelor. Cu toate acestea, ar trebui sa va
straduiti sa fiti incluzivi si deschisi la sugestiile comunitatii (telespectatorii nostri ne contacteaza
prin emailuri, comentarii pe retelele de socializare sau raspunsuri la chestionarele ocazionale pe
care le distribuim dupa proiectii).

Cinematograful ca o sufragerie

Tineti intotdeauna minte ca a veni pentru a urmari documentare este un eveniment social. La
Dokukino, aspiratia noastra principala este sa proiectam documentare actuale intr-o atmosfera
confortabila si intima si sa transformam cinematograful nostru intr-o sufragerie- cu scaune
confortabile si contact direct cu cineastii si echipa creativa din spatele proiectului. Comunicam
cu vizitatorii nostri in mod regulat si raspundem cu promptitudine la toate comentariile Si
sugestiile lor. Adesea primim mesaje de la membrii publicului care spun, ,Ar trebui sa proiectati
asta”’sau ,Afost o searafantastica”. S-ar putea sa sune ca un cliseu, dar oamenii pot spune cand
iubesticeea ce faci, iar daca nu ti place locul unde lucrezitoti ceilalti vor simti asta, si nimeninu va
veni. Pentru noi este important ca oamenii sa se bucure savina la cinematograful nostru, sa puna
intrebari echipei noastre sisa participe la evenimente.


https://kinedok.net/selection/film-catalogue
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Uneori, gesturile miciiifac sa se simta bineveniti sila largul lor;
de exemplu, incurajam spectatorii nostri sa aduca bauturi de
la bar sau gustarile lor propriiin sala de proiectie. Deoarece

suntemun cinematograf prietenos cu cainii, avem
intotdeauna cateva boluri pentru caini umplute cu apa si
bunataturi pe ici pe colo, astfelincat animalele lor de
companie sa se bucure si ele de calatoria la cinematograf. De
asemenea, asigurati-va ca personalul dumneavoastra
vorbeste cu spectatorii sifiangajeaza in conversatii
cuprinzatoare sifundamentate pe toate subiectele legate de
film. Si nu deveniti defensivi cAnd sunteti confruntati cu critici -
chiar si Karenii acesteilumi au ceva valoros de impartasit.

DOKUKINO (CROATIA)

Nu proiectati doar filme, oferiti o experienta

CUM SA STARNE$TI CURIOZITATEA PUBLICULUI?
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»Promovarea de succes este orice promovare care nu este
perceputa de publicul tinta ca fiind adresata de o corporatie.”
Nikica

KINOKLUB SIBENIK
(CROATIA)

http.//kinomreza.hr/kinoklub-sibenik/

Cum sa starnim curiozitatea publicului ramane cea mai mare provocare. Sa fim sinceri: un film de
o calitate superba si de actualitate adesea nu este suficient pentru a-i capta atentia. Nu putem
doar sa proiectam filme; trebuie sa oferim o experienta. Premierele de filme la Dokukino sunt
aproape intotdeauna insotite de discutii cu echipa de filmare, mese rotunde legate de subiectul
filmului sau alte evenimente speciale. Pentru fiecare film nou, ne vizam in mod specific publicul;
pe langa publicitatea si promovarea regulata, in fiecare luna, organizam campanii promotionale
specifice in care folosim canale de comunicare si instrumente promotionale care atrag publicul
vizat in mod particular. Ne tintim cinefilii, dar, de asemenea, pentru fiecare film, construim o retea
de informare si contactam ONG-uri, asociatii, branduri si media care sunt in mod specific legate
de tema pe care documentarul ales o exploreaza.

De exemplu, pentru filmul Regele Skate( KING SKATE), am contactat skateri si scena punk (am
contactat cluburi locale de skate si cluburi alternative ca MOCHVARA; am aflat chiar ca exista
un FESTIVAL DE FILM SKATE VLADIMIR organizat in Istria in fiecare an). Pe de alta parte,

pentru Palatul poporu/w(P ALACE FOR THE PEOPL

E), am contactat arhitecti local,
antropologi urbani, planificatori urbani si studenti la design si arhitectura. Am construit unintreg
program in jurul acestuia numit ARHITECTURA SIMEMORIE, cu o masa rotunda implicand
experti si alte titluri de filme. Cand am proiectat SOLO,am organizat o conversatie cu
profesoara de pian si copilul minune Virna Kljakovi¢ si psihiatrul Hrvoje Handl, care si-au
impartasit experientele cu noi, oferind o valoare adaugata publicului nostru. De asemenea, am
contactat scoli de muzica si Spitalul Universitar de Psihiatrie VrapCe, care organizeaza un
program film-discursiv numit FILM $I PSIHIATRIE pentru studentii si stagiarii lor, in cooperare

cu Societatea Croata de Criticide Film.


https://kinedok.net/film/king-skate
https://mochvara.hr/en/
https://vladimirfilmfestival.com/
https://archive2020.kinedok.net/en/films/detail/114
https://dokukino.net/novosti/arhitektura-i-sjecanje-2/
https://kinedok.net/film/solosk?noredirect=1
https://bolnica-vrapce.hr/edukacija/filmske-tribine/
http://kinomreza.hr/kinoklub-sibenik/
http://kinomreza.hr/kinoklub-sibenik/
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http://kinomreza.hr/kinoklub-sibenik/
http://kinomreza.hr/kinoklub-sibenik/

Ne straduim sa celebram cultura cinematografica, dar sisa
promovam o cultura a vizionarii filmelor. Pentru a atinge acest
obiectiv, organizamun programvariat de evenimente, dar
incercam si sa maximizam spatiile sisa creamincaperi
suplimentare saliide cinema - o cafenea pentru a gazdui
discutii dupa proiectie, ateliere si discutii, o librarie pentru a
cumpara reviste de film si publicatii, un spatiu de expozitie
pentru video-instalatii, postere de film si fotografii, sesiuni de
microfon deschis pentru a recenza filme sau a discuta despre
noilansari, simulte altele.

DOKUKINO, ZAGREB
(CROATIA)

https://dokukino.net

Gaseste-ti aliatii

Prezenta publiculuiincepe de obicei sa scadainiunie - de aceea, de lainceputul lunii iulie panain a
doua jumatate a lunii septembrie, organizam proiectiiin aer liber la ART PARKZAGREB, o oaza
verde in centrul orasului Zagreb siun loc perfect pentru ate relaxain timpul lunilor calde de vara.
in 2023, am realizat DOKSIUKLETI, o serie de proiectii foarte reusite la Klet, un spatiu
revitalizat ocupat de artisti locali emergenti si profesionisti din domeniul cultural. Ne gasim aliatii
pentru a atrage atentia publicului asupra documentarelor creative sia subiectelor pe care dorim
sa le abordam in artisti locali, activisti, artizani si initiative de baza, in timp ce proiectiile de filme
devin parte a unei game mai largi de evenimente (concerte, ateliere, arta stradala, piete de
vechituri). De exemplu, /ulie fara Plastic (Plastic Free July) este o initiativa grozava care ne ajuta
sa proiectam documentare despre mediuin colaborare cu ONG-ul localZELENA AKCIJA.

Cele sapte lucruri necesare


https://www.facebook.com/ArtParkZagreb/
https://restarted.hr/novosti/doksi-u-kleti-besplatni-dokumentarci-petkom/
https://zelena-akcija.hr/en
https://dokukino.net/
https://dokukino.net/
https://dokukino.net/
https://dokukino.net/
https://dokukino.net/

1. Urmareste evenimentele curente, identifica subiecte social si politic relevante si incurajeaza
dezbatere.

2.ladeciziide programare indraznete sicreative, sinuiti subestima niciodata publicul.

3. Implica comunitatea si fii deschis la sugestiile lor—diversifica-ti programul si incurajeaza-i sa
participe. 4. Fa gesturi mici pentru a-ti face publicul sa se simta confortabil astfel incat sa se
intoarca la locatia sau proiectiile tale.

5. Nudoar proiecta filme; ofera publicului tau o experienta memorabila si placuta. 6. Construieste
o retea extinsa de promovare sitinteste publicul tau specific pentru fiecare film nou cu marketing

digital personalizat sioriginal.

7. Ofera publicului tau activitati suplimentare (ateliere, spectacole, expozitii, concerte, etc.).

FOT OGRAFII:

BISTRICIC, Sanja; SARLIJA, Zoe; MAGZAN, Anto; PLANINC, Borut, BERDAIS, Klara and Leonardo
KLANCIR

Archive of our screening venue (Dokukino)



PROIECTII DE FILM SUB PRESIUNE
AUTOR: Mariam Jachvadze, Manager de Productie (Chai Khana Media, Georgia)
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conflictului

> Filme sub presiune politica

> Cele sapte lucrurinecesare

Lupta pentru democratie

Intr-un moment in care lupta pentru democratie se apropie de un punct de cotitura, libertatea de
exprimare si discursul liber sunt sub presiune. Mai mult, in mijlocul unor invazii mai mari ale
intimitatii, intimidari si stimulente pentru auto-cenzura atat online cat sioffline, libertatea de auto-
exprimare a scazut de asemenea de-a lungul anilor, conform RAPORTULUI din 2023 privind
LIBERTATEA IN LUME. Europa de Est nu a fost o exceptie. Razboiul dintre Azerbaidjan si
Armenia, razboiul pe scara larga din Ucraina si protestele din Georgia au facut ca viata in regiune
sa fie instabila si nesigura. intr-o democratie fragila, persoanele care creeaza arta se confrunta
cu provocari la diferite niveluri. Presiunea politica nu este singura problema, deoarece miscarile
ultra-nationaliste si grupurile ultra-conservatoare au, de asemenea, o influenta directa asupra
unor evenimente culturale siasupra procesului de distributie a filmelor.

Aceste grupuri devin mai puternice atunci cand drepturile omului, in special drepturile
minoritatilor, nu sunt protejate suficient. in plus, in societatile mai traditionale, publicul tinde sa fie
sensibil fata de subiectele ce implica queer (homosexualitatea) sau dragostea gay. Prin urmare,
filmele care descriu aceste relatii nu sunt pe larg binevenite siapreciate. Cineastii si organizatorii
de proiectii, inclusiv manag erii locatiilor, trebuie sa ia in considerare toate complicatiile posibile in
tari precum Georgia, Azerbaidjan, Ungaria sau Romania. In capitolul urmator, vom oferi cateva
exemple despre cum cineastii si organizatorii de evenimente cinematografice fac fata presiunii


https://freedomhouse.org/report/freedom-world/2023/marking-50-years
https://freedomhouse.org/report/freedom-world/2023/marking-50-years

politice si sociale cu care se confrunta. Speram ca acest lucru va va da speranta ca este posibil
sa proiectati filme chiar siintr-un context provocator.

Continut sensibil in orasele mici

Se pare ca aceasta practica nu este unica doar pentru Georgia, ci se extinde siinalte tari, cum ar
fi Romania, unde fiecare film selectat pentru proiectie este tratat cu precautie. Acest proces
devine mai provocator in orasele si oraselele mai mici, unde audienta este limitata.
Reprezentantii centrelor culturale din aceste zone depun eforturi semnificative pentru a extinde
audienta si a initia discutii pe teme relevante pentru societatea lor. Scopul lor este de a se implica
siase conecta cu publicul.

Simion Pop, care lucreaza in prezent pentru Palatul Culturii din Bistrita, Romania, recunoaste
existenta subiectelor sensibile siincertitudinea legata de impactul potential asupra publicului. in
orasele mai mici, trebuie sa se gaseasca un echilibru delicat intre atragerea unui numar mai mare
de spectatorisievitareaindepartarii.



»EXista subiecte sensibile si nu stim cum sa le includem si
daca asta ne extinde sau ne reduce audienta - este un oras mic
si nu vrem sa ne indepartam publicul. Nu suntem New York,
unde nu trebuie sa-ti pese atat de mult despre ce arati,
deoarece va exista infotdeauna un public de nisa. Trebuie sa
fiu atent la declansatoarele sensibile ale oamenilor, chiar daca
acestea nu coincid cu ale mele.”

Simion

PALATUL CULTURII
BISTRITA (ROMANIA)

https.//kinedok.net/ro/venue/palatul-culturii-bistrita

Colaborare cu societatea civila

in Croatia, abordarea problemelor sociale si politice actuale prin documentare este o misiune
foarte importanta. Reprezentantii locali ai KineDok se straduiesc activ sa imbratiseze opinii
diverse si sa incurajeze gandirea critica. Abordarea lor fatd de proiectile de film implica o
colaborare extinsa cu diverse organizatii ale societatii civile si experti din diferite domenii, inclusiv
stiinte politice, sociologie, filozofie, ecologie, antropologie, istorie si economie. Facand astfel,
isi propun sa contextualizeze temele abordate in anumite documentare intr-o maniera mailarga,

interdisciplinara.

Rezultate imprevizibile in discutii

Cehia ofera un alt exemplu pozitiv de promovare a schimbului de idei si ganduri intre un public
divers prin intermediul KineDok. Catalogul KineDok din 2022 a inclus un film intitulat Culorile lui
Tobi (Colors of Tobi). Documentarul o prezinta pe Eva si familia sa intr-un mic sat din Ungaria.
Copilulde 16 ani al Eveirecunoscut recent ca este transgender siacum traieste sub numele ales
de Tobi. Descrierea din sinopsis ca o ,poveste emotionald despre eliberare si acceptare”, filmul


https://kinedok.net/ro/venue/palatul-culturii-bistrita
https://kinedok.net/ro/venue/palatul-culturii-bistrita
https://kinedok.net/ro/venue/palatul-culturii-bistrita
https://kinedok.net/ro/venue/palatul-culturii-bistrita
https://kinedok.net/ro/venue/palatul-culturii-bistrita

rezoneaza cu Ivana de la Centrul Cultural si Sportiv Hrubinka din Cehia. Ea remarca faptul ca
reactia publicului la Culorile lui Tobia surprins-o.

Georgia a demonstrat de asemenea ca, daca alegi spatiul de proiectie avand in minte publicul si
ieiin considerare contextul tarii tale, succesul evenimentului poate fi garantat. Chiar si cu riscurile
asociate cu proiectia filmelor LGBTQI in Georgia, unde grupuri de extrema dreapta active
reprezinta o potentiala amenintare, KineDok Georgia a reusit sa organizeze doua proiectii publice
ale filmului Culorife lui Tobifara aintampina perturbari.



,Cand am proiectat Culorile lui Tobi, am vazut cativa tipi foarte
macho in public si ma asteptam sa paraseasca proiectia, dar
au ramas si au fost total uimiti de modul in care Tobi se
descurca cu viata si cum arata cautarea identitatii adevarate.”
Ivana

ENTRUL CULTURAL $I
SPORTIV HRUBINKA

(CEHIA)

https.//www.facebook.com/hrubinka

Infruntand barierele potentiale

Aceasta realizare a fost deosebit de semnificativa pentru Natali Chkhartishvili, un coordonator
KineDok din Georgia. Prezentarea filmului publicului si infruntarea barierelor potentiale a
reprezentat o realizare importanta. Proiectile au reusit sa declanseze discutii si sa cultive
empatia, subliniind puterea selectiei atente a spatiilor de proiectie in navigarea printre subiectele
sensibile intr-un anumit context cultural. ,Am avut oportunitatea de a avea o proiectie inchisa
pentru jurnalistii din Caucazul de Sud, care participau /a o sesiune de training organizata de Chai
Khana Media ,Cum sa relatezi despre subiecte queer?” si o altd proiectie la Galeria Untitled. Aceasta
a fost alegerea noastra deliberata, deoarece acesta este un loc care organizeaza frecvent
evenimente pentru si cu comunitatea queer. De aceea, eram increzatori ca nu vom intdmpina
probleme si il consideram un spatiu sigur pentru discutie.”
NATALI, CHAIKHANA MEDIA (GEORGIA)

Memoria ca un declansator al conflictului

Multi factori pot diviza oamenii. Memoria, de asemenea, poate servi ca un declansator pentru
conflict si rezistenta, in special cand se organizeaza proiectii de film care prezinta evenimente
istorice. Cutoate acestea, poate fi siuninstrument puternic pentru reflectie sidialog.

in Croatia, filmele care abordeaza lugoslavia si fostul regim socialist raman problematice si
necesita o abordare atenta pentru a evita provocarea controversei in populatie. Elevii si


https://chaikhana.media/en
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profesorii se dovedesc a fi cea mai buna audienta tinta pentru acest tip de documentar.

Dina Pokrajac, un reprezentant KineDok din Zagreb, recunoaste provocarile asociate cu
proiectia filmelor legate de evenimente istorice disputate. Ea noteaza:

»Evenimentele istorice disputate sunt inca dureroase in societatea noastra, si din pacate, memoria
colectiva este constant stearsa si rescrisa. Pentru anumite filme, ne-am propus sa le proiectam
elevilor de liceu si minorilor. Ne-am confruntat cu provocari in obtinerea permisiunii de la parintii lor si
directorii scolilor, dar am reusit sa-i convingem. Ne straduim intotdeauna sa oferim o perspectiva
mai larga prin discutii bine moderate si experti de incredere.”

Filme sub presiune politica

Presiunea politica este mult mai greu de abordat, mai ales cand implica interesele unui oligarh
sau figurile cele mai influente ale tarii. Ultimul film de lung metraj al lui Salomé Jashi, Gradina
domestica (TAMING THE GARDEN), se numara printre succesele notabile ale cinematografiei
georgiene, castigand premiilafestivaluri internationale sifiind nominalizat la Sundance. Cutoate
acestea, in tara, a devenit cel mai controversat film din cauza referirii indirecte la Bidzina
Ivanishvili, fondat orul partidului de guvernamant Visul Georgian.

In vara anului 2021, Jashi a initiat negocieri cu Cavea, singura retea de cinematografe din
Georgia, pentru a proiecta filmul pentru publicul local. Dupa mai multe luni de discutii, Jashi a
primit un refuz oficial care afirma: ,Nu avem o practica de a lansa filme documentare pentru
inchiriere.” Acest raspuns a parut neconvingator, deoarece Cavea, de obicei, preia filme de
fictiune si documentare de la productii de film, le pune pe platforma lor (doar pentru abonati) sile
proiecteaza in cinematografe. in acelasi an, numerosi manageri de locatii din diverse regiuni ale
Georgiei, inclusiv Kvemo Kartli, Ozurgeti si Batumi, s-au abtinut de la proiectarea filmului pentru a
evita potentiale conflicte cu guvernul local.

Aceastatemere nuii este necunoscuta lui Mindia Esadze, noul director al Academiei Georgiene
de Film din Thilisi, o entitate juridica independentda, non-comerciala, care are ca scop
dezvoltarea si popularizarea cinematografiei georgiene. Gradina domesticd a fost initial aprobat
pentru proiectie la Casa de Cinema de sapte ori. Cu toate acestea, promisiunea nu a fost
respectatd, ducand la ANULAREA BRUSCA a proiectiilor filmului la Casa de Cinema din T bilisi.
Jashiisiaminteste raspunsul directorului:

»El [Mindia Esadze] mi-a spus ca nu va proiecta filmul care a declansat opinii diferite si a impartit
oamenii pe motive politice. Mai mult, a spus ¢d nu vrea sa fie o victima.”

Aceasta evolutie a starnit un interes semnificativ in societate siaincurajat diverse organizatii sa
faca un pas inainte si sa proiecteze filmul. Printre acestea s-au numarat Teatrul Haraki, Goethe-
Institut Georgia, Cafe Ezo, Cafe Mziurisialtele. Toate proiectiile au decurs bine.

Documentarul Gradina domestica si-a continuat calatoria, castigand o semnificatie reinnoita in
mijlocul protestelor cinematografice continue legate de reorganizarea Centrului National de Film


https://tamingthegarden-film.com/en/
https://georgiaonline.ge/georgia/46218/georgian-film-academy-cancels-screenings-of-film-taming-the-garden-about-ivanishvilis-tree-collecting-hobby/

Georgian. Tn iunie 2023, Irakli Kobakhidze, liderul partidului de guvernamant, a criticat public
regizoarea Salomé Jashi si filmul ei, etichetandu-I ca fiind ,rusinos” si ,absurd”. El a CRITICAT
Centrul National de Film Georgian pentru ca a permis astfel de proiecte sa continue (de
exemplu, sa fie finantate de Centrul National de Film), afirmand ca , Un film cu un continut atat de
rusinos nu ar trebui realizat, in schimb ar trebui sa facem filme cu continutul corect’, in remarci
adresate jurnalistilorin 19 iunie 2023.

in ziua urmatoare, KineDok Georgia a demonstrat rezilienta si determinare organizand prompt
doua proiectii ale filmului Gradina domestica. Aproximativ 100 de persoane s-au adunat si au
participat activ la discutia care a urmat proiectiei. Cei care nu au putut participa au solicitat acces
la film printr-o platforma VOD.

,Am primit zeci de mesaje in fiecare zi pe parcursul intregii sdptamani. Intr-un astfel de mediu volatil,
oferirea accesului VOD devine o solutie viabila pentru a raspandi rapid filmul pe scara larga.”
Natali Chkhartishvili,coordonator KineDok, Georgia

Cenzura si presiunea politica au impins profesionistii din industria filmului si entuziastii de cinema
s& initieze noi miscar. CINEMATOGRAFIA GEORGIANA ESTE SUB AMENINTARE este
un raspuns la deciziile opace luate de Ministerul Culturii din Georgia. Ca parte a miscarii lor de
protest, a fost lansat un nou val de proiectii de film sub numele de Cinematografia Georgiana
pentru Publicul Georgian. Aceasta initiativa permite cetatenilor sd urmareasca si sa aprecieze
filmele georgiene moderne in propriile lor curti din intreaga tara. intr-o perioada cand
cinematografele municipale lipsesc, filmele insele se extind pentru a-siimbratisa publicul.

Cele sapte lucruri necesare

Pornind de la aceste experiente diverse, coordonatorii de proiectii emergenti si managerii de
locatii pot beneficia semnificativ luand in considerare urmatoarele:

1. intelegeti contextul politic, cultural si social unic al tarii si societatii voastre. Adaptati-
va abordarea pentru a se alinia cu vulnerabilitatile si preferintele publicului vostru.

2. Cultivati o atmosfera prietenoasa si sigura invitand oaspeti, vorbitori si experti pentru
discutii dupa proiectie. Aceasta poate imbunatati experienta generala si poate oferi perspective

suplimentare publicului.

3. Permiteti publicului sa discute si sa reflecteze asupra temelor prezentatein filme.


https://www.rferl.org/a/georgia-film-industry-government-censorship-sanitization/32518566.html
https://www.facebook.com/kartulikino.sos

4. Luatiin considerare limbajul si strategia generala de promovare, in special pentrufilmele
care abordeaza subiecte sensibile.

5. Tncuraja;i conversatiile deschise care promoveaza intelegerea si pun poduri, permitand o
experienta maiinclusiva sibogata.
6. Luati in considerare spatii alternative de proiectie (sau proiectii private/numai pe baza de

invitatie) unde siguranta este garantata.

7. Explorati modalitati creative de protest siinitiative de sprijin.

Puteti citi mai mult:

https://civil.ge/archives/491900
https://eurasianet.org/georgian-culture-vs-georgian-culture-minister
https://civil.ge/archives/556457

https://civil.ge/archives/548248
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CHKHART ISHVILI, Natali
Filmstills (Taming the Garden, Colors of Tobi, Once Upon aYouth)



PREA COOL PENTRU $COALA: CONSTRUIND
AUDIENTE TINERE

AUTOR: Dina Pokrajac, Manager Dokukino KIC (Restart, Croatia)
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L,Programul nostru este in primul rand concentrat pe
audientele tinere, in special elevii, pe care incercamsaiii
incurajamsa dezvolte o gandire critica deschisa sisa
participe la discutii interactive; in acelasi timp, dorimsa
promovam documentare implicate social sirealizate artistic.
Credem cu tarie in viitorul cinematografiei si simtim ca nimic nu
se poate compara cu magia unui eveniment de proiectie de
film, programe de filmatent selectate si experienta colectiva
de a urmari sia gandi despre filme.” Dina

DOKUKINO ZAGREB
(CROATIA)

https.//dokukino.net

Captarea atentiei publicului tanar

in Croatia, pana la 40% dintre tinerii cu varste intre 16-29 de ani nu merg regulat la
cinematograf. De asemenea, trebuie subliniat cum, conform numarului de bilete vandute,
majoritatea tinerilor care merg la cinematograf apartin categoriei care urmareste productia
americana constand din francize de la Hollywood si blockbustere. In contrast, productia
europeana independenta ramane semnificativ in urma (cota de filme americane reprezinta 82%
din audienta). Cei pe care 1i numim ,nativi digitali” au crescut cu Internetul si comunica in principal
prin retelele de socializare si prin tehnologia digitala. Criza provocata de pandemia COVID-19 a
amplificat si mai mult apetitul generatiilor tinere pentru continut online si moduri din ce in ce mai
individualizate si instrainate de a urmari filme prin diverse ecrane digitale. Aceste date sunt
alarmante si subliniaza incertitudinea supravietuiri pe termen lung a cinematografelor
independente.


https://dokukino.net/
https://dokukino.net/
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La DOKUKINO, in Croatia, derulam mai multe programe pentru
copii, adolescenti si tineri care incearca sa contracareze
aceste tendinte negative, prinincurajarea participarii Si
democratizarea procesului de selectie, productie si distributie
a filmelor. Chiar daca nu esti proprietarul unui cinematograt,
acest capitol te-ar putea inspira sa lucrezi cu audientele
tinere care se pot transforma in vizitatori regulati pe masura
ceinainteazainvarsta.

PROGRAMPENTRU
TINERI

Democratie pentru incepatori — incurajeaza Reflectia
Critica Deschisa

Demokracija za pocetnike (Democratie pentru Incepdtori) este o serie de proiectii de filme
documentare insotite de discutii interactive pentru a creste constientizarea copiilor de varsta
scolara primara si secundara despre provocarile societati moderne, pentru a defini termenii de
baza si pentru a incuraja reflectia critica deschisa. Programul este organizat in cooperare cu
SOCIETATEA DE DEZBATERI CROATA. Prin aceste proiecte speciale, dorim s& credm un
spatiu sigur pentru dezbateri unde elevii de liceu pot aborda subiecte serioase si sensibile, pot
invata cum sa-si exprime atitudinile si opiniile despre film si tema acestuia si sa formeze o
argumentare clara. Filmele sunt selectate in functie de subiectele care privesc provocarile
actuale pentru tineri, problemele sociale mai largi in general, indicati ale drepturilor si
responsabilitatilor, relatile morale si actiunile fata de colegi, precum si responsabilitatea fata de
sine si mediul mai larg. Unele dintre filmele pe care le-am proiectat recent din catalogul KineDok
au fost CULORILE LUI TOBI (COLORS OF TOBI) (2021), care abordeaza identitatea
transgender si lupta pentru acceptare, si Lecti Usoare (EASY LESSONS) (2018), care aduce
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lumina asupra experientei imigrantilor prin povestea lui Kafia, care incearca sa se adapteze la o
cultura complet diferita de ceain care s-anascut.

Ambele filme trateaza subiectele lor din perspectiva adolescentilor, facandu-le mai relevante si
mai accesibile. incurajam copiii sa-si verbalizeze dilemele si dezacordurile, sa puna intrebari si
sa-si exprime opiniile. Pentru anumite filme, am avut probleme in a obtine permisiunea de la
parintii si profesorii lor din cauza sensibilitatii subiectului (de exemplu, identitatea transgender,
sarcina in adolescenta, consumul de alcool si stupefiante). Totusi, am reusit sa-i convingem in
cele dinurma subliniind ca vom oferi o perspectiva echilibrata prin discutii moderate siintroduceri
de catre experti. in astfel de situatii, o recomandare scrisa de la un organism public (in cazul
nostru, Centrul Audiovizual Croat sau Ministerul Stiintei si Educatiei) poate ajuta sa se justifice ca
filmul este potrivit pentru vizionare de catre minori (clasificarile de varstatrebuie safie vizibile).

Pentruaincepe cu proiectiile pentru scoli, trebuie sa iti creezi propria retea de profesori, lectori si
educatori care sunt in termeni prietenosi cu tine si gata sa asculte propunerile tale de filme.
Acestia pot fi fostii tai profesori sau persoane pe care le cunosti prin prieteni si colegi. Acesti
educatori sunt gardienii supremi- ei sunt cei pe care trebuie saii castigi maiintai pentru a ajunge
la copii si adolescenti. Ei sunt cei care te vor sustine cand te lupti cu parinti supraprotectivi si
ingrijorati sau cu directori bagaciosi. in Croatia, depinde de scoala - uneori, ai nevoie de
permisiunea directorului scolii sau a consilierului, dar in cea mai mare parte, decizia apartine
profesorilor. Permisiunea parintilor de obicei nu este necesara, dar cand subiectul este
controversat sidaca ei afla despre acesta de la copilul lor mai tarziu, pot cauza probleme, asa ca
este bine sa fii pregatit pentru reactii adverse sau sa ii informezi dinainte. Castigarea increderii
profesorilor este cruciala, sipoate fi realizata doar prin contact personal. Reputatia siincrederea
ia ani de zile pentru a se construi, si tot ce este nevoie este un film daunator sau nepotrivit
pentru arupe aceasta legatura, asa ca asigura-te caintimp ce selectezifilme pentru audientele
tinere, consultitoate partile relevante.



De exemplu, infiinteaza un consiliu consultativ de adolescenti
pentru a crea o atmosfera distractiva sau consulta profesori
si expertiin alfabetizare mediatica pentru a ajuta la
planificarea sipromovarea programelor pentru tineri. Crearea
de materiale educationale suplimentare pentru a ajuta
profesorii sialticolaboratori sa navigheze cu copiii prin
discutii este de asemenea foarte recomandata. Poti aborda
profesionisti sisa facibrosuri digitale sau tiparite care includ
informatiile de baza despre film, explicatii ale conceptelor
cheie, linii directoare siintrebari potentiale pentru discutie,
sugestii pentru activitati suplimentare sau o lista de
recomandari suplimentare de lectura sivizionare. Potide
asemenea sa inviti realizatorii de filme sa faca videoclipuri
introductive scurte, care pot fi proiectate inainte de filme, sau
sainviti lectoriinvitati sa pregateasca prezentari PowerPoint
informative. Este util sa itifaci propria baza de date
personala, care va include numele si contactele profesorilor si
materiile pe care le predau —a noastra a inclus initial doar
cateva nume, dar acumeste destul de extinsa. Comunicam
cu eiregulat sile trimitem catalogul nostru la inceputul
semestrului scolar astfelincat saisi poata planifica activitatile
elevilor din timp.

CREAZA MATERIALE

Nu tratati cu superioritate
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Tntimp ce se administreaza un program pentru audientele tinere, este crucial sa ne amintim sa
nu-i tratam cu condescendenta. Exista anumite valori pe care dorim sa le invete, precum si
meritul artistic al anumitor filme pe care dorim sa-l transmitem, dar este important sa-i
includem in luarea decizillor—sa le cerem feedback-ul despre ceea ce urmaresc si sa-|
implementam in selectia viitoare. Este important sa-i invatam pe copii despre posibilitatile
genului documentar. Multi auintalnit doar documentare despre crime reale, viata salbatica sau
istorie la televizor si pe platformele online, sinuse gandesc la ele ca la o forma de arta. Invitati
regizori de film sau critici de film care pot analiza structura filmului si pot elabora cum se
abordeaza o anumita tema sau cum(isi portretizeaza protagonisti.

DOCUMENTARUL CA FORMA DE ARTA

Nu-i subestimati si nu evitati subiectele importante sifilmele reprezentative doar pentru ca sunt
dificil de procesat. Tot ce merita efortul necesita stradanie, siinvatand copiii cum sa abordeze
continutul complex, ii ajutati sa-si formeze gustul vitor— ainvata cum sa urmarestiun film este la
fel ca ainvata cum sa citesti; este o abilitate pe care o stapanim prin rabdare, dialog si schimb.
Odata, am proiectat un film pentru elevii de liceu la Dokukino. Profesorii lor credeau ca se vor
plictisi pentru ca am selectat 7Taramul mierii (HONEYLAND) — un film foarte lent, artistic, dar
raspunsul copiilor a fost foarte pozitiv. A fost minunat sa-i vezi recunoscand subtilitatea sa
artistica sicomentand cum credeau ca este un film de fictiune, nu un documentar. De asemenea,
a ajutat la reaprinderea dezbaterii vechi despre relatia dintre documentar si realitate si
obiectivitatea aparenta a camerei. Pentru a aduce subiectul filmului mai aproape de copii, am
avut si un apicultor cu noi, care i-a invatat despre fabricarea mierii si le-a prezentat arta
apicult urii.


https://www.imdb.com/title/tt8991268/

Dragostea de cinemaincepe de la cea mai frageda
varsta

Este de asemenea important sa organizamactivitati practice,
cum ar fi ateliere de realizare a unui poster de film, unuijoc
video sau a unui documentar scurt. invata copiiicumsa
foloseasca software-ul de productie video siinvita-i sa
exploreze temele cinematografice prin imagini si sunet. De
exemplu, FILMSKA POCETNICA(ABC-UL FILMULUI) este un
program educational pe care l-aminceput cu intentia de a
aplica abordari inovatoare si originale in educatia
cinematografica de la o varsta frageda. Programul le permite
copiilor prescolari si elevilor din scoala primara sa cunoasca si
sa stapaneasca fundamentele realizarii de filme si media prin
diferite module tematice: fotografie, editare, scrierea
scenariilor si povestirea, muzica in film, sunet siimagistica
stereo, modelarea 3D, realizarea de filme experimentale,
animatia interactiva si stop-motion, cianotipia sialte diverse
tehnici.

ABC-UL FILMULUI

https.//filmskapocetnica.restarted.hr/abc-of-film-2-2/

Participarea este cruciala

In 2023, am lansat un nou program lunar de film-discursiv, Dokukino Eter (Dokukino pe Calea
Aerului). Ca parte a proiectului, i ajutam pe studenti sa aleaga filme in mod independent, sa
modereze discutii cu invitati si sa proiecteze si sa organizeze evenimente. Printr-o serie de
intalniri cu artisti de film, le oferim o perspectiva unica asupra procesului creativ, dar ii incurajam si
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sa se exprime creativ prin atelierul si campania digitala Gledaj svijet, mijenjaj svijet (Urmareste
Lumea, Schimba Lumea), pentru filmarea de scurte videoclipuri tematice cu smartphone-urile lor,
facand din Dokukino un spatiu pentru creatie si descoperirea de noi talente. Pentru proiecte ca
acestea, este important sa gasim partenerii potriviti pentru a ne ajuta sa ajungem la publicul

vizat.



Proiectul coopereaza cu Clubul Studentesc al

FACULTATIIDE STIINTE POLITICE DIN CADRUL UNIVERSITATIIDIN
ZAGREB

si o populara statie de radio locala condusa de studenti,
RADIO STUDENT. Prin aceasta initiativa, studentii ajung sa
joace unrolactiv sicreativin procesul de curatoriat sisa
organizeze evenimente unice - invata sa aiba grija de toate
aspectele proiectiei, de la selectarea filmelor la promovarea
lor.

DOKUKINO PE CALEA
AERULUI

https.//dokukino.net/film/dokukino-eter-govori-da-bih-te-video-uz-razgovor/

Cele opt lucruri necesare

1. Includeti discutii in proiectiile voastre: incurajati audienta tanara sa puna intrebari si sa-si
exprime opiniile;

2. Creati-va propriaretea de profesori, lectori sieducatori;

3. infiintati un consiliu consultativ de adolescenti pentru a imbunatati programul vostru
pentru tineret si pentru a crea o atmosfera distractiva, sau consultati profesorii si expertii in
alfabetizare mediaticainlegatura cu selectia de filme;

4. Creati materiale educationale suplimentare (brosuri tiparite sau digitale, prezentari,
videoclipuriintroductive);

5. Nu evitati subiectele importante si filmele reprezentative doar pentru ca sunt greu de
procesat;

6. Invitati cineasti, critici de film sau alti oaspeti interesanti pentru a facilita continutul
provocator;

7. Organizati activitati practice, de ex., ateliere de realizare a unui poster de film, a unui joc

video sau a unui documentar scurt;
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8. Participarea este cruciala: implicati-va tanara audienta in toate aspectele proiectiei, de la
selectia filmului la promovarea acestuia.

FOT OGRAFII:

Sanja Bistri¢i¢, Zoe Sarlija, Anto Magzan, Samir Cerié Kovadevi¢

Dokukino (archive of the venue)



CUM SA TE ALATURI KINEDOK
AUTORI: Szabolcs Szirony, Zsombor Szabolcs Pal

> Motivatia ta

> Timp de studiu

> Pregatiri

> Lacesate asteptide la KineDok

> Alatura-te-KineDok - concluzie

1. Motivatia ta

la-ti un moment sa reflectezi asupra pasiunilor si intereselor tale. Pune-ti aceste treiintrebari
despre motivatiata, deoarece vafi ghidul tau de incredere in aceasta calatorie inspirationala:

- iImi plac documentarele?

- iImi pasa de lumea din jurul meu?

- Gasesc bucurie in construirea comunitatilor?

Daca ai raspuns ,da” la cel putin doua dintre aceste intrebari, esti persoana potrivita pentru a te
alatura KineDok.



2. Timp-de-studiu

Te rugam sa petreci ceva timp citind toate capitolele
manualului Cum sa Configureziun Loc de Proiectie
(disponibil pe kinedok.net) pe care I-am pregatit pentru

potentialiiorganizatori KineDok.

VEZI MANUALUL

https://kinedok.net/chapters

3. Pregatiri

Incearca sa te gandesti la locul perfect pentru proiectia documentarelor. Cauta un loc in
cartierul sau orasul tau care impartaseste valorile tale si poate oferi un proiector si un ecran
mare. Odata ce ai gasit locul perfect, este timpul sa iti creezi programul. Cheia aici este sa ai
proiectiiregulate de care publicul tau sa se bucure. Cand iti planifici proiectiile, ar trebui sa te uiti si
la evenimentele culturale locale din cartier. Ideal ar fi sa iti programezi evenimentele cand nu se
auloc alte evenimente concurente in zona.

Daca nu esti genul care sa faca asta singur, incearca sa te alaturi unor persoane cu aceleasi
interese (prieteni, colegi, vecini). Este bine sa ai o0 gazda careia salii placa sa discute cu oamenii,
un expert in tehnologie care sa poata instala toate gadgeturile, un fotograf care sa poata
captura imagini uimitoare pentru retelele de socializare si un guru al retelelor de socializare care
sa fie pasionat de crearea de continut captivant pentru a comunica cu urmaritorii tai. Desigur,
este minunat daca poti sa faci toate aceste lucruri singur, dar lucrul in echipa este intotdeauna
mai usor si mai distractiv, si cel mai important, lucrul in echipa este mai sustenabil daca vrei sa
organizezi proiectiide documentare in mod regulat. Aifacut deja progrese remarcabile. Acum ia
in considerare, de ce vrei sa organizezi proiectii de documentare si cine ar trebui sa faca parte
din publicul tau ideal. Odata ce ai stabilit asta, este timpul sa contactezi coordonatorul
KineDok dintarata.
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4.La ce sate astepti de la KineDok

Semneaza un contract

Trebuie sa semneziun contract intre tine si KineDok. Este un
contract simplificat, in care KineDok garanteaza obtinerea
licentelor de drept de autor pentru proiectia filmelor, in timp ce
tute angajezisa aigrija de copiile/link-urile noastre de film.
Poti consulta contractul aici.

CONTRACT

Selecteazafilme

Acum, exploreaza Catalogul KineDok si alege-ti filmele preferate. Asigura-te ca alegi filme
care te pasioneaza, maiales ca vei fi in fata publicului cand se aprind luminile la sfarsitul proiectiei.
Alegand filme pe care le iubesticuadevarat, vei putea crea o experienta captivanta siautentica.
Promoveaza-ti evenimentul

Dupa ce semnam contractul si alegi filmele pe care doresti sa le proiectezi, vom partaja un
folder Google Drive cu filmul, subtitrarile si materialele de PR (Relatii Publice). Pachetul de PR
poate include sfaturi despre promovarea evenimentului de proiectie si ce sa postezi pe retelele
de socializare, cadre din film, introduceri video de lainvitati/regizori, logo-uri, trailere, afise, texte
suplimentare si materiale de distributie. Poti folosi toate acestea pentru a comunica cu publicul
tau sia-ientuziasmainlegatura cu proiectia planificata.

Este gratuit

A deveni membru KineDok este complet gratuit. In plus, oferim ajutor in promovarea
evenimentului tau pe site-ul nostru si pe retelele de socializare si adesea avem invitati pentru
discutii dupa proiectie (acoperindu-le onorariul, cazarea sitransportul). Mai mult, adesea realizam
videoclipuri pentru a promova locatii specifice in scopurile KineDok si ti le oferim si tie pentruale
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utiliza ulterior, astfel incat sa poti atrage mai mult public. Organizam, de asemenea, ateliere si
intalniri anuale pentru managerii de locatii la nivel local si international. Prin urmare, alaturandu-te
retelei noastre, vei stabili conexiuni cu o comunitate de manageri de locatii si regizori implicati in
KineDok.

Lucruri suplimentare care trebuie facute

Ca proiect non-profit, KineDokse bazeaza pe sprijinul surselor publice. Prin urmare, avem nevoie
ca tu sa proiectezi materialele sponsorilor si sa te asiguri ca logo-urile lor sunt afisate in mod
vizibil la eveniment. Toate detalile necesare referitoare la acest aspect sunt explicate in
Jnformatii importante inainte de proiectie” (le poti gasi si pe site-ul nostru la sectiunea Pentru
Descarcare), pe care le vei primi in cadrul directorului Google Drive care contine filmul si
materialele de promovare. Desi majoritatea proiectilor KineDok sunt gratuite, decizia de a
colecta contributii voluntare de intrare este inintregime la latitudineata.

Raporteaza dupa proiectie

Dupa fiecare proiectie, te rugam sa ne trimiti un raport despre proiectie. Raportul ar trebui sa
includa numarul de vizitatori, orice discutii avute si cu cine, detalii despre evenimentele
suplimentare, daca exista, etc. De asemenea, te rugam sa ne trimiti cel putin doua fotografii de
laevenimentul tau.

Nu uita

Dupa fiecare eveniment, felicita-te! Cinematograful este magie, iar promovarea unei conversatii
semnificative despre subiecte importante este una dintre cele mai importante actiuni
comunitare. Credem ca fiecare eveniment reprezinta o oportunitate de a face diferenta. Prin
cultivarea unui spatiu pentru conversatii semnificative si implicarea comunitatii, contribui la
construirea unui lumi mai bune. Cinematograful are puterea de a aduce oamenii impreuna side a
inspira schimbarea, iar tu faci o treaba uimitoare in exploatarea acestei puteri. An de an, zecide
realizatoride documentare, sute de locatii Sizeci de mii de spectatoriai nostriatesta acest fapt.



Nu uita niciodata ca Kinedok este mereu aici pentru tine. Daca
te afli vreodata intr-o situatie dificila, nu uita ca noiitiasiguram
spatele. Credem ca nicio problema nu este prea mare sau
prea mica. Ne-amangajat sa te ajutam sa gasesti solutiile de
care ainevoie.

BINE AI VENIT LA BORD

https://kinedok.net/join-us

FOT OGRAFII:

BENIDZE, Salome a Daniel ESZTER
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