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Document vs. A documenta

„Verbul « a documenta » se referă la acțiunea de a înregistra, de a descrie sau de a surprinde

informații, evenimente, procese sau detalii într-o manieră sistematică și organizată. Documentarea

poate lua diferite forme, precum textul scris, fotografia, înregistrările audio sau videoclipurile și are

rolul de a păstra informația pentru a fi consultată pe viitor, pentru comunicare, în scopuri de analiză

sau legale. Documentarea presupune crearea unui registru care poate fi folosit pentru a transmite, a

explica sau pentru a oferi dovezi pentru ceva anume. Este folosită adesea în diferite domenii, printre

care activitățile comerciale, cercetarea, educația și documentația tehnică.” (ChatGPT  3.5, 7 ianuarie

2024)

Pentru introducerea la capitolul de f ață, i-am solicitat  intelig enței art ificiale o definiție de dicționar

a verbului „a documenta”. Deși e limpede că substant ivul și verbul au legătură înt re ele, înseamnă

ele același lucru? Cu cât  lucrez mai mult  în domeniul audiovizual, cu atât  mai mult  simt  că

termenul în cauză și conotațiile lui ne prind într-un ciclu fără sf ârșit . Sunt  documentarele cu

adevărat  „mărturii” sau „dovezi”?



Unele documentare, la începuturile cinematog rafiei, surprindeau un scurt  moment  în t imp;

astăzi, le-am numi „actualități”. În 1922, filmul Nanook din nord, realizat  de pionierul g enului

documentar Robert  Flaherty, a primit  o et ichetă asemănătoare. Flaherty nu doar că ne of eră

câteva scene din viața eschimoșilor de dincolo de Cercul polar, ci dă filmului o structură narat ivă

coerentă și păt runde în esența vieții unei f amilii inuite. Cu toate acestea, publicul a aflat  în cele din

urmă că Flaherty selectase doar acei membri ai t ribului care corespundeau îndeaproape

stereot ipurilor încetățenite și că schimbase unele dintre numele lor pentru a le f ace mai ușor de

reținut  de căt re publicul occidental. În ciuda f aptului că Nanook nu este o „înreg istrare” fidelă sau

„o dovadă”, noi cont inuăm să îl numim „documentar”.

Definirea documentarului

Așadar, care ar fi o definiție corectă a „documentarului”? Este un film care prezintă evenimente

reale? În acest  caz, și Titanic (1997) s-ar numi „documentar” și, totuși, noi nu-l numim ast f el. Sau

e vorba de un film care spune povestea unor oameni care există în realitate? Totuși, și The

Crown (2016- 2023) f ace asta.

„Tratamentul creativ al actualității”— așa definea documentarele reg izorul scoțian John Grierson.

Asta este, probabil, cea mai bună aproximare a ceea ce ne închipuim că ar fi un „documentar”. De

obicei, suntem conșt ienți că ne uităm la evenimente adevărate și la poveșt ile unor personaje

reale; cu toate acestea, ele sunt  filmate prin obiect ivul unui anumit  reg izor și cu șt iința actorilor.

În leg endara sa carte, Introduction to Documentary [Introducere în documentar], Bill Nichols

dezvoltă și completează cele mai g enerale definiții ale documentarului înt r-o teză, aceea că

„filmele documentare vorbesc despre situații sau evenimente reale și onorează fapte cunoscute; nu

prezintă fapte noi, imposibil de verificat. Ele vorbesc direct mai degrabă despre lumea istorică decât

despre cea alegorică.” Nichols susține că „documentarele se referă la personaje reale care nu joacă

sau nu interpretează roluri.” El adaugă mai departe că „documentarul spune o poveste care este

mai degrabă o reprezentare plauzibilă a ceea ce s-a întâmplat decât o interpretare inventivă a ceea

ce s-ar fi putut întâmpla.”

Să cunoști viața altcuiva chiar prin ochii lui

Atunci, de ce f acem și ne uităm la documentare? De ce cit iți acum textul de f ață? De ce există

proiecte și inițiat ive precum KineDok? Cel mai probabil, pentru că documentarele ne of eră ceva

cu care s-ar putea să fim deja mai f amiliarizați din filmele de ficțiune: Ele ne duc într-o altă lume și

reușesc să surprindă viața altcuiva; ne of eră o călătorie spre o altă realitate, adesea incomodă și

complexă, fără răspunsuri simple sau clar definite. 

Păt rundem în viața unui st răin, șt iind că există scurte momente de ficțiune, doar anumite puncte

de vedere, anumite încadraturi, un montaj st ilizat  sau modificări ale sunetului în postproducție. Cu



toate acestea, ne uităm la ast f el de narațiuni cu conving erea că documentarul reprezintă acea

f elie de realitate selectată în f orma ei brută, cu cât  se poate de puține asemenea intervenții.

Fiecare documentar ne of eră o oportunitate unică de a observa lumea prin ochii autorilor, ai

membrilor echipei de filmare și ai art ișt ilor care-și aduc st ilul unic, personalitatea, interesele și

până și condiția socială și opiniile polit ice pe marele ecran sau pe ecranul televizorului.



https://kinedok.net/selection/film-catalogue

Un demers colectiv

Îmi încep mereu cursul de producție de film spunând că „filmul este o lucrare colectivă”. Cu toții

șt im cât  de numeroase pot  fi echipele de filmare ale unor filme și ce mulți oameni sunt  implicați în

asemenea proiecte aparent  mici și simple. 

Cu toate acestea, aspectul comunitar este o parte integ rantă a filmului, chiar și după terminarea

lui, în distribuirea. Fiecare proiecție publică poate fi, de asemenea, descrisă drept  un demers

colect iv: un loc de contemplare comună, de reflecție, de inspirație și, mai presus de toate, de

discuție. Fie că ne întâlnim într-un cinematog raf, înt r-o caf enea, într-o g alerie sau chiar și înt r-o

barcă, momentele dinainte, din t impul și de după proiecție ne of eră o ocazie unică de a ne bucura

de film împreună.

O experiență comună
KineDok poate fi considerată un soi de rețea socială: leagă cineașt ii de cei pentru care este

creată opera lor, anume spectatorii și f anii documentarelor. În t imp ce, pe Internet , ar t rebui să

lăsați comentarii sau emot icoane cu inimă, KineDok doboară această barieră a anonimatului și

creează o oportunitate pentru o discuție pe viu, directă, deschisă, stârnită de documentare.

Pag inile care urmează au scopul de a prezenta în detaliu KineDok drept  o plat f ormă pentru o

experiență comună, împărtășită. Coleg ii și coleg ele noastre (coleg x) vă vor îndruma și vă vor

Fiecare documentar ne oferă o oportunitate unică de a

percepe lumea prin ochii autorilor, ai membrii echipei și ai

artiștii care își aduc stilul, personalitatea, interesele, chiar și

circumstanțele sociale și opiniile politice pe ecranul de argint

sau televizor.

SELECȚIA DE FILM
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ajuta să depășiți probleme comunitare, aspecte tehnice, selecția prog ramului, lucrul cu publicul și

abordarea unor subiecte polit ice și et ice pe care, prin natura lor, documentarele le deschid firesc.

Apoi, va depinde numai de voi dacă vă hotărâți să deveniți unul dintre „influencerii” de pe această

plat f ormă unică.

Influențe, vizionări și distribuiri

Dacă rămânem la metaf ora rețelei sociale, KineDok este un loc de întâlnire deschis noilor

„influenceri”, oameni act ivi care caută discuții antrenante pentru a avea noi opinii și perspect ive

despre lume. E oare un mijloc mai bun de a dobândi asta decât  acela de-a cunoaște viața altcuiva

chiar prin ochii respect ivei persoane? Proiecțiile KineDok s-au desfășurat  deja într-o varietate de

locuri: în mai-sus-menționata barcă, în centre pentru seniori sau chiar în închisori, ca să dau doar

câteva exemple. Publicul nu s-a preocupat  așa de mult  de loc. Conf orm org anizatorilor, scopul a

f ost  acela ca oamenii să se întâlnească și să împărtășească experiența cu alții. Totuși, proiecțiile

și-au regăsit  publicul și în locuri mai f amiliare, precum caf enele, g alerii sau biblioteci. Selecția

anuală de filme of eră spectatorilor o alternat ivă mult  râvnită la prog ramul adesea stereot ipic al

cinematog raf elor obișnuite. Experiența celor care administrează locurile de proiecție,

„influencerii” KineDok, ne arată că oamenii caută o alternat ivă la dezbaterile absurde și inut il de

ag resive de pe Internet  și își doresc să poarte un dialog  relevant  și deschis.

Nu sunteți singuri

Cum sunt  producător, ușa mea este mereu deschisă oricui crede că este creator, indif erent  dacă

acela are studii superioare în domeniu, dacă are o vastă experiență, puțină experiență sau nu are

experiență deloc. Important  pentru mine este subiectul pe care vrea să-l deschidă și să-l

discute. KineDok urmează aceleași principii. Nu contează dacă eșt i licean sau f aci parte dintr-un

club de seniori; ce contează este că vrei să spui poveșt i, să creșt i și să-ți dezvolți abilitățile.

Indif erent  dacă scopul vostru este să stârniți o dezbatere, să at rag eți un public nou la proiecțiile

de documentar, să purtați conversații relevante sau „doar să vă uitați la filme bune”, puteți deveni

membri ai acestei plat f orme. Nu veți fi sing uri; creatorii, invitații sau moderatorii vi se vor alătura

adesea la proiecții. Veți avea la dispoziție și acest  g hid complet  al KineDok. Probabil noi nu vom

putea să-ți arătăm întreag a amploare a proiectului, care, oricum, nu poate fi t ransmisă alt f el

decât  prin experiența personală. La f el se întâmplă cu documentarele.



Realitatea

https://kinedok.net/join-us
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Ca să închei această cugetare, am apelat încă o dată la

inteligența artificială și am întrebat:

Dacă ar fi să înlocuiești sintagma „film documentar” cu ceva

mai potrivit, cu ce ai înlocui-o?

Răspunsul a fost:

Dacă ar fi să înlocuiesc sintagma „film documentar” cu un

termen mai potrivit, care păstrează esența genului, aș alege

sintagma „film real” sau „film de realitate.”

Mă bucur că platforma KineDok poate să aducă filme reale

realității.

Și aș fi nespus de fericit dacă, după ce citiți acest capitol, vă

hotărâți să deveniți parte din KineDok.

ALĂTURĂ-TE

https://kinedok.net/join-us
https://kinedok.net/join-us
https://kinedok.net/join-us
https://kinedok.net/join-us


OPENAI. Chat GPT - 4 [AI program]. OpenAI, 2023 [cit . 2024 - 1 -7].  Available

on: ht t ps://openai.com/blog/chat gpt

Základy dokument árního filmu, 2012. Člověk v t ísni. ISBN 978-80-87456- 24 -8.

FOT OGRAFII:

GLISNÍKOVÁ Lenka; PISKAČOVÁ Radka a Barbora T RNKOVÁ

I Miss You, Marius (film st ill)



PIETRELE DE TEMELIE ALE COMUNITĂȚII

VOASTRE

AUTOR: Veronika Hanáková, curator de film (Kampus Hybernská, Cehia)

Introducere

Începutul: Ana liză

A doua  eta pă: Cerceta rea

A treia  eta pă: Pla nul

Nu intra  în pa nică și cere a jutor

Pietrele de temelie ale comunității voastre

Atunci când org anizați un eveniment  cultural cu o proiecție de film documentar, f aceți asta pentru

ca oamenii să vadă filmul și să se bucure de el, dar și ca să stârniți o discuție. Vreți ca publicul să

ducă mai departe filmul documentar, să-l împărtășească, să-l discute, chiar să-l chest ioneze.

Numai ast f el, filmele reușesc să pună în legătură nu doar subiecte și f enomene dif erite, ci și

oameni din medii dif erite. Apartenența la rețeaua KineDok înseamnă crearea și consolidarea unei

comunități de oameni cărora le plac filmele documentare pentru că aceste filme le og lindesc

propriile vieți, le lărg esc orizontul despre lume, prilejuiesc discuții despre probleme complexe și

creează un spațiu împărtășit  în care oamenii se pot  asocia, pot  râde împreună. În acest  capitol,

ne vom concentra asupra aspectului de construire a comunității al proiecțiilor de filme, căci o

comunitatea nu apare în mod spontan, ci t rebuie să fie clădită t reptat . Să începem!



https://www.instagram.com/arthousegori/

Începutul: Analiză

LOCAȚIE SCOP PUBLIC MOTIVAȚIE

Analiză

Locul de desfășurare: În rândul comunității KineDok, un loc de desfășurare poate fi unul dintre

următoarele:

1) un stabiliment  cultural nou-nouț, recte, fără o comunitate leg ată de el;

2) un loc existent , recunoscut, dar care are nevoie de o comunitate interesată de filmele

documentare;

3) established venue with a history of  screening  fict ion films and an established community. 

Fie că porniți de la zero, fie că sunteți un loc cu experiență în proiecția de filme, următorii pași vă

vor inspira să vă adresați noii voastre comunități sau s-o consolidați pe cea existentă.

Conținut ul și scopul: Care este scopul evenimentelor voastre? Ce vreți să realizați prin proiecții

de film documentar? Aceste întrebări vă ajută să înțeleg eți de ce f aceți parte din KineDok și ce

vreți să realizați pentru locul de desfășurare, pentru locație, pentru comunitate. Selectați

documentare care aduc ceva dif erit , nou și dist ract iv stabilimentului vostru cultural.

„Filmele documentare au cel mai puternic impact; ele pot să-ți

schimbe viziunea și chiar atitudinea privind diverse subiecte.”

Ana

ART HOUSE GORI,

GEORGIA
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Publicul: Gândiți-vă mereu la publicul căruia îi sunt  dest inate proiecțiile. Faceți proiecții de filme

pentru că vreți să vă mobilizați comunitatea? Vreți să educați sau să dist rați publicul? Sau vreți să

creați un prog ram pentru categ orii de public adesea neg lijate (seniori, f amilii cu copii etc.)? Inițial,

este indicat  să ident ificați un sing ur g rup-țintă principal pentru proiecțiile voastre, pentru

prog ramul ce le însoțește și pentru promovare. Este mai bine să începeți ușor. Nu vă înt indeți mai

mult  decât  vă e plapuma!

Primul pas: Primele proiecții pot  fi st resante; va exista o oarecare incert itudine în privința

numărului de oameni care vor veni. Chiar dacă vin un număr de oameni relat iv mic, nu vă panicați!

Nu-i vorba despre numere! În acest  moment, org anizarea evenimentelor culturale înseamnă

crearea unei atmosf ere plăcute și primitoare. Fiți ospitalieri, fiți amabili și fiți comunicat ivi.

Audiențele vor crește t reptat . Dar asta va depinde dacă acesta este scopul vostru și dacă puteți

at rag e publicul cu prog ramul vostru (nu doar prin film, ci și prin evenimente care însoțesc filmul,

discuții, invitați etc.). Compoziția și dimensiunea publicului depind în întreg ime de voi (și de

posibilitățile locului de desfășurare).



https://www.instagram.com/cubeincontext/

Mot ivație: Ce vreți să câșt ig ați de pe urma proiecției în calitate de org anizator? Construcția unei

comunități poate fi un proces anevoios; fiți conșt ienți de mot ivațiile și obiect ivele voastre. Poate

că obiect ivele voastre sunt  de a fi act ivi în comunitatea locală, de a susține peisajul cultural local

sau de a construi un nou centru cultural. Posibilitățile sunt  nesf ârșite.

„Era una dintre primele noastre proiecții la Cube in Context și

au venit doar cinci oameni. Dar, după proiecție, am purtat o

discuție de o oră care a fost cu adevărat memorabilă.” Cube

in Context

CUBE IN CONTEXT,

GEORGIA
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https://kinedok.net/ro/venue/muzeul-de-arta-vizuala-galati

A doua etapă: Cercetarea

IDENTIFICĂ-ȚI COMUNITATEA

Cercetarea

Înțelegerea publicului local: Ident ificarea unui public din comunitate pentru proiecțiile voastre

de film documentar poate să fie solicitantă. Uneori, o comunitate se f ormează în mod natural

după prima proiecție. Alteori, doar câți oameni vin la proiecție: publicul-țintă inițial pentru

evenimentele voastre culturale t rebuie reconsiderat , căci s-ar putea ca evenimentele voastre

să se ciocnească de o of ertă locală preexistentă de evenimente culturale. E bine să vă amint iți

că spațiul vostru de desfășurare nu este sing urul jucător cultural sau comunitar din oraș. Căutați

să vă inf ormați ce alte org anizații of eră prog rame culturale (vă puteți concentra anume asupra

proiecțiilor de film), ce comunități vizează ele și cu ce conținut . Acest  pas v-ar putea ajuta să

înțeleg eți peisajul cultural local și să descoperiți ce act ivități culturale lipsesc și ce comunități sunt

uitate. Gândiți-vă, de asemenea, dacă și în ce mod pot  umple aceste g oluri proiecțiile periodice

de filme documentare.

Nu există doar o singură comunit at e: Încercarea de-a f ace ca filmul documentar să ajungă la

un public cât  mai larg  posibil este principalul scop al multora dintre spațiile KineDok, însă, pentru

acest  obiect iv, e nevoie de multă muncă.Nu există doar o sing ură comunitate. Din contră, mulți

spectatori provin din medii sociale, culturale și economice dif erite, sunt  de dif erite vârste, au

varii interese privind anumite teme și vin cu întrebări dif erite, înt r-o manieră unică. Înt rebați-vă:

„Membrii comunității se cunosc între ei, se salută când se

întâlnesc în oraș sau merg împreună la alte evenimente.”

GALAȚI, ROMÂNIA
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Cum pot  să mă asig ur că prog ramul cultural of erit  în spațiul meu implică dif erite seg mente de

public și at rag e, ast f el, comunități diverse?

Cercet ați: 1) f aceți o simplă analiză a act ivităților culturale of erite dif eritelor g rupuri, ce anume le

este disponibil și de ce; 2) studiați catalog ul KineDok, căutați recenzii și reacții ale publicului și

analizați ce le-a plăcut, ce nu le-a plăcut  și de ce.

Înt rebați: 1) consultați-vă coordonatorul local KineDok pentru opțiuni și sf aturi; 2) luați legătura

cu alte spații KineDok; 3) întrebați-vă comunitatea locală (școli, cluburi, cămine de băt râni etc.) ce

subiecte o interesează; 4) online.

Part icipați: 1) la f est ivaluri și întâlniri locale; 2) întruniri ale cluburilor; 3) evenimente culturale,

sport ive, f olclorice și de cart ier.

Fie că vă concentrați asupra unei sing ure comunități, fie că vreți să creați un prog ram pentru

comunități mult iple, fie că încercați să f aceți o selecție curatoriată „pentru toți”, aceste comunități

pot  avea cerințe și așteptări dif erite de care ar t rebui să țineți seama.

Ident ificați-vă comunit at ea: În fiecare oraș sau sat , există multe comunități. E f oarte solicitant

să creezi un prog ram de proiecții și o dezbatere ce urmează filmului sau un atelier care să se

plieze pe nevoile fiecăruia. Așa că nu ezitați să vă concentrați doar asupra câtorva. Acest  accent

va ajuta nu doar la selecția filmelor și la prog ramul af erent  lor, ci va ușura și promovarea

evenimentului. E o idee bună să începeți ușor, concentrându-vă pe un anumit  g rup de spectatori

(poate publicul vostru obișnuit  sau cel mai neg lijat  g rup din orașul / satul vostru) și adăug ând

treptat  alte g rupuri. De exemplu, dacă org anizați proiecții o dată la două săptămâni, o proiecție

poate să fie pentru f amilii și cealaltă, pentru oameni interesați de probleme sociale. Această

reg ularitate va permite crearea unui prog ram cultural pentru anumite comunități care vor șt i când

va avea loc o proiecție de film. Cu t impul, puteți să adăug ați mai multe proiecții de film, să

modificați publicul-țintă sau să încercați să stabiliți legături înt re comunități.



https://www.facebook.com/shpeenadox

A treia etapă: Planul

FIȚI PREGĂTIȚI PLANIFICAȚI COMUNICAȚI

Planul

Accesibilit at ea: Principalul pas este să vă cunoașteți spațiul de desfășurare. Ident ificați

potențialul și provocările locului de desfășurare a proiecțiilor (de pildă, multe scări fără lif t , toalete

mici, accesibilitate / lipsă de accesibilitate cu t ransportul în comun, acces per pedes căt re și din

locul de desfășurare, un loc de joacă în apropiere). Pentru a viza anumite comunități, t rebuie să

vă g ândiți la nevoile lor cu mult  t imp înainte. Odată ce oamenii vin, vreți să se simtă bineveniți, nu

ca niște musafiri nepof t iți. Respectarea diversității reprezintă o abordare act ivă, mai deg rabă

decât  o observație tăcută.

„Respectarea diversității în rândul publicului este, de asemenea, de dorit.” Nikica, Šibenik, Croația

„Publicul nostru țintă este orice persoană interesată de filme

documentare. Ne străduim să organizăm un program divers

care să angreneze toate grupele de vârstă.”

Ana

SHPEENADOX LABIN,

CROAȚIA

https://www.facebook.com/shpeenadox
https://www.facebook.com/shpeenadox
https://www.facebook.com/shpeenadox
https://www.facebook.com/shpeenadox
https://www.facebook.com/shpeenadox


https://docs.google.com/spreadsheets/d/e/2PACX-1vRFuG8O-

QB2xa4_EcB4cbEXtXh44XvV7As7RVKUyfeBuFxeedU5pgIxlNbgse62YpeCzlQk0TsTNZ2f/pub?

gid=0&single=true&output=pdf

Scenarii posibile pent ru dif erit e grupuri:

„Noi proiectăm în aer liber și vizăm părinți cu copii mai mici care nu pot  rămâne sing uri acasă. Așa

că le of erim copiilor un prog ram paralel înăuntru: Ei creează ceva acolo, noi le of erim mâncare și

un adult  este responsabil de ei. Noul nostru g rup-țintă sunt  vârstnicii; ei ni se vor alătura de

Crăciun la ateliere. Și mi-aș dori să avem și un public mai tânăr, adolescenți de pildă, dar ei pref eră

să meargă înt r-un alt  loc de întâlnire care-i mai potrivit  pentru ei.” IVANA, RDMKV, CZECHIA

Tabelul de mai jos oferă întrebări ce se pot pune dacă doriți să

ajungeți la un grup anume și să aflați dacă locul de

desfășurare are capacitatea de a întâmpina fără nicio

problemă un asemenea grup.

DESCHIDE TABELUL

https://www.rdmkv.cz/
https://docs.google.com/spreadsheets/d/e/2PACX-1vRFuG8O-QB2xa4_EcB4cbEXtXh44XvV7As7RVKUyfeBuFxeedU5pgIxlNbgse62YpeCzlQk0TsTNZ2f/pub?gid=0&single=true&output=pdf
https://docs.google.com/spreadsheets/d/e/2PACX-1vRFuG8O-QB2xa4_EcB4cbEXtXh44XvV7As7RVKUyfeBuFxeedU5pgIxlNbgse62YpeCzlQk0TsTNZ2f/pub?gid=0&single=true&output=pdf
https://docs.google.com/spreadsheets/d/e/2PACX-1vRFuG8O-QB2xa4_EcB4cbEXtXh44XvV7As7RVKUyfeBuFxeedU5pgIxlNbgse62YpeCzlQk0TsTNZ2f/pub?gid=0&single=true&output=pdf
https://docs.google.com/spreadsheets/d/e/2PACX-1vRFuG8O-QB2xa4_EcB4cbEXtXh44XvV7As7RVKUyfeBuFxeedU5pgIxlNbgse62YpeCzlQk0TsTNZ2f/pub?gid=0&single=true&output=pdf


http://www.shpeenadox.com/

Fiți pregăt iți, planificați și comunicați: Org anizarea unei proiecții de film este o t reabă

cronof agă. Este esențial să aveți g ata o g rilă de prog ram și dotările tehnice și să vă asig urați că

filmul și prog ramul ce însoțește filmul sunt  pregăt ite.

„Înainte de proiecție, ne uităm la fiecare film și pregăt im întreg ul eveniment; avem g rupuri și

chaturi unde f acem schimb de idei.” ANA BARJADZE, ART HOUSE GORI, GEORGIA

„Încercăm mereu să avem ceva pentru copii, atât filme

serioase, cât și filme nu așa de serioase, pentru a satisface

gusturile unui public mai larg. Organizăm ateliere de film

pentru copii și, apoi, le proiectăm filmele înainte de programul

oficial. Așadar, unim un public mai tânăr cu părinții lor. Cum

proiecțiile sunt gratuite, turiști oarecare intră la noi, se așează

și se uită la film 10-15 minute, ca, apoi, să o ia din loc.

Atmosfera e foarte relaxată.” Ana

SHPEENADOX LABIN,

CROAȚIA

https://www.instagram.com/arthousegori/
http://www.shpeenadox.com/
http://www.shpeenadox.com/
http://www.shpeenadox.com/
http://www.shpeenadox.com/
http://www.shpeenadox.com/


Nu intra în panică și cere ajutor

https://kinedok.net/join-us

FOT OGRAFII:

GLISNÍKOVÁ, Lenka; JASNÝ, Michal; MRÁČEK, Adam; PAT YCKI, Michał and Ivana T VRDÁ

Archive of  our screening venues (Prádelna, Rabenšt ejnská 2020)

Cu toate acestea, în caz că se întâmplă ceva sau dacă primiți

reacții negative, nu vă panicați! Încercați să rezolvați

problema imediat și să o comunicați publicului. Dacă lucrați cu

regularitate cu reacțiile din public și cu cele ale invitaților, vă

puteți îmbunătăți programul și impactul. Nu ezitați să cereți

ajutor în comunitate; puteți chiar să implicați comunitatea în

selecția filmelor, în pregătirea programelor ce însoțesc filmele

etc.

ALĂTURĂ-TE

https://kinedok.net/join-us
https://kinedok.net/join-us
https://kinedok.net/join-us
https://kinedok.net/join-us


DESPRE DIVERSITATEA LOCURILOR DE PROIECȚIE

Autori: Szabolcs Szirony, Zsombor Szabolcs Pál

Despre diversita tea  locurilor de

proiecție

Importa nța  orga niza torului

Centre comunita re

Centre cultura le

Muzee și ga lerii de a rtă

Orga niza ții și orga niza ții non-profit

Ca fenele și a lte unități de

a limenta ție publică

Școli și universități

Biblioteci

Loca ții mobile

Aborda rea -„Fă de unul singur”-(DIY)

Spa ții conforta bile

Despre diversitatea locurilor de proiecție

Diversitatea KineDok se reflectă în varietatea locurilor sale de proiecție și a locurilor de

desfășurare a evenimentelor sale. Documentarele KineDok se pot  vedea în șase țări, fiecare cu

propria limbă și cultură. Locurile în care proiectăm filme se pot  afla în comunități ecolog ice și în

orașe industriale, în dest inații turist ice abandonate în extrasezon și în capitale vibrante, în

sătucuri depopulate cu locuitori mai băt râni și în orașe universitare. Nu există loc g reșit . Ecranul

poate fi montat  pe un g ard de g rădină sau în sala unui muzeu de artă modernă, înt r-un liceu sau

într-un azil de băt râni sau chiar la un f est ival de muzică. „Nu recomand nimănui clubul meu de film,

căci eu fac proiecțiile la închisoare.”

ZSOLT, DUNAÚJVÁROS, UNGARIA

http://www.ica-d.hu/


Oamenii au dif erite rațiuni și mot ive pentru a începe să proiecteze documentare pentru publicul

larg . Unii org anizatori se concentrează pe popularizarea culturii cinematog rafice și abordează

documentarele din perspect iva valorii lor art ist ice vizuale. Alții org anizează proiecții de film

documentar și evenimente conexe, pentru că vor să evidențieze problemele expuse în filme și

se concentrează înainte de toate pe conținutul și pe emoțiile pe care documentarele le creează.

Adesea, ei privesc documentarele ca punct  de pornire pentru o discuție.

Importanța organizatorului

Succesul unui eveniment  depinde adesea de calitățile personale și de abilitățile org anizatorice

ale org anizatorului (org anizatorilor). Aceșt ia se asig ură că proiecțiile de zi cu zi se desfășoară

fără probleme, comunică cu publicul, cu invitații și cu realizatorii de film și org anizează

evenimente adiacente memorabile. Aceșt i org anizatori (sau „manag eri de locații”, așa cum îi

numim noi la KineDok) sunt  persoane pasionate care depun ef ort  în beneficiul binelui comun și

care au un impact  pozit iv asupra comunității lor. Ei au misiunea de a creat  experiențe comunitare

și de a contura legături în cadrul comunității. Nu se mulțumesc cu experiențe convenționale

predefinite: au o at itudine „Do it  Yourself ” („Fă de unul sing ur”) și aduc o notă personală, ast f el că

fiecare eveniment  KineDok este dif erit . Își f ac oaspeții să se simtă bineveniți și respectați și

creează un spațiu sig ur pentru ca diverse opinii să fie exprimate. Fac selecția de filme pe baza

motivațiilor și intereselor lor, dar și raportat  la așteptările și nevoile publicului, iar fiecare

eveniment  este creat  cu atenție și g rijă.



https://www.futra.cz/

Spațiile de proiecție KineDok dif eră semnificat iv în ceea ce privește publicul țintă, posibilitățile

locale și abordarea în ceea ce privește ut ilizarea filmelor documentare. Cu toate acestea, toate

au un punct  comun: persoana sau echipa care org anizează proiecțiile.

Oricine poate să înceapă să proiecteze filme documentare. Mai jos o paletă dintre cele mai t ipice

locații în  care se proiectează filme KineDok:

Cent rele comunit are sunt  o completare ideală a cluburilor de film documentar. Pe măsură ce

spațiile de întâlnire cont inuă să apară în diverse cart iere, acestea urmăresc să acopere g olul lăsat

în zilele noastre de declinul act ivităților comunitare t radiționale. Multe dintre aceste centre

emană spiritul revig orant  al at itudinii DIY („Do it  Yourself ”/„Fă de unul sing ur”), având un personal

entuziast  și experimentat  care sat isf ace interesele diverselor g rupe de vârstă din cadrul

„Cea mai mare motivație a noastră este că trăim în Orlová;

sincer, în parte curatoriem programul pentru noi înșine. Vrem

să ne bucurăm de viață în orașul nostru și luăm parte la

evenimentele noastre. Chiar simt că modul de comunicare cu

orașul s-a îmbunătățit mult de-a lungul anilor; suntem

considerați o locație importantă în orașul nostru. Uneori,

reprezentanți ai orașului scriu comentarii drăguțe despre

evenimentele noastre, cât de interesante sunt. Ăsta este un

feedback grozav. Cred că încă mai este loc de îmbunătățiri. E

evident, e o provocare structurală, deci cere timp. Este un loc

foarte bun în care să îți trăiești viața și, într-o zi, va fi chiar și

mai bun. Schimbarea e deja în curs de desfășurare.” Blanka

FUTRA (ORLOVÁ, CEHIA)

https://www.futra.cz/
https://www.futra.cz/
https://www.futra.cz/
https://www.futra.cz/


comunității. Aceste centre promovează legături personale autent ice cu localnicii și of eră o g amă

largă de act ivități. Încrederea este piatra de temelie a evenimentelor lor. „În orașul nostru,

organizatorii caută locații variate și noi, similare cu al nostru. Centrul Prádelna poate găzdui până la

100 de oameni. Avantajul nostru este că, pe lângă faptul că suntem un centru cultural, suntem, de

asemenea, și un centru comunitar pentru oamenii din orașul nostru. Prin urmare, construim un spațiu

comunitar pentru localnici.”

MARTIN PRÁDELNA (CEHIA)

http://www.pradelnazije.cz/


http://www.rdmkv.cz

Cent rele cult urale sunt  inst ituții bine org anizate care au o experiență considerabilă în găzduirea

dif eritelor evenimente culturale. Acestea se mândresc cu un public numeros și divers, care

acoperă toate g rupele de vârstă. Cu toate acestea, prog ramele lor încărcate și contextele

org anizaționale perf ormante pot , uneori, acționa împotriva lor. Caracterul interpersonal, care

este esențial pentru cluburile de film, s-ar putea să t reacă în plan secund în aceste centre.

Spectatorii percep adesea evenimentele din aceste centre ca fiind asemănătoare cu cele care

au loc în cinematog raf e și teatre: part icipă la proiecție și pleacă imediat  după acestea. Pe de altă

parte, centrele culturale beneficiază de o inf rastructură solidă, ceea ce le permite să of ere o

experiență asemănătoare cu cea a unui cinematog raf.

„Centru cultural și sportiv Hrubínka este localizat în mijlocul

unui complex rezidențial, o oază verde printre blocurile de

apartamente. Este alcătuit dintr-un birou și o grădină mare

unde noi organizăm o gamă variată de activități pentru copii.

De-a lungul anilor am găzduit evenimente, ateliere de lucru,

tabere de vară și târguri tematice de sărbători. Vrem să crem o

atmosferă vibrantă. În apropiere se află un cămin de bătrâni,

așa că încercăm să creăm activități la care vârstnicii să poată
participa sau în cadrul cărora să vină doar să savureze o cafea,

iar totul funcționează foarte bine. Le place spațiul nostru de

vizitare. Și aș vrea să pot să motivez toți acești oameni să vină
și să urmărească filmele documentare pe care le proiectăm.”

Ivana

CENTRUL CULTURAL

HRUBÍNKA (CEHIA)

http://www.rdmkv.cz/
http://www.rdmkv.cz/
http://www.rdmkv.cz/
http://www.rdmkv.cz/
http://www.rdmkv.cz/


https://www.kupecko.cz

Muzeele și galeriile de artă servesc nu numai ca inst ituții estet ice, ci și ca centre sociale și

educaționale, cu colecții accesibile publicului. Proiecțiile de film în aceste „sanctuare culturale”

of eră o oportunitate remarcabilă de a crea legături cu diverse comunități locale. Împărtășirea

experienței t răite în cadrul unei proiecții de film documentar are o semnificație specială pentru un

număr substanțial de vizitatori ai g aleriilor de artă. Aceste întâlniri sociale schimbă subt il

percepția dominantă, de la noțiunile t radiționale de proprietate și autoritate curatorială, la

deschiderea unui dialog  între part icipanți. Abordarea art ist ică a prof esionișt ilor din domeniul

artelor vizuale care prezintă aceste filme of eră o perspect ivă unică asupra g enului documentar.

„Vrem să îmbogățim viața culturală din Opava. Avem un

cinematograf cu 55 de locuri și acolo proiectăm toate filmele.

KUPE este un spațiu cultural și de artă, cu o galerie de artă, un

cinematograf și o cafenea. Programele noastre includ, de

asemenea, și o varietate de evenimente muzicale, concerte,

spectacole de comedie etc. Toate acestea se petrec într-un

spațiu care a fost un turn de apă de trei etaje care acum este

reconfigurat, devenind acest spațiu cultural ce este operațional

de șase ani.” Terezie

KUPE (CEHIA)

https://www.kupecko.cz/
https://www.kupecko.cz/
https://www.kupecko.cz/
https://www.kupecko.cz/


https://kinedok.net/ro/venue/muzeul-de-arta-vizuala-galati

Organizațiile și organizațiile non-profit  au adesea nevoie de elemente culturale sau art ist ice

convenționale pentru a sensibiliza societatea în g eneral, sau pentru a consolida ang ajamentul

f ață de susținătorii lor, inspirându-și ast f el membrii. Anumite filme din catalog ul anual KineDok pot

răspunde acestei nevoi. Prin urmare, anumite ONG-uri găzduiesc f recvent  proiecții, în t imp ce

altele selectează un sing ur film relevant  muncii lor, pe care îl proiectează în t impul evenimentelor

sociale pe care le org anizează. Aceste org anizații acoperă diverse domenii, inclusiv apărarea

mediului, mișcările pentru drepturile f emeilor, org anizațiile LGBT Q+ și asistența socială în diverse

domenii.

Caf enelele și alt e unități de aliment ație publică alocă adesea t imp sau spațiu în cursul orelor

de prog ram pentru a găzdui proiecții comunitare. Acest  demers imprimă acestor unități un

sent iment  de implicare culturală și socială, sporindu-le reputația. Cu toate acestea, cluburile de

film deschise în cadrul acestor locații se conf runtă cu provocări unice. Trebuie să își desfășoare

act ivitatea într-o ambianța adesea zg omotoasă (cauzată inclusiv de acele șuierături enervante

ale aparatelor de caf ea), atenția publicului este des divizată, iar locația este t ranzitată de ceilalți

„Suntem o instituție deprinsă cu toate tipurile de evenimente

așa că, orice are o conexiune cu artele vizuale, este parte a

obiectivului nostru. Ceea ce documentarul aduce este

oportunitatea de a purta discuții și sentimentul definirii, în timp,

a unei comunități KineDok. Membrii acestei comunități se

cunosc între ei și rămân prin preajmă după film (nu pleacă
imediat, ca la alte evenimente). Se recunosc între ei, se salută

când se întâlnesc pe stradă sau merg împreună la alte

evenimente.” Simona

MUZEUL DE ARTĂ

VIZUALĂ GALAȚI

(ROMANIA)

https://kinedok.net/ro/venue/muzeul-de-arta-vizuala-galati
https://kinedok.net/ro/venue/muzeul-de-arta-vizuala-galati
https://kinedok.net/ro/venue/muzeul-de-arta-vizuala-galati
https://kinedok.net/ro/venue/muzeul-de-arta-vizuala-galati
https://kinedok.net/ro/venue/muzeul-de-arta-vizuala-galati
https://kinedok.net/ro/venue/muzeul-de-arta-vizuala-galati


clienți ai barului. Pentru a diminua aceste piedici, administratorii acestor locații optează cu

înțelepciune pentru filme prietenoase cu publicul, care sunt  concise și de impact.



https://kinedok.net/hu/venue/telep

Școlile și universitățile pot  f olosi proiecțiile de documentare pentru a îmbunătăți experiența de

învățare într-un mod convenabil și pract ic. Aceste proiecții pot  avea loc fie în sălile de clasă, fie

într-o zonă învecinată comunității. Publicul este f ormat, în principal, din elevi sau studenți. Mai

mult  decât  atât , în ast f el de locuri este obișnuit  ca accesul persoanelor din af ară să fie

restricționat , păstrând mag ia între zidurile tăcute ale almei mater. Din păcate, acest  lucru duce la

conșt ient izarea unei realități simple: dacă evenimentul proiecției nu este oblig atoriu, devine o

sursă de f ericire doar pentru câțiva studenți și prof esori entuziașt i, înt rucât  lipsește susținerea

din partea unui univers mai larg .

Bibliot ecile sunt  spații comunitare bine org anizate, cu o f orță de muncă calificată, f acilități

tehnice accesibile f urnizate de municipalitatea în întreținerea cărora intră și plat f orme de

market ing  de mare anverg ură (atât  online, cât  și offline). Vizitatori constanți, care caută

cunoaștere și artă, f recventează aceste spații. Prin urmare, este evident  că bibliotecile ar t rebui

să fie ut ilizate pentru evenimente culturale, așa cum sunt  proiecțiile de film. Una dintre

provocările unice cu care se conf runtă bibliotecile este dimensiunea subt it rărilor din filme, în

special pentru că publicul obișnuit  al acestor spații t inde să fie mai în vârstă. Cu toate acestea,

bibliotecile sunt, de asemenea, locuri excelente pentru a conecta filmele cu un public mai în

vârstă, care apreciază f oarte mult  ast f el de of erte culturale.

„Înseamnă foarte mult pentru local, pentru că până acum nu

am avut proiecții de film în pub. Iar pentru noi, este o plăcere să
putem aduce documentarele într-un astfel de spațiu. Dorim să
aducem puțin din gravitatea cinematografică în atmosfera de

pub. În felul ăsta, pe lângă berea pe care o bei, poți avea și o

conversație centrată pe filme.”Boglárka

TELEP, BUDAPESTA

(UNGARIA)

https://kinedok.net/hu/venue/telep
https://kinedok.net/hu/venue/telep
https://kinedok.net/hu/venue/telep
https://kinedok.net/hu/venue/telep
https://kinedok.net/hu/venue/telep


Quote Levente

https://kinedok.net/hu/venue/kinodomino

Locațiile mobile sunt  inst ituții în care org anizatorii selectează în mod reg ulat  dif erite puncte

dintr-o anumită zonă pentru proiecții care se aliniază cu tema filmului. Această abordare le

permite să contureze constant  relații cu un nou potențial public și să org anizeze evenimente

unice în colaborare cu unitățile din fiecare loc ales. De obicei, se bazează pe plat f ormele de

socializare pentru a comunica eficient  publicului țintă evenimentele lor spontane. „Mereu alegem

o locație nouă și mai puțin cunoscută care poate să ofere o experiență nouă. Deși ne place fântâna,

locul unde a început totul, suntem deschiși către noi locații care ne pot face mai accesibili pentru

public.”

ANA SHPEENADOX LABIN, CROAȚIA

„Întotdeauna încercăm să identificăm dacă este vreo relație
între subiectul filmului și orice problemă locală din orașul

nostru. Dacă aceasta există, încercăm să evidențiem

problema locală și să-i implicăm pe cei afectați sau pe cei care

au o perspectivă asupra acesteia. Dacă este posibil, ne place

să invităm cineaști care să ne ajute cu experiența
cinematografică. Subiectul poate defini chiar și locul ales

pentru a contribui la atmosfera filmului.” Levente

KINODOMINO (UNGARIA)

http://www.shpeenadox.com/
https://kinedok.net/hu/venue/kinodomino
https://kinedok.net/hu/venue/kinodomino
https://kinedok.net/hu/venue/kinodomino
https://kinedok.net/hu/venue/kinodomino


Abordarea-„Fă de unul singur”-(DIY)

https://kinedok.net/hu/venue/kinedok-bakonybel-kozossegi-mozi

Abordarea „Fă de unul singur” (DIY) este atunci când manag erii de locații nu așteaptă lucruri

g ata făcute, ci le creează sing uri. KineDok le permite să aleagă nemijlocit  dintr-un catalog  în

cont inuă expansiune și să își administreze cinematog raf ul comunitar în mod autonom,

adaptându-l la dif eritele posibilități și cerințe locale. At itudinea DIY este una pozit ivă; atunci când

te conf runți cu o problemă, cauți inst inct iv posibilitățile de ident ificare a soluțiilor. Dacă cineva

deține abilități org anizatorice și aspiră să împărtășească experiențe culturale și art ist ice, să

construiască o comunitate, să susțină un public reflexiv și deschis, sau, pur și simplu, vrea să

creeze un cinematog raf  pentru proiecții de film documentar, ar t rebui să ident ifice în vecinătatea

sa spațiile menționate mai sus.

Ident ificând un loc care se aliniază cu viziunea lui, poate org aniza proiecții pentru un g rup cu care

se simt  cel mai conf ortabil să se asocieze. Mai mult  decât  atât , ar t rebui să caute aceste locuri

primitoare, să bată la ușile lor cu entuziasm și cu conving erea personală că ceea ce f ace este

ceva valoros. O ast f el de dedicare va duce, fără îndoială, la un demers încununat  de succes.

„M-am mutat la Brașov în urmă cu șapte ani. Atunci nimeni nu făcea proiecții de film documentar și

am simțit că erau necesare. Le-am scris tuturor prietenilor mei care lucrează în acest domeniu și le-

am cerut să îmi dea filmele lor pentru a fi proiectate; am făcut-o din pură pasiune, dar am văzut cum

oamenii rămâneau la discuții și cum erau interesați de acele subiecte, așa că am înțeles că voiau mai

multe informații din jurul lumii așa că am continuat.”

„Când m-am mutat din capitală în acest mic sat, am simțit lipsa

evenimentelor cu filme bune la care obișnuiam să particip. Din

moment ce nimeni altcineva nu organiza ceva de acest fel aici,

am decis să pun bazele unui cinematograf propriu.” Dóra

BAKONYBÉL (UNGARIA)
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Laura, Brașov, Romania

FOT OGRAFII:

Archive of  our screening venue (Caf é Rouge)



NAVIGÂND PRINTRE OBSTACOLELE TEHNICE

AUTOR: Mariam Jachvadze, director de producție (Chai Khana Media, Georgia)

Revita liza rea  cinema togra felor:
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Pa isprezece întrebări tehnice la

ca re trebuie nea păra t să răspundeți

pentru o proiecție de film fără cusur

O nouă via ță pentru Cinema togra ful

Bolnisi
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cinema ului din Gori

Proiecții în ținutul muntos din Ra cha

Pregăt iri pentru proiecții în

Tetritska ro

Revitalizarea cinematografelor

Există t ineri împăt imiți ai cinemaului în dif erite reg iuni ale Georg iei care încearcă să readucă la

viață clădiri abandonate, să org anizeze proiecții de film și să creadă în mag ia cinemaului. Totuși,

acest  țel ambițios are obstacolele sale. Pare să fie o luptă cont inuă și multă, multă muncă. În t imp

ce în țările mai dezvoltate, org anizatorii pot  lua de bună disponibilitatea cinematog raf elor cu

dotări complete și a spațiilor comunitare care au propriile dotări tehnice de bază (un proiector, un

sistem de sunet  și un ecran de proiecție) și un tehnician iscusit , în Georg ia, sunt  locuri în care

încălzirea, electricitatea și internetul nu reprezintă încă norma. În capitolul ce urmează, vom

descrie câteva cazuri din Georg ia care demonstrează cât  de solicitant  este să config urezi

echipamentul tehnic pentru proiecții în comunitate, în dif erite locuri. Dar, mai întâi, haideți să

răspundem împreună la înt rebările de mai jos.



Paisprezece întrebări tehnice

Pentru a prezenta filmul într-o lumină cât  mai f avorabilă, echipamentele de proiecție și de sunet

de calitate sunt  oblig atorii, însă ele nu sunt  totul. Se pare că și alte probleme, mai deg rabă

neobișnuite, t rebuie rezolvate înainte de proiecții. Să vedem:

1. Aveți disponibil echipamentul tehnic de bază, anume un proiector, un sistem de sunet  și un

ecran de proiecție?

Există tineri împătimiți ai cinemaului în diferite regiuni ale

Georgiei care încearcă să readucă la viață clădiri

abandonate, să organizeze proiecții de film și să creadă în

magia cinemaului. Totuși, acest țel ambițios are obstacolele

sale. Pare să fie o luptă continuă și multă, multă muncă. În

timp ce în țările mai dezvoltate, organizatorii pot lua de bună

disponibilitatea cinematografelor cu dotări complete și a

spațiilor comunitare care au propriile dotări tehnice de bază

(un proiector, un sistem de sunet și un ecran de proiecție) și un

tehnician iscusit, în Georgia, sunt locuri în care încălzirea,

electricitatea și internetul nu reprezintă încă norma. În

capitolul ce urmează, vom descrie câteva cazuri din Georgia

care demonstrează cât de solicitant este să configurezi

echipamentul tehnic pentru proiecții în comunitate, în diferite

locuri. Dar, mai întâi, haideți să răspundem împreună la

întrebările de mai jos.

MAGIA

CINEMATOGRAFULUI

https://kinedok.net/ro/chapter/[id]
https://kinedok.net/ro/chapter/[id]
https://kinedok.net/ro/chapter/[id]
https://kinedok.net/ro/chapter/[id]
https://kinedok.net/ro/chapter/[id]


2. Spațiul poate fi întunecat  suficient  pentru proiecție?

3. Ecranul este destul de sus pentru a fi văzut  clar din orice loc?

4. Instalația de sonorizare este potrivită pentru spații exterioare?

5. Dacă proiectați în aer liber, ați verificat  prog noza meteo și ați fixat  ecranul cu dispozit ive de

protecție? N-ar t rebui să fie vânt  sau ploaie.

6. Scaunele sunt  conf ortabile chiar și pentru vârstnici? În af ară de puf uri și perne, e mai bine să

aveți la dispoziție și scaune.

7. Puteți să t receți prin proiecție înainte?

8. Boxele și proiectorul se sincronizează cu un anumit  laptop? 9. Aveți suficiente prize și cabluri?

10. Dacă f olosiți un perete în locul unui ecran de proiecție, verificați-l cu f oarte multă atenție! Este

deteriorat? Sunt  pete pe el?

11. Ați descărcat  fișierul cu filmul în laptopul vostru?

12. Ați făcut  proba de sunet? 13. Ați văzut  filmul dinainte și ați avut  în vedere contextul reg iunii și

al comunității voastre?14. Cine din echipa voastră răspunde de partea tehnică a proiecției?

Persoana respect ivă rămâne acolo pe tot  parcursul proiecției? Această listă ar putea servi drept

un g hid f olositor care are potențialul să aibă un impact  semnificat iv.

O nouă viață pentru Cinematograful Bolnisi

Sunt  câteva orașe mici în Georg ia unde proiecțiile de film au devenit  t reptat  o parte din viața de zi

cu zi, cel puțin pentru g enerația mai tânără. Bolnisi, situat  în partea centrală a reg iunii Kvemo

Kart li, în sud-estul Georg iei, a f ost  unul dintre primele orașe în care localnicii au început  să

pledeze în f avoarea unui cinema și au reușit  să convingă primăria să renoveze vechiul

cinematog raf. Mai sunt  încă multe de făcut, dar o echipă de t rei t ineri cinefili proiectează filme în

această clădire veche din 2020. Ei invită cineașt i g eorg ieni în orașul lor, se uită la filme împreună

și org anizează sesiuni de întrebări și răspunsuri după proiecții. Cu toate acestea, abia dacă-și

amintesc o zi când proiecția a decurs fără probleme, fără nicio pot icneală tehnică.

„Primul pas a fost să electrificăm clădirea. Inițial, ne-am gândit că volumul scăzut e din cauza

sistemului nostru audio de slabă calitate. Dar adevărul este că, de vreme ce sala este mare, cu tavan

înalt, ea reprezintă o adevărată provocare pentru acustică, așa că sunetul nu se propagă cum



trebuie. Sistemul de sunet trebuie să fie adaptat sălii și proiecției de cinema. Cât despre proiector,

este mai bine să-l puneți mereu în același loc, ca să nu trebuiască să reglați zoomul și focalizarea de

fiecare dată. Noi am cumpărat o structură din fier pentru ecran, pe care l-am făcut dintr-un material

folosit la panouri publicitare. Nu transmite lumina; fundalul e negru, așa că fasciculele proiectorului nu

trec prin el. Avem un ecran destul de mare. Am început să-l întindem de la colțuri ca să se întindă

cum trebuie, fără să lăsăm nicio cută.”

Vano, Bolnisi (Georgia)



Comunitatea de împătimiți ai cinemaului din Gori

Art House (Căminul de artă, Cinematog raf ul de artă), înființat  de membrii Clubului f otog rafilor din

Gori, reprezintă un alt  spațiu creat iv și vibrant  din estul Georg iei. Acolo sunt  org anizate proiecții

de film pentru a îndemna publicul să se g ândească la problemele actuale prin filme documentare.

Totuși, clădirea unei comunități de cinefili implică și destule provocări tehnice. Sala mare, rondă,

proiectată ca spațiu expozițional, s-a dovedit  dificilă din punct  de vedere acust ic, în t impul

proiecțiilor de film, din cauza distorsiunii sunetului și a ecourilor. Cu toate acestea, echipa a găsit

o soluție acoperind podeaua cu covoare și umplând pereții g oi. Calitatea sunetului s-a îmbunătățit

considerabil.

„Agățați de ușă o cortină de culoare închisă. Distanța dintre

ușă și cortină va împiedica pătrunderea luminii în sala

întunecată, atunci când oamenii ies sau intră în timpul

proiecției.”

Lazare

BOLNISI (GEORGIA)
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https://www.instagram.com/arthousegori/

Proiecții în ținutul muntos din Racha

Experiența are o valoare semnificat ivă pentru Eter Arsanidze, care locuiește în Racha, o zonă

muntoasă din vestul Georg iei. Ea este o tânără act ivistă care a înființat  o org anizație comunitară

în Racha. Eter a adunat  t ineri din dif erite sate, a făcut  rost  de un proiector, de un ecran și până la

15 scaune și călătorește din sat  în sat , aducând cinematog raf ul localnicilor. Dată fiind absența

proiectării de înaltă calitate, a echipamentului de sunet  și a flexibilității spațiului, fiecare proiecție

implică provocări tehnice. Din cauza experienței lor limitate în org anizarea de proiecții de film,

Eter și coleg ii ei și-au dat  seama un pic cam târziu că ar fi t rebuit  să întunece încăperea înainte.

Ea își aduce aminte de o zi în care urmau să proiecteze un film documentar de Salome Jashi,

care, recunoscând problema, a adus draperii neg re, închise la culoare, pentru a acoperi toate

f erestrele și pentru a împiedica păt runderea luminii.  

„Experiența contează foarte mult, mai ales atunci când ești

prost echipat. Îmi amintesc că odată a fost o problemă cu un

cablu AUX care îngreuna transferul sunetului din laptop spre

boxe. A trebuit să-l înlocuim. De atunci, păstrăm la

cinematograf o cutie mare aprovizionată cu diferite tipuri de

cabluri. Conectica dintre boxe și laptopul de pe care este rulat

filmul este crucială. Uneori, dispozitivele nu se sincronizează

cu un anumit laptop, așa că probele dinainte sunt esențiale.”

Ana

ART HOUSE, GORI

(GEORGIA)
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Pregătiri pentru proiecții în Tetritskaro

Lumina este una dintre principalele provocări cu care se confruntă multe stabilimente de

proiecție. Pati Shavadze, care lucrează pentru Centrul de tineret din Tetritskaro (un oraș din

sudul Georgiei), își amintește că nu a ținut niciodată nicio singură proiecție pe timp de zi,

așteptând mereu lăsarea serii. Pe deasupra, stabilitatea conexiunii la internet îngreunează

uneori serios proiecția. Nu mai puțin de șase organizații comunitare au creat rețeaua KSELI,

care reunește tineri cinefili în vederea schimbului de experiență și a sprijinului reciproc

pentru îmbunătățirea accesului la cultură în regiunile Georgiei.

SCHIMB DE CUNOAȘTERE SPRIJIN RECIPROC

„Boxele pe care le-am achiziționat funcționează bine în

interior, dar puterea lor este insuficientă pentru spații deschise.

În timpul unei proiecții de desene animate pentru copii, sunetul

a fost atât de prost, încât copiii abia de-au auzit câte ceva. Ca

atare, ei s-au strâns cât mai aproape de ecran, așezându-se

practic pe scenă.” Eter

RACHA (GEORGIA)
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https://www.facebook.com/tycgeorgia/

FOT OGRAFI:

ADAMIA, Levan; ARSANIDZE, Et er; CHKHART ISHVILI, Nat ali; KOŘÍNKOVÁ, Eva; PHALAVANDISHVILI,

Lasha and Tat o T SIKARIDZE

„Noi nu ne încredem niciodată în Internet. Descărcăm

întotdeauna dinainte fișierul cu filmul, preferabil cu o zi înainte

de proiecție. Uneori, descărcarea poate să dureze prea mult,

până la trei-patru ore. Este, de asemenea, crucial să verificăm

dacă descărcarea s-a încheiat cu succes. A fost un caz în care

noi am crezut că descărcaserăm fișierul, dar descărcarea s-a

blocat pe ultima sută de metri. Așa că merită cu siguranță să

verificați înainte. V-aș sfătui, de asemenea, să nu vă bazați pe

un hard-disk extern. Descărcați mereu fișierul în laptopul sau în

calculatorul vostru!” Pati

CENTRUL DE TINERET,

TETRITSKARO

(GEORGIA)
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CUM SĂ ALEGEȚI FILMELE POTRIVITE

Andreea Bratosin, Asociația One World Romania (România)
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Publicul-țintă
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Problemele socio-polit ice de ma re

importa nță

Rezuma t

Selectarea unui catalog

În fiecare sezon, KineDok creează un catalog  de filme selectate de membrii echipei de

org anizare din fiecare țară parteneră. Reprezentanții din fiecare țară propun primele două

documentare contemporane produse sau coproduse în țara lor. Principalele criterii de selecție a

filmelor includ: calitatea cinematog rafică, diversitatea subiectelor și implicarea socio-polit ică.

Așadar, anual, puteți aleg e dintre 12- 16 filme documentare. Catalog ul de filme este apoi discutat

și promovat  alături de coordonatorul fiecărui stabiliment  cultural, pentru org anizarea unui

prog ram anume pentru locul de desfășurare a proiecțiilor. Oamenii sau org anizațiile care

proiectează filmele KineDok pot  varia; pot  fi asociații culturale, inst ituții publice, g rupuri civice sau

oameni de toate categ oriile sociale. Selecția lor de filme merg e mereu mână în mână cu valorile

et ice sau culturale și cu ident itatea locului de desfășurare a proiecțiilor. Orice film selectat  din

colecția KineDok poate să f acă o paralelă cu fiecare dintre culturile voastre locale.

Sunt  mai multe criterii de care ar t rebui să țineți seamă atunci când selectați filmele documentare

pe care vreți să le proiectați.



Calitatea și conținutul

Catalog ul KineDok conține documentare de calitate art ist ică ce acoperă o g amă largă de

probleme sociale și polit ice, de pildă, just iție, libertate de expresie, sănătate și sănătate mintală,

mig rație, corupție inst ituțională, îmbăt rânire și cetățenii vârstnici în societate, abuz și t raumă

f amilială, t raumă colect ivă, minorități, ineg alitate de șanse, mediu și schimbări climat ice și multe,

multe altele.



https://www.instagram.com/cubeincontext/

Tipul locului de desfășurare a proiecției

Proiecțiile t rebuie adaptate t ipului de stabiliment  (în interior, în aer liber) și atmosf erei pe care

org anizatorii își doresc să o creeze. De exemplu, filmele de public, de larg  consum sunt  mai

potrivite pentru proiecții în aer liber, în baruri și cârciumi, în t imp ce filmele art ist ice pentru cinefili

se potrivesc mai bine muzeelor, bibliotecilor sau g aleriilor de artă. În f ond, de voi depinde ce

proiectați și pentru ce t ip de public.

„Ne propunem să proiectăm toate elementele din catalog pe parcursul sezonului. Încercăm să

proiectăm cât mai multe filme în aer liber cât timp vremea e frumoasă și să folosim spațiile

comunitare doar în timpul lunilor reci de toamnă și iarnă. Acest lucru influențează considerabil

planificarea proiecțiilor, căci filmele mai ușoare sunt programate pentru proiecțiile în aer liber, iar

filmele mai grele, pentru proiecțiile în interior, iarna.”

Zsuzsi, AKE-DEBRECEN (UNGARIA)

Publicul-țintă

Este crucial să ident ificați potențialul public pentru un anumit  subiect  reprezentat  în film și să îl

invitați la proiecție. De exemplu, puteți să invitați membrii cluburilor de seniori și ONG-uri care

„Noi hotărâm asupra filmelor cu ajutorul coordonatorului

KineDok. În prezent, proiectăm mai multe filme georgiene din

cauza situației politice din țară. În general, alegem filme

cinematografice interesante pentru profesioniștii din domeniul

artelor, pentru fotografi etc. Știm de obicei intervalele orare

disponibile pentru proiecțiile de film cu câteva luni înainte și

hotărâm cu o săptămână înainte ce film vom proiecta.”Natalie

CUBE IN CONTEXT,

GEORGIA
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lucrează cu persoane vârstnice la un film care t ratează rolul cetățenilor vârstnici în societate.

Obiect ivele se schimbă cu org anizatorii; unii org anizatori vor să construiască o comunitate de

film documentar loială și de încredere, în t imp ce alții, care au deja un ast f el de g rup sau proiecții

part iculare pentru comunitate, își doresc să se concentreze pe discuții despre subiectele

prezentate care au legătură cu viețile comunității.



https://kinedok.net/ro/venue/asociatia-citizenit

Gustul personal

În calitate de organizatori de evenimente culturale, trebuie să vă construiți propria viziune

curatorială. În același t imp, trebuie să rețineți că proiectați filme pentru un public, nu pentru voi.

Trebuie să existe un echilibru între gusturile voastre și o idee clară privind ceea ce publicul

vostru ar vedea.

CONSTRUIEȘTE-ȚI PROPRIA VIZIUNE CURATORIALĂ

„De obicei, organizăm proiecțiile cam o dată la patru

săptămâni. Ne-am dat seama că, atunci când încercăm să

facem proiecții mai des, nu funcționează, în principal pentru că

membrii echipei noastre nu sunt disponibili atât de des. Uneori,

depinde de spațiu. Odată, am avut acces la un spațiu timp de

două zile, așa că am organizat două evenimente în cele două

zile consecutive, asigurându-ne în același timp că ele nu se

suprapun cu altele. S-au potrivit tematic, așa că totul a mers

strună. În timpul săptămânii, organizăm proiecțiile de film la

ora șapte seara pentru evenimentele în interior, lucru care

funcționează bine pentru Arad. Oamenii nu rămân în oraș așa

de târziu. Se uită la film, participă la discuție și sunt deja acasă

la ora zece seara. Vara, în funcție de ora la care se întunecă,

proiectăm filmele în aer liber, iar oamenii stau în oraș până mai

târziu.” Ioana

ASOCIAȚIA CITIZENIT

(ROMÂNIA)
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https://kinedok.net/ro/venue/palatul-culturii-bistrita

Calendarul

Anumite documentare sau subiecte atrag mai multă atenție dacă sunt proiectate într-un

anumit anotimp. Gândiți-vă la ce filme pot fi asociate cu o atmosferă de vară sau cu una de

iarnă. De pildă, filmele despre călătorii, sport și relații de familie dau mai degrabă impresia de

vară.

ATMOSFERA FILMELOR

„Se întâmplă un proces creativ în alegerea filmelor, chiar dacă

s-ar putea să nu pară așa. Eu consult lista de filme din

catalogul KineDok și mă gândesc: în primul rând, ce subiecte

funcționează cel mai bine pentru orașul meu; în al doilea rând,

ce filme se potrivesc cu alte evenimente/ festivaluri; în al

treilea rând, care filme urmăresc lumea actuală sau

evenimente locale; și în al patrulea rând, ce film se adresează

unui public anume pe care noi vrem să-l implicăm. Și-apoi, iau

în considerare și preferințele mele personale și recenziile de

film (Mă informez temeinic în privința asta.) Acum, planific

programul cu doar două-trei săptămâni înainte, dar mi-aș dori

să fac planul mai din timp și să fie un soi de serie KineDok, ca

un mini-festival sau ca un club de film. Știu că selecția este

încă destul de subiectivă, dar eu mă străduiesc să nu fie așa.”

Simion

PALATUL CULTURII

(ROMÂNIA)

https://kinedok.net/ro/venue/palatul-culturii-bistrita
https://kinedok.net/ro/venue/palatul-culturii-bistrita
https://kinedok.net/ro/venue/palatul-culturii-bistrita
https://kinedok.net/ro/venue/palatul-culturii-bistrita
https://kinedok.net/ro/venue/palatul-culturii-bistrita


Evenimentele culturale locale

Aveți în vedere evenimentele culturale importante din zona voastră cu care puteți asocia

proiecția (de exemplu, f est ivaluri de film sau de muzică, serbări locale de primăvară sau de vară,

Noaptea porților deschise/ Noaptea albă a g aleriilor, a muzeelor sau a bibliotecilor, Zilele orașului

etc.). Un eveniment  conex ar putea să sporească impactul proiecției și să crească part iciparea.

„De obicei, consult calendarul să văd dacă urmează vreo dată specială sau se întâmplă ceva

interesant care ar putea să se potrivească vreunuia dintre filmele KineDok. Apoi, abordez și

potențiali invitați pentru discuțiile de după proiecție. De exemplu, scriu pe Facebook că sunt în

căutare de cutare și cutare experți și, uneori, oamenii îmi trimit ponturi sau abordez oameni cu multe

legături. Firește că trebuie să fie invitați care să presupună costuri destul de reduse, pentru că noi nu

avem buget pentru niște celebrități puternic mediatizate.”

Blanka, FUTRA (CEHIA)

Problemele socio-politice de mare importanță

Încercați să colaborați cu org anizații locale care se concentrează pe problemele crit ice din țara

voastră (de pildă, un film LGBT QIA+ ar atrag e mai multă atenție dacă ar fi proiectat  în t impul

Săptămânii Pride sau în t impul unui alt  eveniment  care se concentrează pe comunitatea queer;

un film despre comunitatea romă poate fi proiectat  în Ziua internațională a romilor etc. Nu uitați că

unele probleme pot  fi văzute drept  subiecte sensibile din punct  de vedere polit ic în unele țări,

așa că pregăt iți-vă pentru reacții puternic ost ile sau pentru discuții aprinse cu publicul vostru.

Rezumat

În fiecare sezon, Kinedok creează un catalog  de 12- 16 filme din care partenerii locali pot  aleg e să

proiecteze în spațiul lor. Selecția filmelor merg e mereu mână în mână cu valorile culturale și cu

ident itatea locului de desfășurare a proiecțiilor.

• Calit at ea și subiect ul filmului: Catalog ul KineDok conține documentare de calitate

art ist ică ce acoperă o g amă largă de probleme sociale și polit ice.

• Tipul locului de desfășurare a proiecției: Proiecțiile t rebuie adaptate dif eritelor t ipuri de

stabiliment  (în interior, în aer liber) și atmosf erei pe care spațiul de desfășurare și

org anizatorii pot  să o creeze.

• Publicul-țintă: Este important  să ident ificați potențialul public pentru un anumit  subiect

reprezentat  în film și să îl invitați la proiecție.

https://www.futra.cz/


• Gust ul personal: Trebuie să existe un echilibru între g usturile voastre și o idee clară

privind ceea ce publicul va vedea.

• Moment ul pot rivit  (anot impul, vacanțele): Anumite documentare sau subiecte pot  să aibă

mai mult  succes dacă sunt  proiectate într-un anumit  anot imp.

• Eveniment ele cult urale locale ad-hoc sau periodice: Țineți seama de evenimentele

culturale locale importante cu care vă puteți asocia proiecția.

• Problemele socio-polit ice de mare import anță: Puteți, de asemenea, să colaborați cu

org anizațiile locale care se concentrează pe problemele socio-polit ice de importanță

majoră din țara voastră.

Ca org anizator de evenimente culturale, t rebuie să-ți construieșt i propria viziune curatorială. În

același t imp, t rebuie să-ți aminteșt i că proiecționezi filme pentru o audiență, nu pentru t ine însuți.

Ar t rebui să existe un echilibru între g ustul personal și o înțeleg ere clară a ceea ce ar viziona

publicul tău.

PHOT OS: 

Film st ills (Apparat geist ; Whit e on Whit e)

Archive of  our screening venues (Muzeul Amint irilor din Comunism Art Burg; Muzeul Cineast ului

Amat or; Muzeul Lit erat urii Romane; Rezident a Scena 9 – Bucharest  Romania)



COMUNICAREA CONTINUĂ CU PUBLICUL

AUTOR: Mária Hejtmánková, PR și manager cultural (Slovacia)

Totul se reduce la  comunica re

Buget

Ma rketing direct

Coordona re

Ca re este publicul dumnea voa stră?

Explora ți poveșt i și subiecte noi

Rețele de socia liza re

Identita te

Totul se reduce la comunicare

Odată ce vă decideți să proiectați filme din selecția KineDok, locația dvs. devine un spațiu

comunitar dist inct , aducând publicului dvs. cele mai bune producții de film documentar din

Europa Centrală și de Est . Of eriți mai mult  decât  filme; of eriți experiențe! Chiar și cu toate

acestea de partea dvs., s-ar putea să vă aflați în cont inuare în imposibilitatea de a atrag e

spectatori. Totul se reduce la comunicare. Ea joacă un rol esențial în viețile noastră de zi cu zi,

servind drept  mijloc de conectare și de schimb de inf ormații. Stabilirea unei comunicări eficiente

cu publicul dvs., susținută de ef orturi de market ing  și de PR bine adaptate, este crucială pentru a

atrag e publicul.

Buget

Bug etul de PR este adesea subest imat, în special în spațiile culturale și non-profit  care acordă

prioritate invest ițiilor financiare ale prog ramelor lor, dar care ig noră necesitatea unei comunicări

eficiente cu publicul. Atunci când bug etul este elaborat , este esențial să se stabilească alocări

clare atât  pentru PR, cât  și pentru market ing . O comunicare adecvată este esențială pentru

fiecare eveniment  cultural din prog ram și pentru promovarea fiecărui film proiectat . Înainte de a

finaliza bug etul, t rebuie luat  în considerarea modul în care intenționați să ajung i la public. Definiți-

vă publicul, determinați cea mai bună cale de a ajung e la el și alocați f onduri pentru acest  scop.



Fiți realișt i și g ândiți-vă bine. Ce ef ect  are doar postarea de afișe ale prog ramului? Care este

impactul afișelor filmelor? Câte ast f el de afișe sunt  cu adevărat  necesare și care este cel mai

bun loc pentru a le afișa?

Ce acoperire of eră publicitatea plăt ită pe rețelele de socializare? Este bine aleasă? Evitați

publicitatea plăt ită? Luați în considerare posibilitatea de a nu f ace acest  lucru dacă doriți o

acoperire mai largă a postărilor individuale și a pag inii dvs. de socializare. Merg eți mai departe și

încercați să creați videoclipuri, reel-uri, poveșt i etc. Cine se ocupă de PR pentru dvs.? Când vine

vorba de PR, rolul unui manag er de PR este adesea subest imat. Această poziție este fie

combinată cu alte responsabilități, fie slab remunerată, ceea ce obligă persoana care o ocupă să

lucreze și la alte proiecte. În mod ideal, o persoană ang ajată cu normă înt reagă ar t rebui să

comunice cu mass-media, să creeze conținut  pentru rețelele de socializare sau pentru un site

web și să se concentreze pe alte act ivități leg ate de creșterea vizibilității prog ramului.

Marketing direct

Menținerea unei comunicări constante cu publicul dvs. este benefică, chiar și în af ara rețelelor de

socializare. O metodă de comunicare simplă și cu bug et  redus este e-mailul direct  sau bulet inul

inf ormat iv. Dar nu uitați că, uneori, mai puțin înseamnă mai mult . Conturați bine atât  conținutul, cât

și f recvența comunicărilor dvs. prin e-mail pentru a evita să fi percepute ca fiind deranjante și

asig urați-vă că mesajul cont inuă să fie concis și interesant.

Market ing ul direct  poate fi un instrument  puternic în ident ificarea publicului țintă și în elaborarea

unor strateg ii de comunicare eficiente. De asemenea, of eră o alternat ivă rentabilă la metodele

convenționale de publicitate. Dacă nu dispuneți de o listă de corespondență pentru a ajung e la

spectatorii dvs., luați în considerare posibilitatea de a-i înt reba dacă doresc să primească

inf ormații despre prog ramul dvs. atunci când intră în sala de proiecție. O metodă alternat ivă de

comunicare personală directă ar putea implica g rupurile de WhatsApp sau Signal, care vă permit

să împărtășiți inf ormații despre discuțiile și proiecțiile dvs. Un instrument  puternic de market ing ,

probabil f amiliar pentru dvs., este influența ref erințelor pozit ive, cunoscută în mod obișnuit  sub

numele de „market ing  prin viu g rai” (WOM).

Cum puteți opt imiza acest  lucru? Gândiți-vă la ocaziile în care ați recomandat  prietenilor dvs. un

restaurant, un hotel sau un anumit  loc de întâlnire. Ce plusvaloare of eriți în acele cazuri și când și

unde începe de obicei WOM-ul? După fiecare discuție sau proiecție, încurajați-vă publicul să

exploreze și alte filme incluse în prog ramul dvs., așa cum se întâmplă în locuri precum

ART HOUSE GORI din Georg ia sau TELEP din Ung aria. Prezentați publicului tema centrală a

filmului și oaspeții invitați la discuție. La f el ca ALTERNATIV KÖZÖSSÉGEK EGYESÜLETE,

afișați întotdeauna un afiș cu următorul film care va fi proiectat .

https://www.facebook.com/ArtHouseGori/
https://www.facebook.com/profile.php?id=100083427485035
https://www.facebook.com/altkozegy/?locale=hu_HU
https://www.facebook.com/altkozegy/?locale=hu_HU


Prezentați publicului tema centrală a filmului și oaspeții invitați la discuție. La f el ca ALTERNATIV

KÖZÖSSÉGEK EGYESÜLETE, afișați întotdeauna un afiș cu următorul film care va fi

proiectat . Dacă spațiul și capacitățile tehnice vă permit , inspirați-vă de la DOKUKINO, care își

promovează prog ramul prin videoclipuri orig inale. Ulterior, puteți dist ribui discuțiile purtate în

t impul proiecțiilor pe site-ul dvs. sau pe canalele de socializare sau puteți evidenția anumite

momente capt ivante din aceste dezbateri.

Coordonare

Coordonarea este esențială. Este suficient  să postați pe rețelele de socializare cu o zi înainte de

proiecție? Este suficient  să vă bazați doar pe afișe cu prog ramul dvs. lunar dif uzate prin oraș?

Spațiile culturale of eră o g amă variată de prog rame, asemănătoare unei cut ii cu bomboane de

ciocolată, fiecare cu o aromă unică. Prin urmare, este recomandabil să of eriți inf ormații complete

despre prog ramul de film cu mult  t imp înainte și să dist ribuiți sistemat ic afișe de film.

Când este momentul ideal pentru a începe să f aceți publicitate pentru o anumită proiecție și cum

ar t rebui să procedați în acest  sens? Plasați afișul filmului în locuri f recventate de potențialii

spectatori cu cel puțin două săptămâni înainte de proiecție, afișând în mod vizibil data și ora.

În plus, începeți să promovați din t imp proiecția prin intermediul rețelelor de socializare, al presei

locale, prin e-mail direct  și prin alte canale. Nu uitați să menționați prin ce e specială o proiecție în

locația dvs.

Stabiliți o legătură cu reprezentanții mass-media

De exemplu, s-ar putea ca filmul să nu fie distribuit  în cinematog raf e sau la televizor, sau

evenimentul dvs. poate include o discuție sau un alt  prog ram cu invitați interesanți.

Recunoașterea acestor aspecte unice este esențială. Centrele culturale notabile, precum

STANICA ŽILINA-ZÁRIEČIE din Slovacia și HUBUL MA din România, atrag  cel mai mare

număr de spectatori, în special în t impul proiecțiilor lor de vară, în aer liber. Care este experiența

dumneavoastră Stabiliți o legătură cu reprezentanții mass-media, inf ormați-i periodic cu privire la

prog ramul dvs. și invitați-i să part icipe la proiecții. În acest  context , încă o dată, mai puțin

înseamnă mai mult .

Pentru a vă asig ura că mesajele dvs. rezonează cu reprezentanții mass-media, comunicați-le în

mod clar, concis și cu moderație. Exprimați-vă recunoșt ința pentru orice mențiune a prog ramului

dvs. Creați un calendar de market ing  f olosind Sheets pe Goog le Drive sau un tablou de bord

dig ital, în care marcați zilele de comunicare și f ormatele corespunzătoare. Un market ing  eficient

se bazează pe o planificare clară. Nu în ult imul rând, t rebuie să luați în considerare și momentul în

care va avea loc proiecția filmului. Aleg eți ziua și ora opt ime în f uncție de circumstanțele locale; de

exemplu, evaluați alte evenimente din oraș care prezintă filme similare sau evenimente majore

care ar putea duce la o prezență mai scăzută a publicului.

https://www.facebook.com/altkozegy/?locale=hu_HU
https://www.facebook.com/altkozegy/?locale=hu_HU
https://dokukino.net/
https://www.stanica.sk/
https://www.facebook.com/MA.centru/


Care este publicul dumneavoastră?

Ar putea fi dăunător să acționați cu conving erea că un film pe care urmează să îl proiectați se

potrivește tuturor. Ar t rebui să vă restrâng eți și să vă ident ificați publicul țintă. Cine vrea cu

adevărat  să îl vadă? Cine ar t rebui să îl vadă? În ciuda f aptului că part icipă la evenimentele dvs.,

vizitatorii au probabil interese și perspect ive dif erite de ale dvs. Unde își petrec ei t impul atunci

când nu vizitează locul de desfășurare a evenimentului dvs.? Care sunt  interesele lor? Sunt

ang ajați, studiază în prezent  sau sunt  la pensie? Ce canale de comunicare pref eră aceșt ia:

Facebook, Instagram, e-mailul, afișe, radio, podcasturi sau altele? Dacă vă aflați în imposibilitatea

de a răspunde la aceste întrebări, luați în considerare ef ectuarea unui sondaj cu ajutorul unui

chest ionar. Îl puteți partaja ca o postare sponsorizată pe rețelele sociale sau îl puteți înmâna

direct  part icipanților la evenimentele dvs. Și, încă o dată, ne întoarcem la reg ula de aur conf orm

căreia mai puțin înseamnă mai mult . Chest ionarul t rebuie să fie scurt , cu întrebări clare și concise.

Nu uitați să înt rebați dacă respondenții sunt  interesați să primească bulet inul dvs. inf ormat iv.

Cum să menții comunitatea?

Dacă vă aflați înt r-un oraș în care există școli g imnaziale sau universități, luați în considerare

posibilitatea de a stabili parteneriate cu acestea. Contactați prof esorii, în special pe cei care

predau o materie leg ată de film, atrag eți elevii și depuneți ef orturi pentru a cult iva și susține o

comunitate. Dacă vă îng rijorează perspect iva ca t inerii să se mută, în cele din urmă, pentru

oportunități de ang ajare, pentru cont inuarea studiilor sau pentru a-și întemeia o f amilie, nu uitați

că aceșt ia v-au împărtășit  o parte importantă din viața lor și este probabil să cont inue să vă

împărtășească sent imentele și experiențele lor.

Pentru a menține comunitatea, adaptați-vă prog ramul și metodele de comunicare pentru a

răspunde evoluției demog rafice a spectatorilor existenți și, în același t imp, pentru a întâmpina noi

categ orii de public. Luați în considerare org anizarea de proiecții pentru părinții cu copii, o pract ică

similară cu cea care se desfășoară în prezent. În t imp ce adulții se bucură de un film af ară, în

interior există un prog ram special conceput  pentru copii, cu act ivități creat ive. Sunt  of erite, de

asemenea, g ustări pe care le pot  lua acasă, dacă rămân la final. Această abordare creează o

atmosf eră f ermecătoare.

Clubul FUTRA a ext ins invitațiile pentru film dincolo de spectatorii obișnuiți, incluzând

reprezentanți ai autorităților locale ale serviciilor sociale. Există un număr semnificat iv de

persoane în vârstă în orașul dumneavoastră? Asig urați-vă că țineți cont  de ei atunci când vă

org anizați prog ramul. De exemplu, luați în considerare conectarea cu org anizațiile care îi aduc

împreună. Aceste locuri sunt  adesea f recventate de seniori act ivi care se bucură să part icipe la

act ivități noi, în special la cele leg ate de artă. Colaborați cu orașul sau cart ierul? Ați stabilit  relații

cu proprietarii mag azinelor, ai caf enelelor, ai g elateriilor din apropiere? Puteți expune afișe ale

https://www.futra.cz/klub-futra/


proiecțiilor de film în aceste locații și puteți interacționa cu publicul dvs. Stabilirea de legături înt re

comunități este extrem de importantă.



Explorați povești și subiecte noi

Care este subiectul filmului prog ramat  pentru proiecție în locația dumneavoastră? Ce probleme

abordează? Înainte de a iniția o comunicare despre film, răspundeți la aceste întrebări. Spuneți

povestea filmului, subliniați tema centrală a acestuia și at ing eți publicul la nivel personal.

Luați în considerare următorul subiect , de exemplu: V-ați înt rebat  vreodată cum este să fii preot

romano-catolic? Care sunt  implicațiile celibatului? Este acesta necesar? Cunoașteți un preot

care nu a respectat  celibatul? Cum îl t ratau oamenii? Abordați aceste întrebări cu sensibilitate.

Atât  în discuțiile leg ate de comunicarea evenimentelor, cât  și în cele leg ate de film, puteți explora

probleme relevante, fie că sunt  de importanță g lobală, fie că sunt  specifice zonei dvs.

Un exemplu model al acestei abordări este cel al

cinematografului din micul oraș slovac Stupava. Puteți găsi

afișe de film peste tot în oraș, în diverse locații, cum ar fi

magazine, școli de artă, gelaterii sau restaurante. Aceste

afișe servesc ca mijloc fundamental de comunicare cu

publicul, promovând un sentiment de apartenență în rândul

locuitorilor orașului, care percep locul drept „cinematograful

lor”. Locul de desfășurare a evenimentelor este în cadrul

Centrului Cultural. Biletele sunt vândute în mod convenabil la

cafeneaua cinematografului, care oferă băuturi, popcorn și

chiar cărți cu valoare artistică, potrivite pentru adulți și copii.

Interacțiunea cu publicul dvs. merge dincolo de transmiterea

de informații; implică furnizarea de plus valoare pentru a le

îmbogăți experiența generală.

STUPAVA (SLOVACIA)

https://kinedok.net/ro/chapter/[id]
https://kinedok.net/ro/chapter/[id]
https://kinedok.net/ro/chapter/[id]
https://kinedok.net/ro/chapter/[id]


Explorând temele filmului puteți f ace lumină asupra evenimentelor sociale actuale. Să luăm

exemplul acestei postări despre proiecția documentarului ȘAPTEIERNI ÎN TEHERAN (Seven

Winters in Tehran): „Astăzi este Ziua mondială împotriva pedepsei cu moartea. Documentarul «

Șapte ierni la Teheran », de Steffi Niederzoll, rulează în prezent  la cinema. Acesta spune

povestea lui Reyhaneh Jabbari, o studentă iraniană care și-a ucis violatorul și, drept  urmare, a

f ost  EXECUTATĂ.”

KINODOMINO din Ung aria a conceput  invitații sub f orma unor bilete de avion pentru o călătorie

virtuală în Mexic, promovând „Fabricat  în Mexic” („HECHO EN MEXICO”). Imag inile autent ice au

atras atenția asupra documentarului, care reia istoria culturii mexicane prin intermediul muzicii.

Evenimentul a cuf undat  publicul în ambianța mexicană, cu preparate culinare, muzică și

decorațiuni. Acestea au creat  o experiență dincolo de o simplă proiecție - un eveniment  pe care ai

vrea să-l retrăieșt i.

Un alt  aspect  care aduce plusvaloare semnificat ivă KineDok constă în discuții. Date fiind

experiențele anterioare, șt iți că oamenii se bucură să part icipe la evenimente la care sunt  invitate

personalități cunoscute din orașul dvs. Invitați aceste personalități drept  oaspeți la discuțiile de

după proiecție. Fiecare documentar KineDok aduce în discuție subiecte care t rebuie să fie

discutate. Fiecare documentar a f ost  premiat  și a f ost  proiectat  în cadrul unor f est ivaluri

importante.

Acest  t ip de inf ormații rezonează cu publicul. O caracterist ică at răgătoare ar putea fi un curator

de film care să prezinte conținutul înt r-o manieră at ract ivă. De exemplu, atunci când membri ai

altor ONG-uri sunt  invitați să part icipe la un eveniment  la pubul GÓLYA din Budapesta, aceșt ia

promovează act iv evenimentul pe rețelele lor de socializare. Cu cât  sunt  mai mari conexiunile cu

alte org anizații și comunități, cu atât  potențialul public pentru evenimentele dvs. devine mai mare.

Rețele de socializare

Oamenilor nu le plac, dar totuși petrec atât  de mult  t imp pe ele. Ce rețea socială pref eră publicul

dvs.? Care este cel mai bun moment  pentru a posta o invitație? În cartea sa, laureatul premiului

Nobel Daniel Kahneman, prezintă două sisteme care ne g uvernează g ândirea. Primul este rapid,

intuit iv și emoțional, în t imp ce al doilea este mai lent , mai orientat  spre obiect ive și log ic. Este

esențial să valorificăm ambele sisteme în comunicările noastre prin rețelele de socializare.

Cant itatea copleșitoare de inf ormații care vine spre noi din toate direcțiile diluează durata de

atenție a   oamenilor, în special pe rețelele de socializare. Pentru a capta atenția, luați în

considerare posibilitatea de a partaja conținut  atract iv din punct  de vedere vizual (f otog rafii,

videoclipuri) care iese în evidență pe măsură ce spectatorii parcurg  rapid fiecare postare. În

același t imp, ut ilizatorii caută conținut  valoros și concis care să îi at ragă și să îi mot iveze să dea

https://www.littledream-pictures.com/sieben-winter-in-teheran/
https://www.facebook.com/profile/100063743838466/search/?q=sieben%20winter
https://www.facebook.com/documentaryscreenings/
https://www.filminlatino.mx/pelicula/hecho-en-mexico
https://www.filminlatino.mx/pelicula/hecho-en-mexico
https://kinedok.net/hu/venue/dokreal


click pe un link pentru mai multe inf ormații și, în cele din urmă, să part icipe la proiecția filmului. Este

puțin probabil ca invitațiile de ult im moment, fără plusvaloare, să at ragă spectatorii. Folosiți un

limbaj simplu, ușor de înțeles și evitați să scrieți rezumate întreg i în postările dvs. Drept  exemplu,

țineți cont  de POSTAREA PENTRU FILMUL Să ucizi un tigru (To kill a tiger) a lui Nisha Pahuja.

Identitate

KineDok este un brand cunoscut  pentru a distribui filme documentare cu impact. Prin

încorporarea log oului KineDok în f otog rafiile și materialele promoționale, persoanele capt ivate

de evenimentele curatoriate anterior vor fi atrase cu sig uranță. Ident itatea vizuală at rag e atenția

de la prima vedere. Este leg ată de log o, dar și de valorile pe care le reprezentăm.

Atunci când sunt  t ranspuse corect  și consecvent, filmele din colecția KineDok devin instantaneu

recog noscibile. Acest  lucru cult ivă o amint ire de durată a mărcii KineDok în rândul publicului.

Comunicarea consecventă a acestei ident ități este esențială. Nu uitați să f olosiți #kinedok pe

rețelele de socializare pentru a conecta toate spațiile individuale KineDok. Pe lângă inf ormațiile

de bază despre fiecare film, KineDok vă of eră: afișe, rezumate ale filmelor, f otog rafii cu log oul

KineDok, t railer, kit  de presă.

https://www.instagram.com/p/CyjYZktBLic/?utm_source=ig_web_copy_link&igshid=MzRlODBiNWFlZA%3D%3D


https://kinedok.net/join-us

Daniel Kahneman: „GÂNDIREA, RAPIDĂ ȘI LENTĂ”;

Clarke L. Caywood: „Relații publice”

Sondaj KineDok

ht t ps://www.f acebook.com/zuendf unk

ht t ps://www.f acebook.com/document aryscreenings

FOT OGRAFII:

GLISNÍKOVÁ, Lenka; MRÁČEK, Adam and Radka PISKAČOVÁ

Archive of  our screening venues (Kinodomino, Fut ra)

Film st ill (Holy Dilemma)

Inst agram (@sakhinyc)

Aceste resurse sunt concepute pentru a vă ajuta să vă

comunicați eficient programul și să oferiți experiențe

excepționale unui public larg. Fiecare membru al organizației

dvs. contribuie în mod activ la procesul creativ de dezvoltare

a instrumentelor de comunicare în diferite etape. Nu uitați, mai

multe capete sunt mai bune decât unul singur!

ALĂTURĂ-TE

https://www.goodreads.com/book/show/11468377-thinking-fast-and-slow
https://kinedok.net/join-us
https://kinedok.net/join-us
https://kinedok.net/join-us
https://kinedok.net/join-us


DRAGĂ PUBLIC, CINE EȘTI TU?

AUTOR: Dina Pokrajac, Manager Dokukino KIC (Restart, Croația)

Dra gă public, cine eșt i tu?

Alegerea  Cura torului

Cinema togra ful ca  o sufra gerie

Nu doa r proiecta ți filme, oferiți o

experiență

Găsește-ți a lia ții

Cele șa pte lucruri necesa re



http://kinomreza.hr/kinoklub-sibenik/

Dragă public, cine ești tu?

Capitolul următor va rezuma experiența cu proiecțiile comunitare pentru diverse audiențe la

 DOKUKINO în Croația. Prog ramul nostru este definit  în primul rând de evenimentele sociale

actuale. Acesta constă în filme care abordează teme social și polit ic relevante (de exemplu,

g entrificarea, descreșterea, ecolog ia, mig rația, moștenirea colonială, apărarea bunurilor

comune, eg alitatea de sex și de g en, schimbarea socială, aspecte leg ate de democrat izare și

part icipare, mass-media și sf era publică, și modele economice alternat ive) într-un mod realizat

art ist ic și inovator. Îmbrățișăm subiecte controversate și delicate și încurajăm dialog ul prin

proiecții de filme documentare urmate de discuții moderate - sunt  binevenite opinii dif erite, și

st imulăm g ândirea crit ică deschisă.

Arta este întotdeauna politică
Colaborăm extensiv cu org anizații ale societății civile și experți din diverse domenii, inclusiv șt iințe

polit ice, sociolog ie, filozofie, ecolog ie, antropolog ie, istorie și economie. În acest  mod, dorim să

contextualizăm temele pe care anumite documentare le acoperă înt r-un mod interdisciplinar mai

larg . Adesea primim reacții neg at ive pe rețelele de socializare de la membri ai spectrului polit ic

opus pentru anumite filme pe care le proiectăm, în special cele care se ocupă de Iug oslavia și

f ostul reg im socialist  sau de evenimente istorice disputate. Acestea sunt  încă subiecte

dureroase în societatea noastră, și din păcate, memoria colect ivă este constant  ștearsă și

rescrisă. Cu toate acestea, pentru noi, arta este întotdeauna polit ică, și este datoria noastră să

inițiem dezbateri despre subiecte controversate. Documentarele ajută oamenii să-și deschidă

mintea și să dezvolte empat ie și înțeleg ere.

„Publicul tău țintă este toată lumea, și cu cât îți dai seama de

asta mai repede, cu atât vei deveni mai de succes.”Nikica

KINOKLUB ŠIBENIK

(CROAȚIA)

https://dokukino.net/
http://kinomreza.hr/kinoklub-sibenik/
http://kinomreza.hr/kinoklub-sibenik/
http://kinomreza.hr/kinoklub-sibenik/
http://kinomreza.hr/kinoklub-sibenik/
http://kinomreza.hr/kinoklub-sibenik/


Alegerea Curatorului

http://www.shpeenadox.com/

Primul lucru pe care un curator de filme t rebuie să-l f acă este să definească publicul căruia i se

adresează. Uneori, când vrem să ajung em la toată lumea, devenim dureros de conșt ienți că nu

ajung em la nimeni. Niciodată nu vei putea să mulțumeșt i pe toată lumea, și este OK ca primul

spectator pe care încerci să-l mulțumeșt i să fii tu însuți. Curatorul se conf runtă cu două abordări

conflictuale. Pe de o parte, vrem să cult ivăm un public larg  și divers. Pe de altă parte, anumite

filme și subiecte se vor adresa publicurilor specifice și g usturilor de nișă. Curatorii de filme vor fi

respectați de cinefili pentru cunoșt ințele lor cinematog rafice și g ustul excepțional, dar în același

t imp, t rebuie să rămână accesibili unui public mai puțin sofist icat , cu un interes sporadic pentru

filmele documentare. Aceșt ia din urmă vin la proiecție doar pentru că sunt  interesați de un anumit

subiect  sau deoarece campania ta de PR de succes le-a stârnit  curiozitatea. Scopul tău este să

f aci din proiecție o experiență sat isfăcătoare ast f el încât  să se întoarcă la locația sau

evenimentele tale. Desig ur, documentarele biog rafice și muzicale sunt  întotdeauna f oarte

populare. Spectatorii filmelor documentare sunt  încă predominant  orientați temat ic, și nu

„Nu o să spun că este ușor pentru că nu este. Necesită mult

efort, și este suficient un singur film (care ai crezut că va fi

interesant) pentru a-ți pierde publicul pentru totdeauna. Cred

că trebuie să menții un program bun, să aduci mereu lucruri noi

și să dai tot ce ai mai bun. Cele mai pline de satisfacții

experiențe sunt atunci când, după ce au văzut filmul, oamenii

vin, încă sub impresie, să îți mulțumească. Atunci este

momentul când vedem un scop și un sens în tot ceea ce

facem.”

Ana

SHPEENADOX - LABIN

(CROAȚIA)

http://www.shpeenadox.com/
http://www.shpeenadox.com/
http://www.shpeenadox.com/
http://www.shpeenadox.com/
http://www.shpeenadox.com/


neapărat  percep un documentar ca o f ormă de artă leg it imă – este sarcina noastră să le

schimbăm această percepție.

Și acum, ident ificați teme importante și urg ente (adesea omise de alte evenimente culturale) în

comunitatea voastră și încercați să găsiți documentare care să le abordeze într-un mod relevant

și art ist ic st imulat iv. Puteți g ândi un subiect  sing uri, să-l discutați cu echipa voastră, să înt rebați

oamenii din jur, sau să urmăriți evenimentele curente în media și pe rețelele de socializare.

CATALOGULKineDok este un bun punct  de plecare. De exemplu, Domesticirea Grădinii (

GRĂDINA DOMESTICĂ) este unul dintre f avoritele mele personale din 2021 și un exemplu de

combinare a tuturor celor t rei audiențe cu un film provocator. Acest  poem cinematog rafic vizual

uluitor atrag e cinefilii, dar atrag e și un public mai larg  orientat  temat ic datorită poveșt ii sale

edificatoare despre reziliența naturii și insațiabilitatea lăcomiei umane (în ult imii ani, spectatorii

noșt ri au f ost  deosebit  de interesați de subiecte ecolog ice, mai ales cei mai t ineri). Nu vă

subest imați publicul și nu-i răsfățați fiecare capriciu, dar nu fiți nici un snob pretențios.

Recunoașteți când puteți să jucați la sig ur și să prog ramați un film care să f acă bine la suflet , un

f avorit  al f est ivalurilor, sau chiar un film mediocru realizat  de un popular blog g er de călătorii local.

Totuși, prog ramul vostru t rebuie să aibă o semnătură recunoscută, așa că nu ezitați să f aceți

aleg eri creat ive îndrăznețe și curajoase în selecția filmelor. Cu toate acestea, ar t rebui să vă

străduiți să fiți incluzivi și deschiși la sug est iile comunității (telespectatorii noșt ri ne contactează

prin emailuri, comentarii pe rețelele de socializare sau răspunsuri la chest ionarele ocazionale pe

care le distribuim după proiecții).

Cinematograful ca o sufragerie

Țineți întotdeauna minte că a veni pentru a urmări documentare este un eveniment  social. La

Dokukino, aspirația noastră principală este să proiectăm documentare actuale într-o atmosf eră

conf ortabilă și int imă și să t ransf ormăm cinematog raf ul nostru într-o suf rag erie- cu scaune

conf ortabile și contact  direct  cu cineașt ii și echipa creat ivă din spatele proiectului. Comunicăm

cu vizitatorii noșt ri în mod reg ulat  și răspundem cu prompt itudine la toate comentariile și

sug est iile lor.  Adesea primim mesaje de la membrii publicului care spun, „Ar t rebui să proiectați

asta” sau „A f ost  o seară f antast ică”. S-ar putea să sune ca un clișeu, dar oamenii pot  spune când

iubeșt i ceea ce f aci, iar dacă nu îți place locul unde lucrezi toți ceilalți vor simți asta, și nimeni nu va

veni. Pentru noi este important  ca oamenii să se bucure să vină la cinematog raf ul nostru, să pună

înt rebări echipei noastre și să part icipe la evenimente.

https://kinedok.net/selection/film-catalogue
https://kinedok.net/event/taming-krum-the-garden


Nu proiectați doar filme, oferiți o experiență

CUM SĂ STÂRNEȘTI CURIOZITATEA PUBLICULUI?

Uneori, gesturile mici îi fac să se simtă bineveniți și la largul lor;

de exemplu, încurajăm spectatorii noștri să aducă băuturi de

la bar sau gustările lor proprii în sala de proiecție. Deoarece

suntem un cinematograf prietenos cu câinii, avem

întotdeauna câteva boluri pentru câini umplute cu apă și

bunătățuri pe ici pe colo, astfel încât animalele lor de

companie să se bucure și ele de călătoria la cinematograf. De

asemenea, asigurați-vă că personalul dumneavoastră

vorbește cu spectatorii și îi angajează în conversații

cuprinzătoare și fundamentate pe toate subiectele legate de

film. Și nu deveniți defensivi când sunteți confruntați cu critici -

chiar și Karenii acestei lumi au ceva valoros de împărtășit.

DOKUKINO (CROAȚIA)

https://kinedok.net/ro/chapter/[id]
https://kinedok.net/ro/chapter/[id]
https://kinedok.net/ro/chapter/[id]
https://kinedok.net/ro/chapter/[id]


http://kinomreza.hr/kinoklub-sibenik/

Cum să stârnim curiozitatea publicului rămâne cea mai mare provocare. Să fim sinceri: un film de

o calitate superbă și de actualitate adesea nu este suficient  pentru a-i capta atenția. Nu putem

doar să proiectăm filme; t rebuie să of erim o experiență. Premierele de filme la Dokukino sunt

aproape întotdeauna însoțite de discuții cu echipa de filmare, mese rotunde leg ate de subiectul

filmului sau alte evenimente speciale. Pentru fiecare film nou, ne vizăm în mod specific publicul;

pe lângă publicitatea și promovarea reg ulată, în fiecare lună, org anizăm campanii promoționale

specifice în care f olosim canale de comunicare și instrumente promoționale care atrag  publicul

vizat  în mod part icular. Ne țint im cinefilii, dar, de asemenea, pentru fiecare film, construim o rețea

de inf ormare și contactăm ONG-uri, asociații, branduri și media care sunt  în mod specific leg ate

de tema pe care documentarul ales o explorează.

De exemplu, pentru filmul Regele Skate(KING SKATE), am contactat  skateri și scena punk (am

contactat  cluburi locale de skate și cluburi alternat ive ca MOCHVARA; am aflat  chiar că există

un FESTIVAL DE FILM SKATE VLADIMIR org anizat  în Ist ria în fiecare an). Pe de altă parte,

pentru Palatul poporului(PALACE FOR THE PEOPLE), am contactat  arhitecți locali,

antropolog i urbani, planificatori urbani și studenți la desig n și arhitectură. Am construit  un întreg

prog ram în jurul acestuia numit  ARHITECTURĂ ȘI MEMORIE, cu o masă rotundă implicând

experți și alte t it luri de filme. Când am proiectat  SOLO,am org anizat  o conversație cu

prof esoara de pian și copilul minune Virna Kljaković și psihiatrul Hrvoje Handl, care și-au

împărtășit  experiențele cu noi, of erind o valoare adăug ată publicului nostru. De asemenea, am

contactat  școli de muzică și Spitalul Universitar de Psihiatrie Vrapče, care org anizează un

prog ram film-discursiv numit FILM ȘI PSIHIATRIE pentru studenții și stag iarii lor, în cooperare

cu Societatea Croată de Crit ici de Film.

„Promovarea de succes este orice promovare care nu este

percepută de publicul țintă ca fiind adresată de o corporație.”

Nikica

KINOKLUB ŠIBENIK

(CROAȚIA)

https://kinedok.net/film/king-skate
https://mochvara.hr/en/
https://vladimirfilmfestival.com/
https://archive2020.kinedok.net/en/films/detail/114
https://dokukino.net/novosti/arhitektura-i-sjecanje-2/
https://kinedok.net/film/solosk?noredirect=1
https://bolnica-vrapce.hr/edukacija/filmske-tribine/
http://kinomreza.hr/kinoklub-sibenik/
http://kinomreza.hr/kinoklub-sibenik/
http://kinomreza.hr/kinoklub-sibenik/
http://kinomreza.hr/kinoklub-sibenik/
http://kinomreza.hr/kinoklub-sibenik/


https://dokukino.net

Găsește-ți aliații

Prezența publicului începe de obicei să scadă în iunie - de aceea, de la începutul lunii iulie până în a

doua jumătate a lunii septembrie, org anizăm proiecții în aer liber la ART PARK ZAGREB, o oază

verde în centrul orașului Zag reb și un loc perf ect  pentru a te relaxa în t impul lunilor calde de vară.

În 2023, am realizat  DOKSI U KLETI, o serie de proiecții f oarte reușite la Klet , un spațiu

revitalizat  ocupat  de art ișt i locali emerg enți și prof esionișt i din domeniul cultural. Ne găsim aliații

pentru a atrag e atenția publicului asupra documentarelor creat ive și a subiectelor pe care dorim

să le abordăm în art ișt i locali, act ivișt i, art izani și inițiat ive de bază, în t imp ce proiecțiile de filme

devin parte a unei g ame mai larg i de evenimente (concerte, ateliere, artă st radală, piețe de

vechituri). De exemplu, Iulie fără Plastic (Plastic Free July) este o inițiat ivă g rozavă care ne ajută

să proiectăm documentare despre mediu în colaborare cu ONG-ul localZELENA AKCIJA. 

Cele șapte lucruri necesare

Ne străduim să celebrăm cultura cinematografică, dar și să

promovăm o cultură a vizionării filmelor. Pentru a atinge acest

obiectiv, organizăm un program variat de evenimente, dar

încercăm și să maximizăm spațiile și să creăm încăperi

suplimentare sălii de cinema - o cafenea pentru a găzdui

discuții după proiecție, ateliere și discuții, o librărie pentru a

cumpăra reviste de film și publicații, un spațiu de expoziție

pentru video-instalații, postere de film și fotografii, sesiuni de

microfon deschis pentru a recenza filme sau a discuta despre

noi lansări, și multe altele.

DOKUKINO, ZAGREB

(CROAȚIA)

https://www.facebook.com/ArtParkZagreb/
https://restarted.hr/novosti/doksi-u-kleti-besplatni-dokumentarci-petkom/
https://zelena-akcija.hr/en
https://dokukino.net/
https://dokukino.net/
https://dokukino.net/
https://dokukino.net/
https://dokukino.net/


1. Urmărește evenimentele curente, ident ifică subiecte social și polit ic relevante și încurajează

dezbatere.

2. Ia decizii de prog ramare îndrăznețe și creat ive, și nu îți subest ima niciodată publicul.

3. Implică comunitatea și fii deschis la sug est iile lor—diversifică-ți prog ramul și încurajează-i să

part icipe. 4. Fă g esturi mici pentru a-ți f ace publicul să se simtă conf ortabil ast f el încât  să se

întoarcă la locația sau proiecțiile tale.

5. Nu doar proiecta filme; of eră publicului tău o experiență memorabilă și plăcută. 6. Construiește

o rețea ext insă de promovare și țintește publicul tău specific pentru fiecare film nou cu market ing

dig ital personalizat  și orig inal.

7. Of eră publicului tău act ivități suplimentare (ateliere, spectacole, expoziții, concerte, etc.).

FOT OGRAFII:

BIST RIČIĆ, Sanja; ŠARLIJA, Zoe; MAGZAN, Ant o; PLANINC, Borut , BERDAIS, Klara and Leonardo

KLANCIR

Archive of  our screening venue (Dokukino)



PROIECȚII DE FILM SUB PRESIUNE 

AUTOR: Mariam Jachvadze, Manager de Producție (Chai Khana Media, Georgia)

Lupta  pentru democra ție

Conținut sensibil în orașele mici

Cola bora re cu societa tea  civilă

Rezulta te imprevizibile în discuții

Înfruntâ nd ba rierele potenția le

Memoria  ca  un decla nșa tor a l

conflictului

Filme sub presiune polit ică

Cele șa pte lucruri necesa re

Lupta pentru democrație

Într-un moment  în care lupta pentru democrație se apropie de un punct  de cot itură, libertatea de

exprimare și discursul liber sunt  sub presiune. Mai mult , în mijlocul unor invazii mai mari ale

int imității, int imidări și st imulente pentru auto-cenzură atât  online cât  și offline, libertatea de auto-

exprimare a scăzut  de asemenea de-a lung ul anilor, conf orm RAPORTULUI din 2023 privind

LIBERTATEA ÎN LUME. Europa  de Est  nu a f ost  o excepție.  Războiul dintre Azerbaidjan și

Armenia, războiul pe scară largă din Ucraina și protestele din Georg ia au făcut  ca viața în reg iune

să fie instabilă și nesig ură. Înt r-o democrație f rag ilă, persoanele care creează artă se conf runtă

cu provocări la dif erite niveluri. Presiunea polit ică nu este sing ura problemă, deoarece mișcările

ult ra-naționaliste și g rupurile ult ra-conservatoare au, de asemenea, o influență directă asupra

unor evenimente culturale și asupra procesului de distribuție a filmelor.

Aceste g rupuri devin mai puternice atunci când drepturile omului, în special drepturile

minorităților, nu sunt  protejate suficient . În plus, în societățile mai t radiționale, publicul t inde să fie

sensibil f ață de subiectele ce implică queer (homosexualitatea) sau drag ostea g ay. Prin urmare,

filmele care descriu aceste relații nu sunt  pe larg  binevenite și apreciate. Cineașt ii și org anizatorii

de proiecții, inclusiv manag erii locațiilor, t rebuie să ia în considerare toate complicațiile posibile în

țări precum Georg ia, Azerbaidjan, Ung aria sau România. În capitolul următor, vom of eri câteva

exemple despre cum cineașt ii și org anizatorii de evenimente cinematog rafice f ac f ață presiunii

https://freedomhouse.org/report/freedom-world/2023/marking-50-years
https://freedomhouse.org/report/freedom-world/2023/marking-50-years


polit ice și sociale cu care se conf runtă. Sperăm că acest  lucru vă va da speranța că este posibil

să proiectați filme chiar și înt r-un context  provocator.

Conținut sensibil în orașele mici

Se pare că această pract ică nu este unică doar pentru Georg ia, ci se ext inde și în alte țări, cum ar

fi România, unde fiecare film selectat  pentru proiecție este t ratat  cu precauție. Acest  proces

devine mai provocator în orașele și orașelele mai mici, unde audiența este limitată.

Reprezentanții centrelor culturale din aceste zone depun ef orturi semnificat ive pentru a ext inde

audiența și a iniția discuții pe teme relevante pentru societatea lor. Scopul lor este de a se implica

și a se conecta cu publicul.

Simion Pop, care lucrează în prezent  pentru Palatul Culturii din Bistrița, România, recunoaște

existența subiectelor sensibile și incert itudinea leg ată de impactul potențial asupra publicului. În

orașele mai mici, t rebuie să se găsească un echilibru delicat  înt re atrag erea unui număr mai mare

de spectatori și evitarea îndepărtării.



https://kinedok.net/ro/venue/palatul-culturii-bistrita

Colaborare cu societatea civilă

În Croația, abordarea problemelor sociale și polit ice actuale prin documentare este o misiune

f oarte importantă. Reprezentanții locali ai KineDok se străduiesc act iv să îmbrățișeze opinii

diverse și să încurajeze g ândirea crit ică. Abordarea lor f ață de proiecțiile de film implică o

colaborare ext insă cu diverse org anizații ale societății civile și experți din dif erite domenii, inclusiv

șt iințe polit ice, sociolog ie, filozofie, ecolog ie, antropolog ie, istorie și economie. Făcând ast f el,

își propun să contextualizeze temele abordate în anumite documentare într-o manieră mai largă,

interdisciplinară.

Rezultate imprevizibile în discuții

Cehia of eră un alt  exemplu pozit iv de promovare a schimbului de idei și g ânduri înt re un public

divers prin intermediul KineDok. Catalog ul KineDok din 2022 a inclus un film int itulat  Culorile lui

Tobi (Colors of Tobi).  Documentarul  o prezintă pe Eva și f amilia sa într-un mic sat  din Ung aria.

Copilul de 16 ani al Evei recunoscut  recent  că este t ransg ender și acum trăiește sub numele ales

de Tobi. Descrierea din sinopsis ca o „poveste emoțională despre eliberare și acceptare”, filmul

„Există subiecte sensibile și nu știm cum să le includem și

dacă asta ne extinde sau ne reduce audiența - este un oraș mic

și nu vrem să ne îndepărtăm publicul. Nu suntem New York,

unde nu trebuie să-ți pese atât de mult despre ce arăți,

deoarece va exista întotdeauna un public de nișă. Trebuie să

fiu atent la declanșatoarele sensibile ale oamenilor, chiar dacă

acestea nu coincid cu ale mele.”

Simion

PALATUL CULTURII

BISTRIȚA (ROMÂNIA)

https://kinedok.net/ro/venue/palatul-culturii-bistrita
https://kinedok.net/ro/venue/palatul-culturii-bistrita
https://kinedok.net/ro/venue/palatul-culturii-bistrita
https://kinedok.net/ro/venue/palatul-culturii-bistrita
https://kinedok.net/ro/venue/palatul-culturii-bistrita


rezonează cu Ivana de la Centrul Cultural și Sport iv Hrubínka din Cehia. Ea remarcă f aptul că

reacția publicului la Culorile lui Tobi a surprins-o.

Georg ia a demonstrat  de asemenea că, dacă aleg i spațiul de proiecție având în minte publicul și

iei în considerare contextul țării tale, succesul evenimentului poate fi g arantat . Chiar și cu riscurile

asociate cu proiecția filmelor LGBT QI în Georg ia, unde g rupuri de extremă dreapta act ive

reprezintă o potențială amenințare, KineDok Georg ia a reușit  să org anizeze două proiecții publice

ale filmului Culorile lui Tobi fără a întâmpina perturbări.



https://www.facebook.com/hrubinka

Înfruntând barierele potențiale

Această realizare a f ost  deosebit  de semnificat ivă pentru Natali Chkhart ishvili, un coordonator

KineDok din Georg ia. Prezentarea filmului publicului și înf runtarea barierelor potențiale a

reprezentat  o realizare importantă. Proiecțiile au reușit  să declanșeze discuții și să cult ive

empat ia, subliniind puterea selecției atente a spațiilor de proiecție în navig area printre subiectele

sensibile într-un anumit  context  cultural. „Am avut oportunitatea de a avea o proiecție închisă

pentru jurnaliștii din Caucazul de Sud, care participau la o sesiune de training organizată de Chai

Khana Media „Cum să relatezi despre subiecte queer?” și o altă proiecție la Galeria Untitled. Aceasta

a fost alegerea noastră deliberată, deoarece acesta este un loc care organizează frecvent

evenimente pentru și cu comunitatea queer. De aceea, eram încrezători că nu vom întâmpina

probleme și îl consideram un spațiu sigur pentru discuție.”

NATALI, CHAI KHANA MEDIA (GEORGIA)

Memoria ca un declanșator al conflictului

Mulți f actori pot  diviza oamenii. Memoria, de asemenea, poate servi ca un declanșator pentru

conflict  și rezistență, în special când se org anizează proiecții de film care prezintă evenimente

istorice. Cu toate acestea, poate fi și un instrument  puternic pentru reflecție și dialog .

În Croația, filmele care abordează Iug oslavia și f ostul reg im socialist  rămân problemat ice și

necesită o abordare atentă pentru a evita provocarea controversei în populație. Elevii și

„Când am proiectat Culorile lui Tobi, am văzut câțiva tipi foarte

macho în public și mă așteptam să părăsească proiecția, dar

au rămas și au fost total uimiți de modul în care Tobi se

descurcă cu viața și cum arată căutarea identității adevărate.”

Ivana

ENTRUL CULTURAL ȘI

SPORTIV HRUBÍNKA

(CEHIA)

https://chaikhana.media/en
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prof esorii se dovedesc a fi cea mai bună audiență țintă pentru acest  t ip de documentar.

Dina Pokrajac, un reprezentant  KineDok din Zag reb, recunoaște provocările asociate cu

proiecția filmelor leg ate de evenimente istorice disputate. Ea notează:

„Evenimentele istorice disputate sunt încă dureroase în societatea noastră, și din păcate, memoria

colectivă este constant ștearsă și rescrisă. Pentru anumite filme, ne-am propus să le proiectăm

elevilor de liceu și minorilor. Ne-am confruntat cu provocări în obținerea permisiunii de la părinții lor și

directorii școlilor, dar am reușit să-i convingem. Ne străduim întotdeauna să oferim o perspectivă

mai largă prin discuții bine moderate și experți de încredere.”

Filme sub presiune politică

Presiunea polit ică este mult  mai g reu de abordat, mai ales  când implică interesele unui olig arh

sau fig urile cele mai influente ale țării. Ult imul film de lung  metraj al lui Salomé Jashi, Grădina

domestică (TAMING THE GARDEN), se numără printre succesele notabile ale cinematog rafiei

g eorg iene,  câșt ig ând premii la f est ivaluri internaționale și fiind nominalizat  la Sundance. Cu toate

acestea, în țară, a devenit  cel mai controversat  film din cauza ref eririi indirecte la Bidzina

Ivanishvili, f ondatorul part idului de g uvernământ  Visul Georg ian. 

În vara anului 2021, Jashi a inițiat  neg ocieri cu Cavea, sing ura rețea de cinematog raf e din

Georg ia, pentru a proiecta filmul pentru publicul local. După mai multe luni de discuții, Jashi a

primit  un ref uz oficial care afirma: „Nu avem o pract ică de a lansa filme documentare pentru

închiriere.” Acest  răspuns a părut  neconvingător, deoarece Cavea, de obicei, preia filme de

ficțiune și documentare de la producții de film, le pune pe plat f orma lor (doar pentru abonați) și le

proiectează în cinematog raf e. În același an, numeroși manag eri de locații din diverse reg iuni ale

Georg iei, inclusiv Kvemo Kart li, Ozurg et i și Batumi, s-au abținut  de la proiectarea filmului pentru a

evita potențiale conflicte cu g uvernul local.

Această temere nu îi este necunoscută lui Mindia Esadze, noul director al Academiei Georg iene

de Film din T bilisi, o ent itate juridică independentă, non-comercială, care are ca scop

dezvoltarea și popularizarea cinematog rafiei g eorg iene. Grădina domestică a f ost  inițial aprobat

pentru proiecție la Casa de Cinema de șapte ori. Cu toate acestea, promisiunea nu a f ost

respectată, ducând la ANULAREA BRUSCĂ a proiecțiilor filmului la Casa de Cinema din T bilisi.

Jashi își amintește răspunsul directorului:

„El [Mindia Esadze] mi-a spus că nu va proiecta filmul care a declanșat opinii diferite și a împărțit

oamenii pe motive politice. Mai mult, a spus că nu vrea să fie o victimă.”

Această evoluție a stârnit  un interes semnificat iv în societate și a încurajat  diverse org anizații să

f acă un pas înainte și să proiecteze filmul. Printre acestea s-au numărat  Teatrul Haraki, Goethe-

Inst itut  Georg ia, Caf e Ezo, Caf e Mziuri și altele. Toate proiecțiile au decurs bine. 

Documentarul Grădina domestică și-a cont inuat  călătoria, câșt ig ând o semnificație reînnoită în

mijlocul protestelor cinematog rafice cont inue leg ate de reorg anizarea Centrului Național de Film

https://tamingthegarden-film.com/en/
https://georgiaonline.ge/georgia/46218/georgian-film-academy-cancels-screenings-of-film-taming-the-garden-about-ivanishvilis-tree-collecting-hobby/


Georg ian. În iunie 2023, Irakli Kobakhidze, liderul part idului de g uvernământ, a crit icat  public

reg izoarea Salomé Jashi și filmul ei, et ichetându-l ca fiind „rușinos” și „absurd”. El a CRITICAT

Centrul Național de Film Georg ian pentru că a permis ast f el de proiecte să cont inue (de

exemplu, să fie finanțate de Centrul Național de Film), afirmând că „Un film cu un conținut atât de

rușinos nu ar trebui realizat, în schimb ar trebui să facem filme cu conținutul corect”, în remarci

adresate jurnalișt ilor în 19 iunie 2023.

În ziua următoare, KineDok Georg ia a demonstrat  reziliență și determinare org anizând prompt

două proiecții ale filmului Grădina domestică. Aproximat iv 100 de persoane s-au adunat  și au

part icipat  act iv la discuția care a urmat  proiecției. Cei care nu au putut  part icipa au solicitat  acces

la film printr-o plat f ormă VOD.

„Am primit zeci de mesaje în fiecare zi pe parcursul întregii săptămâni. Într-un astfel de mediu volatil,

oferirea accesului VOD devine o soluție viabilă pentru a răspândi rapid filmul pe scară largă.”

Nat ali Chkhart ishvili, coordonat or KineDok, Georgia

Cenzura și presiunea polit ică au împins prof esionișt ii din industria filmului și entuziașt ii de cinema

să inițieze noi mișcări. CINEMATOGRAFIA GEORGIANĂ ESTE SUB AMENINȚARE este

un răspuns la deciziile opace luate de Ministerul Culturii din Georg ia. Ca parte a mișcării lor de

protest , a f ost  lansat  un nou val de proiecții de film sub numele de Cinematografia Georgiană

pentru Publicul Georgian. Această inițiat ivă permite cetățenilor să urmărească și să aprecieze

filmele g eorg iene moderne în propriile lor curți din întreag a țară. Înt r-o perioadă când

cinematog raf ele municipale lipsesc, filmele însele se ext ind pentru a-și îmbrățișa publicul.

Cele șapte lucruri necesare

Pornind de la aceste experiențe diverse, coordonatorii de proiecții emerg enți și manag erii de

locații pot  beneficia semnificat iv luând în considerare următoarele:

1. Înțelegeți cont ext ul polit ic, cult ural și social unic al țării și societății voast re. Adaptați-

vă abordarea pentru a se alinia cu vulnerabilitățile și pref erințele publicului vostru.

2. Cult ivați o at mosf eră priet enoasă și sigură invit ând oaspeți, vorbitori și experți pentru

discuții după proiecție. Aceasta poate îmbunătăți experiența g enerală și poate of eri perspect ive

suplimentare publicului.

3. Permit eți publicului să discut e și să reflect eze asupra t emelor prezent at e în filme. 

https://www.rferl.org/a/georgia-film-industry-government-censorship-sanitization/32518566.html
https://www.facebook.com/kartulikino.sos


4. Luați în considerare limbajul și st rat egia generală de promovare, în special pentru filmele

care abordează subiecte sensibile.

5. Încurajați conversațiile deschise care promovează înțelegerea și pun poduri, permițând o

experiență mai inclusivă și bog ată.

6. Luați în considerare spații alt ernat ive de proiecție (sau proiecții private/numai pe bază de

invitație) unde siguranța est e garant ată.

7. Explorați modalități creat ive de prot est  și inițiat ive de sprijin.

Put eți cit i mai mult :

ht t ps://civil.ge/archives/491900

ht t ps://eurasianet .org/georgian-cult ure-vs-georgian-cult ure-minist er

ht t ps://civil.ge/archives/556457

ht t ps://civil.ge/archives/548248

FOT OGRAFII:

CHKHART ISHVILI, Nat ali

Film st ills (Taming t he Garden, Colors of  Tobi, Once Upon a Yout h)
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Captarea atenției publicului tânăr

În Croația, până la 40% dintre t inerii cu vârste între 16- 29 de ani nu merg  reg ulat  la        

cinematog raf. De asemenea, t rebuie subliniat  cum, conf orm numărului de bilete vândute,

majoritatea t inerilor care merg  la cinematog raf  aparțin categ oriei care urmărește producția

americană constând din f rancize de la Hollywood și blockbustere. În contrast , producția

europeană independentă rămâne semnificat iv în urmă (cota de filme americane reprezintă 82%

din audiență). Cei pe care îi numim „nat ivi dig itali” au crescut  cu Internetul și comunică în principal

prin rețelele de socializare și prin tehnolog ia dig itală. Criza provocată de pandemia COVID- 19 a

amplificat  și mai mult  apet itul g enerațiilor t inere pentru conținut  online și moduri din ce în ce mai

individualizate și înstrăinate de a urmări filme prin diverse ecrane dig itale. Aceste date sunt

alarmante și subliniază incert itudinea supraviețuirii pe termen lung  a cinematog raf elor

independente.

„Programul nostru este în primul rând concentrat pe

audiențele tinere, în special elevii, pe care încercăm să îi

încurajăm să dezvolte o gândire critică deschisă și să

participe la discuții interactive; în același timp, dorim să

promovăm documentare implicate social și realizate artistic.

Credem cu tărie în viitorul cinematografiei și simțim că nimic nu

se poate compara cu magia unui eveniment de proiecție de

film, programe de film atent selectate și experiența colectivă

de a urmări și a gândi despre filme.” Dina

DOKUKINO ZAGREB

(CROAȚIA)

https://dokukino.net/
https://dokukino.net/
https://dokukino.net/
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Democrație pentru Începători — Încurajează Reflecția
Critică Deschisă

Demokracija za početnike (Democrație pentru Începători) este o serie de proiecții de filme

documentare însoțite de discuții interact ive pentru a crește conșt ient izarea copiilor de vârstă

școlară primară și secundară despre provocările societății moderne, pentru a defini termenii de

bază și pentru a încuraja reflecția crit ică deschisă. Prog ramul este org anizat  în cooperare cu

 SOCIETATEA DE DEZBATERI CROATĂ. Prin aceste proiecte speciale, dorim să creăm un

spațiu sig ur pentru dezbateri unde elevii de liceu pot  aborda subiecte serioase și sensibile, pot

învăța cum să-și exprime at itudinile și opiniile despre film și tema acestuia și să f ormeze o

arg umentare clară. Filmele sunt  selectate în f uncție de subiectele care privesc provocările

actuale pentru t ineri, problemele sociale mai larg i în g eneral, indicații ale drepturilor și

responsabilităților, relațiile morale și acțiunile f ață de coleg i, precum și responsabilitatea f ață de

sine și mediul mai larg . Unele dintre filmele pe care le-am proiectat  recent  din catalog ul KineDok

au f ost  CULORILE LUI TOBI (COLORS OF TOBI) (2021), care abordează ident itatea

transg ender și lupta pentru acceptare, și Lecții Ușoare (EASY LESSONS) (2018), care aduce

La DOKUKINO, în Croația, derulăm mai multe programe pentru

copii, adolescenți și tineri care încearcă să contracareze

aceste tendințe negative, prin încurajarea participării și

democratizarea procesului de selecție, producție și distribuție

a filmelor. Chiar dacă nu ești proprietarul unui cinematograf,

acest capitol te-ar putea inspira să lucrezi cu audiențele

tinere care se pot transforma în vizitatori regulați pe măsură

ce înaintează în vârstă. 

PROGRAM PENTRU

TINERI

http://hdd.hr/
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lumină asupra experienței imig ranților prin povestea lui Kafia, care încearcă să se adapteze la o

cultură complet  dif erită de cea în care s-a născut.

Ambele filme t ratează subiectele lor din perspect iva adolescenților, făcându-le mai relevante și

mai accesibile. Încurajăm copiii să-și verbalizeze dilemele și dezacordurile, să pună înt rebări și

să-și exprime opiniile. Pentru anumite filme, am avut  probleme în a obține permisiunea de la

părinții și prof esorii lor din cauza sensibilității subiectului (de exemplu, ident itatea t ransg ender,

sarcina în adolescență, consumul de alcool și stupefiante). Totuși, am reușit  să-i conving em în

cele din urmă subliniind că vom of eri o perspect ivă echilibrată prin discuții moderate și int roduceri

de căt re experți. În ast f el de situații, o recomandare scrisă de la un org anism public (în cazul

nostru, Centrul Audiovizual Croat  sau Ministerul Șt iinței și Educației) poate ajuta să se just ifice că

filmul este potrivit  pentru vizionare de căt re minori (clasificările de vârstă t rebuie să fie vizibile).

Pentru a începe cu proiecțiile pentru școli, t rebuie să îți creezi propria rețea de prof esori, lectori și

educatori care sunt  în termeni prietenoși cu t ine și g ata să asculte propunerile tale de filme.

Aceșt ia pot  fi f oșt ii tăi prof esori sau persoane pe care le cunoșt i prin prieteni și coleg i. Aceșt i

educatori sunt  g ardienii supremi - ei sunt  cei pe care t rebuie să îi câșt ig i mai întâi pentru a ajung e

la copii și adolescenți. Ei sunt  cei care te vor susține când te lupți cu părinți supraprotect ivi și

îng rijorați sau cu directori băgăcioși. În Croația, depinde de școală - uneori, ai nevoie de

permisiunea directorului școlii sau a consilierului, dar în cea mai mare parte, decizia aparține

prof esorilor. Permisiunea părinților de obicei nu este necesară, dar când subiectul este

controversat  și dacă ei află despre acesta de la copilul lor mai târziu, pot  cauza probleme, așa că

este bine să fii pregăt it  pentru reacții adverse sau să îi inf ormezi dinainte. Câșt ig area încrederii

prof esorilor este crucială, și poate fi realizată doar prin contact  personal. Reputația și încrederea

ia ani de zile pentru a se construi, și tot  ce este nevoie este un film dăunător sau nepotrivit

pentru a rupe această legătură, așa că asig ură-te că în t imp ce selectezi filme pentru audiențele

t inere, consulți toate părțile relevante.



Nu tratați cu superioritate

De exemplu, înființează un consiliu consultativ de adolescenți

pentru a crea o atmosferă distractivă sau consultă profesori

și experți în alfabetizare mediatică pentru a ajuta la

planificarea și promovarea programelor pentru tineri. Crearea

de materiale educaționale suplimentare pentru a ajuta

profesorii și alți colaboratori să navigheze cu copiii prin

discuții este de asemenea foarte recomandată. Poți aborda

profesioniști și să faci broșuri digitale sau tipărite care includ

informațiile de bază despre film, explicații ale conceptelor

cheie, linii directoare și întrebări potențiale pentru discuție,

sugestii pentru activități suplimentare sau o listă de

recomandări suplimentare de lectură și vizionare. Poți de

asemenea să inviți realizatorii de filme să facă videoclipuri

introductive scurte, care pot fi proiectate înainte de filme, sau

să inviți lectori invitați să pregătească prezentări PowerPoint

informative. Este util să îți faci propria bază de date

personală, care va include numele și contactele profesorilor și

materiile pe care le predau – a noastră a inclus inițial doar

câteva nume, dar acum este destul de extinsă. Comunicăm

cu ei regulat și le trimitem catalogul nostru la începutul

semestrului școlar astfel încât să își poată planifica activitățile

elevilor din timp. 

CREAZĂ MATERIALE
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În timp ce se administrează un program pentru audiențele tinere, este crucial să ne amintim să

nu-i tratăm cu condescendență. Există anumite valori pe care dorim să le învețe, precum și

meritul artistic al anumitor filme pe care dorim să-l transmitem, dar este important să-i

includem în luarea deciziilor—să le cerem feedback-ul despre ceea ce urmăresc și să-l

implementăm în selecția viitoare. Este important să-i învățăm pe copii despre posibilitățile

genului documentar. Mulți au întâlnit doar documentare despre crime reale, viața sălbatică sau

istorie la televizor și pe platformele online, și nu se gândesc la ele ca la o formă de artă. Invitați

regizori de film sau critici de film care pot analiza structura filmului și pot elabora cum se

abordează o anumită temă sau cum își portretizează protagoniștii. 

DOCUMENTARUL CA FORMĂ DE ARTĂ

Nu-i subest imați și nu evitați subiectele importante și filmele reprezentat ive doar pentru că sunt

dificil de procesat. Tot  ce merită ef ortul necesită st rădanie, și învățând copiii cum să abordeze

conținutul complex, îi ajutați să-și f ormeze g ustul viitor— a învăța cum să urmăreșt i un film este la

f el ca a învăța cum să citeșt i; este o abilitate pe care o stăpânim prin răbdare, dialog  și schimb.

Odată, am proiectat  un film pentru elevii de liceu la Dokukino. Prof esorii lor credeau că se vor

plict isi pentru că am selectat  Tărâmul mierii (HONEYLAND) — un film f oarte lent , art ist ic, dar

răspunsul copiilor a f ost  f oarte pozit iv. A f ost  minunat  să-i vezi recunoscând subt ilitatea sa

art ist ică și comentând cum credeau că este un film de ficțiune, nu un documentar. De asemenea,

a ajutat  la reaprinderea dezbaterii vechi despre relația dintre documentar și realitate și

obiect ivitatea aparentă a camerei. Pentru a aduce subiectul filmului mai aproape de copii, am

avut  și un apicultor cu noi, care i-a învățat  despre f abricarea mierii și le-a prezentat  arta

apiculturii. 

https://www.imdb.com/title/tt8991268/


Dragostea de cinema începe de la cea mai fragedă
vârstă

https://filmskapocetnica.restarted.hr/abc-of-film-2-2/

Participarea este crucială

În 2023, am lansat  un nou prog ram lunar de film-discursiv, Dokukino Eter (Dokukino pe Calea

Aerului). Ca parte a proiectului, îi ajutăm pe studenți să aleagă filme în mod independent, să

modereze discuții cu invitați și să proiecteze și să org anizeze evenimente. Printr-o serie de

întâlniri cu art ișt i de film, le of erim o perspect ivă unică asupra procesului creat iv, dar îi încurajăm și

Este de asemenea important să organizăm activități practice,

cum ar fi ateliere de realizare a unui poster de film, unui joc

video sau a unui documentar scurt. Învață copiii cum să

folosească software-ul de producție video și invită-i să

exploreze temele cinematografice prin imagini și sunet. De

exemplu, FILMSKA POČETNICA(ABC-UL FILMULUI) este un

program educațional pe care l-am început cu intenția de a

aplica abordări inovatoare și originale în educația

cinematografică de la o vârstă fragedă. Programul le permite

copiilor preșcolari și elevilor din școala primară să cunoască și

să stăpânească fundamentele realizării de filme și media prin

diferite module tematice: fotografie, editare, scrierea

scenariilor și povestirea, muzica în film, sunet și imagistica

stereo, modelarea 3D, realizarea de filme experimentale,

animația interactivă și stop-motion, cianotipia și alte diverse

tehnici.

ABC-UL FILMULUI

https://filmskapocetnica.restarted.hr/abc-of-film-2-2/
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să se exprime creat iv prin atelierul și campania dig itală Gledaj svijet, mijenjaj svijet (Urmărește

Lumea, Schimbă Lumea), pentru filmarea de scurte videoclipuri temat ice cu smartphone-urile lor,

făcând din Dokukino un spațiu pentru creație și descoperirea de noi talente. Pentru proiecte ca

acestea, este important  să găsim partenerii potriviți pentru a ne ajuta să ajung em la publicul

vizat .



https://dokukino.net/film/dokukino-eter-govori-da-bih-te-video-uz-razgovor/

Cele opt lucruri necesare

1. Includeți discuții în proiecțiile voast re: încurajați audiență tânără să pună înt rebări și să-și

exprime opiniile;

2. Creați-vă propria rețea de prof esori, lectori și educatori;

3. Înființați un consiliu consult at iv de adolescenți pentru a îmbunătăți prog ramul vostru

pentru t ineret  și pentru a crea o atmosf eră dist ract ivă, sau consultați prof esorii și experții în

alf abet izare mediat ică în legătură cu selecția de filme;

4. Creați mat eriale educaționale supliment are (broșuri t ipărite sau dig itale, prezentări,

videoclipuri int roduct ive);

5. Nu evit ați subiect ele import ant e și filmele reprezent at ive doar pentru că sunt  g reu de

procesat; 

6. Invit ați cineașt i, crit ici de film sau alți oaspeți interesanți pentru a f acilita conținutul

provocator;

7. Organizați act ivități pract ice, de ex., ateliere de realizare a unui poster de film, a unui joc

video sau a unui documentar scurt ;

Proiectul cooperează cu Clubul Studențesc al

FACULTĂȚII DE ȘTIINȚE POLITICE DIN CADRUL UNIVERSITĂȚII DIN

ZAGREB

și o populară stație de radio locală condusă de studenți,

RADIO STUDENT. Prin această inițiativă, studenții ajung să

joace un rol activ și creativ în procesul de curatoriat și să

organizeze evenimente unice - învață să aibă grijă de toate

aspectele proiecției, de la selectarea filmelor la promovarea

lor.

DOKUKINO PE CALEA

AERULUI

https://www.fpzg.unizg.hr/en/about_us
http://www.radiostudent.hr/
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8. Part iciparea est e crucială: implicați-vă tânăra audiență în toate aspectele proiecției, de la

selecția filmului la promovarea acestuia.

FOT OGRAFII:

Sanja Bist ričić, Zoe Šarlija, Ant o Magzan, Samir Cerić Kovačević

Dokukino (archive of  t he venue)



CUM SĂ TE ALĂTURI KINEDOK

AUTORI: Szabolcs Szirony, Zsombor Szabolcs Pál

Motiva ția  ta

T imp de studiu

Pregăt iri

La  ce să te aștepți de la  KineDok

Alătură-te-KineDok - concluzie

1. Motivația ta

Ia-ți un moment  să reflectezi asupra pasiunilor și int ereselor t ale. Pune-ți aceste t rei înt rebări

despre mot ivația ta, deoarece va fi g hidul tău de încredere în această călătorie inspirațională:

- Îmi plac documentarele?

- Îmi pasă de lumea din jurul meu?

- Găsesc bucurie în construirea comunităților?

Dacă ai răspuns „da” la cel puțin două dintre aceste întrebări, eșt i persoana potrivită pentru a te

alătura KineDok.



2. Timp-de-studiu

https://kinedok.net/chapters

3. Pregătiri

Încearcă să te g ândeșt i la locul perf ect  pentru proiecția documentarelor. Caută un loc în

cart ierul sau orașul tău care împărtășește valorile tale și poate of eri un proiector și un ecran

mare.  Odată ce ai găsit  locul perf ect , este t impul să îți creezi prog ramul. Cheia aici este să ai

proiecții reg ulate de care publicul tău să se bucure. Când îți planifici proiecțiile, ar t rebui să te uiți și

la evenimentele culturale locale din cart ier. Ideal ar fi să îți prog ramezi evenimentele când nu se

au loc alte evenimente concurente în zonă.

Dacă nu eșt i g enul care să f acă asta sing ur, încearcă să t e alăt uri unor persoane cu aceleași

int erese (prieteni, coleg i, vecini). Este bine să ai o g azdă căreia să îi placă să discute cu oamenii,

un expert  în tehnolog ie care să poată instala toate g adg eturile, un f otog raf  care să poată

captura imag ini uimitoare pentru rețelele de socializare și un g uru al rețelelor de socializare care

să fie pasionat  de crearea de conținut  capt ivant  pentru a comunica cu urmăritorii tăi. Desig ur,

este minunat  dacă poți să f aci toate aceste lucruri sing ur, dar lucrul în echipă este întotdeauna

mai ușor și mai distract iv, și cel mai important , lucrul în echipă este mai sustenabil dacă vrei să

org anizezi proiecții de documentare în mod reg ulat . Ai făcut  deja prog rese remarcabile. Acum ia

în considerare, de ce vrei să org anizezi proiecții de documentare și cine ar t rebui să f acă parte

din publicul tău ideal. Odată ce ai stabilit  asta, este t impul să cont act ezi coordonat orul

KineDok din țara ta.

Te rugăm să petreci ceva timp citind toate capitolele

manualului Cum să Configurezi un Loc de Proiecție

(disponibil pe kinedok.net) pe care l-am pregătit pentru

potențialii organizatori KineDok.

VEZI MANUALUL

https://kinedok.net/chapters
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4. La ce să te aștepți de la KineDok

Select ează filme

Acum, explorează Catalog ul KineDok și alege-ți filmele pref erat e. Asig ură-te că aleg i filme

care te pasionează, mai ales că vei fi în f ața publicului când se aprind luminile la sf ârșitul proiecției.

Aleg ând filme pe care le iubeșt i cu adevărat , vei putea crea o experiență capt ivantă și autent ică.

Promovează-ți eveniment ul

După ce semnăm contractul și aleg i filmele pe care doreșt i să le proiectezi, vom partaja un

f older Goog le Drive cu filmul, subt it rările și materialele de PR (Relații Publice). Pachetul de PR

poate include sf aturi despre promovarea evenimentului de proiecție și ce să postezi pe rețelele

de socializare, cadre din film, introduceri video de la invitați/reg izori, log o-uri, t railere, afișe, texte

suplimentare și materiale de distribuție. Poți f olosi toate acestea pentru a comunica cu publicul

tău și a-i entuziasma în legătură cu proiecția planificată.

Est e grat uit

A deveni membru KineDok este complet  g ratuit . În plus, of erim ajutor în promovarea

evenimentului tău pe site-ul nostru și pe rețelele de socializare și adesea avem invitați pentru

discuții după proiecție (acoperindu-le onorariul, cazarea și t ransportul). Mai mult , adesea realizăm

videoclipuri pentru a promova locații specifice în scopurile KineDok și ți le of erim și ție pentru a le

Semnează un contract

Trebuie să semnezi un contract între tine și KineDok. Este un

contract simplificat, în care KineDok garantează obținerea

licențelor de drept de autor pentru proiecția filmelor, în timp ce

tu te angajezi să ai grijă de copiile/link-urile noastre de film.

Poți consulta contractul aici.

CONTRACT

https://kinedok.net/ro/chapter/[id]
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ut iliza ulterior, ast f el încât  să poți at rag e mai mult  public. Org anizăm, de asemenea, ateliere și

întâlniri anuale pentru manag erii de locații la nivel local și internațional. Prin urmare, alăturându-te

rețelei noastre, vei stabili conexiuni cu o comunitate de manag eri de locații și reg izori implicați în

KineDok. 

Lucruri supliment are care t rebuie făcut e

Ca proiect  non-profit , KineDok se bazează pe sprijinul surselor publice. Prin urmare, avem nevoie

ca tu să proiectezi materialele sponsorilor și să te asig uri că log o-urile lor sunt  afișate în mod

vizibil la eveniment. Toate detaliile necesare ref eritoare la acest  aspect  sunt  explicate în

„Inf ormații importante înainte de proiecție” (le poți găsi și pe site-ul nostru la secțiunea Pentru

Descărcare), pe care le vei primi în cadrul directorului Goog le Drive care conține filmul și

materialele de promovare. Deși majoritatea proiecțiilor KineDok sunt  g ratuite, decizia de a

colecta contribuții voluntare de intrare este în întreg ime la lat itudinea ta. 

Raport ează după proiecție

După fiecare proiecție, te rugăm să ne t rimiți un raport  despre proiecție. Raportul ar t rebui să

includă numărul de vizitatori, orice discuții avute și cu cine, detalii despre evenimentele

suplimentare, dacă există, etc. De asemenea, te rugăm să ne t rimiți cel puțin două f otog rafii de

la evenimentul tău. 

Nu uit a

După fiecare eveniment, f elicită-te! Cinematog raf ul este mag ie, iar promovarea unei conversații

semnificat ive despre subiecte importante este una dintre cele mai importante acțiuni

comunitare. Credem că fiecare eveniment  reprezintă o oportunitate de a f ace dif erența. Prin

cult ivarea unui spațiu pentru conversații semnificat ive și implicarea comunității, contribui la

construirea unui lumi mai bune. Cinematog raf ul are puterea de a aduce oamenii împreună și de a

inspira schimbarea, iar tu f aci o t reabă uimitoare în exploatarea acestei puteri. An de an, zeci de

realizatori de documentare, sute de locații și zeci de mii de spectatori ai noșt ri atestă acest  f apt .



https://kinedok.net/join-us

FOT OGRAFII:

BENIDZE, Salome a Dániel ESZT ER

Nu uita niciodată că Kinedok este mereu aici pentru tine. Dacă

te afli vreodată într-o situație dificilă, nu uita că noi îți asigurăm

spatele. Credem că nicio problemă nu este prea mare sau

prea mică. Ne-am angajat să te ajutăm să găsești soluțiile de

care ai nevoie.

BINE AI VENIT LA BORD
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