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Mindennek az alapja: a kommunikacio

Ha ugy dontesz, hogy vetitéseket szervezel a KineDok altal kinalt filmekbél, helyszined
kildnleges kdzossegi térré valik: a kdzép- és kelet-eurépai dokumentumfilm-gyartas legjavat
kindlia az odalatogatd kozénségnek. Am te a filmeknél joval tébbet nydjtasz majd nekik:
élmétnyeket! Ezzel egyltt is el6fordulhat azonban, hogy egyszeriien nem képtelen leszel
odacsalogatni a nézéket. Eppen ezért sarkalatos pont a megfeleld kommunikacio. A
kommunikacod alapvetd szerepet jatszik a mindennapi életlinkben, hiszen ez szolgal a
kapcsolatteremtés és az informaciocsere eszkdzeként. A néz6k becsabitasahoz
elengedhetetlen, hogy hatékonyan kommunikalj a kdzonséggel, és ezt megfelel6en kialakitott
marketing- és PR-tevékenységgelis megtamogasd.

A koltségvetés

A PR-koltségvetést gyakorta alalovik, kiilbndsen a kulturalis és a nonprofit intézményekben,
mivel sokszor ugy vélik, fontosabb a programokkra kolteni, a kbzonséggel valé hatékony
kommunikacié szikségességét pedig figyelmen kivil hagyjak. A koltségvetés kialakitasakor
nagyon fontos, hogy mind a PR-ra, mind a marketingre kilon 6sszeget iranyozzunk elé. A
programban szerepl6 minden egyes kulturdlis esemény, illetve a vetitésre szant filmek
esetében is elengedhetetlen a megfeleld kommunikacid. A koltségvetés véglegesitése el6tt
gondold at, hogyan szeretnéd elérni a néz6idet. Hatarozd meg, hogy kik is alkotjak a
kozonséged, illetve hogy annak tagjait milyen médon tudod a legjobban elérni, majd ehhez



rendeld hozza a kdltségvetést. Amikor mindezt végiggondolod, légy redlis és korlltekintd!
Mennyi embert érsz el, ha csupan a vetitést hirdeté plakatokat hasznalsz? Es mennyit a
filmplakat okkal? Milyen hatasa van a programplakatoknak? Es a filmplakat oknak? Hanyra darabra
van szikséged belblik, és hova alegjobb kihelyezni 6ket?

Milyen elérése van a kdzdsségi médian elhelyezett fizetett hirdetéseidnek? Es mekkora a
kozosségihalézatokontorténd fizetett hirdetésekhatdsugara? Biztos, hogy jol vannakbeléve?
Ha egyébként nem hasznalsz fizetett hirdetéseket, gondold at, nem lenne-e érdemes fizetned
értuk, amennyiben szeretnéd ndvelni az egyes posztjaid, illetve a kdzosségi oldalad elérését.
Prébald feldobni a megjelenésed, és tegyél ki videdkat, posztolj a Reelsen, rakj ki sztorikat! Ki
felel nalatok a PR-ért? A PR-menedzserek szerepét gyakran alabecsilik. A poziciét betoltd
szemeélyekolykor mas feladatokat is kapnak, olykor pedig csakalacsony dijazasban részestinek,
és ezért tobbféle munkat is el kell vallalniuk. Ideadlis esetben van nalatokegy telies munkaidében
foglalkoztatott személy, aki a médiaval kommunikal, tartalmat készit a kozosségi oldalaitokra
vagy a weboldalatokra, és a program lathatosaganak novelésével kapcsolatos egyéb
tevékenységekre 6sszpontosit.

Direkt marketing

A kozonséggel valé folyamatos kommunikacid nem csak a kdzdsségi oldalokon hasznos.
Egyszer(i és koltségkiméld kommunikacios médszer lehet, ha e-mailt vagy hirlevelet hasznalsz.
Ne feledd azonban, hogy a kevesebb néha tobb. Dontsd el, hogy milyen tartalommal és
gyakorisaggal akarsz e-mailben kommunikalni, hogy uzeneteiddel ne zavard a kdzdénséged, az
altalad kiktld6tt tartalom pedig lényegre t6r6 és érdekes maradjon.

A direkt marketing j0 segitség lehet ahhoz, hogy a célkdzonséged be tudd azonositani, és
hatékony kommunikacidos stratégiat tudj kidolgozni. Emellett a hagyomanyos reklamozasi
modszerek kdltséghatékony alternativaja . Ha még nincs levelezélistad, amelyen a nézéidet
elérhetnéd, akkor a vetités el6tt kérdezd meg Oket, hogy szeretnének-e hireket kapni a
programrol. A kdzvetlen személyes kommunikacié alternativaja lehet, ha a WhatsApp- vagy
Signal-csoportokat hasznalsz, mert ezeken is meg tudod osztani a kozelgb beszélgetésekkel
és vetitésekkel kapcsolatos informaciokat.

Bizonyosan szamodra is ismer6s és egyébként nagyon is hathatdos marketingeszkozt
jelentenek a szdbeszéd utjan terjedd ajanlasok. Hogyan hozhatjuk ki ezekbdl a legtdbbet?
Gondolj csak arra, amikor egy éttermet, egy szallodat vagy valamilyen j6 helyet ajanlasz a
baratainak. Milyen hozzaadott értékkel bir az, hogy te személyesen ajanlod 6ket, és honnantol
kezdbdika szobeszéd utjantorténd reklam?

Minden egyes beszélgetés vagy vetités utan biztasd a kozdénséged arra, hogy fedezzen fel
maganak mas, az altalad valogatott programban szereplé filmeket is, ahogyan azt a gruz
ART HOUSE GORI vagy a magyarorszagi Telep is teszi. Mesélj nekik arrél, hogy mirél szél a
film, és hogy milyen  vendégeket akarsz majd meghivni hozza. Az
ALTERNATIVKOZOSSEGEKEGYESULETE példaul minden vetitésen kirakja a kovetkezd
alkalommal sorra kerul6 film plakatjat.


https://www.facebook.com/ArtHouseGori/
https://www.facebook.com/altkozegy/?locale=hu_HU

Ha a helyszined és a technikai eszkdzeid lehet6séget nyujtanak ra, akkor a DOKUKINOTOL is
Otletet merithetsz: 6k sajat készitésl videdk révén népszerdsitik a programjukat. A vetitések
utan tartott vitak videoit megoszthatod a weboldaladon vagy a kozosségi oldalaidon, de az is
elég, ha néhany megkapo pillanat ot kiemelsz bel6lik.

Az iddzités

Az id6zités jelent6sége dontd. Vajon elég az, ha csaka vetités el6tti nap raksz kiegy posztot a
kozdsségi médias fellleteiden? Es az, ha csak a varosban itt-ott kirakott havi programajanlé
posztereket hasznalsz? A kulturalis rendezvényhelyszinek programkinalata igen sokszind,
akarcsak egy csokis doboz, amelyben minden szeletnek mas-mas ize van. Eppen ezért
tanacsos még idében részletes tajékoztatast adni a filmes programtervrél és modszeresen
kihelyezni a plakatokat.

De mikor is van a megfelel pillanat arra, hogy egy-egy vetitést hirdetni kezdj, és hogyan fogj
ehhez hozza? A filmplakatokat mar legalabb két héttel korabban ki kell helyezni a potencialis
nézoid altal latogatott helyekre. Mindenképp emeld kirajtuka vetités napjat és orajat.

Ekkor mar elkezdened beharangozni a vetitést a kdzosségi oldalaidon, a helyi médiaban,
kdzvetlenll kiklldott e-mailek formajaban és mas egyéb csatornakonis. Semmiképp se felejtsd
elmegemliteni, hogy mitéllesz az adott vetités kulonleges.

Lépj kapcsolatba a médiaval!

Felhivhatod példaul a figyelmet arra, ha a film nem elérhet& a hagyomanyos mozihal6zatokvagy
a tévék kinalataban, vagy ha a vetités mellé beszélgetést, illetve mas érdekes vendégek
részvételével szervezett programot is szervezel. Rendkivil fontos, hogy mindenki szamara
viligos legyen, mitél kildnleges az eseményed. A STANICA ZILINA-ZARIECIE és mas
jelentés szlovak kulturalis centrumok, illetve a roman MA HUB példaul jelentés szamu nézét
vonzanak a vetitéseikre, kildnésen a nyaron a szabadban tartott alkalmakra. Neked mi a
tapasztalatod? Lépj kapcsolatba a helyi médiumokkal, rendszeresen értesitsd Gket a
programoddal kapcsolatos fejleményekrél, és nekik is kildj meghivot a vetitésekre! Ebben az
esetbenisigaz, hogy a kevesebb néhatodbb. Ha szeretnéd, hogy a médianak kildott Gzeneteid
tényleg célba érjenek, akkor vilagosan, lényegre tor6en és mértéktart ban kommunikalj vellk.

A Google Drive Tablazatok alkalmazasaval vagy mas digitalis fellleten készits magadnak
marketinges naptarat, és jeléld be rajta azokat a napokat, amikor szeretnél valamit
kommunikalni, és azt is, hogy ezt milyen formaban szeretnéd tenni. A hatékony marketing a
vilagos tervezésen alapszik.

Végll, de nem utolsd sorban, fontos, hogy atgondold a konkrét film vetitésének idézitését. A
vetités idealis idejét a helyi koriiményeknek megfeleléen valaszd ki, tehat vedd szamitasba,
hogy milyen mas nagyobb volumen(, illetve filmvetitést kindlé6 rendezvények lesznek a
varosban, mert ezekcsokkenthetikanéz6id szamat.

Kik a nézoid?


https://dokukino.net/
https://www.stanica.sk/
https://www.facebook.com/MA.centru/

Visszalthet, ha abban a hitben élsz, hogy a vetiteni kivant film mindenki izlésének megfelel.
Mindenképp érdemes beazonositanod és leszlkitened a célkdzonségedet. Ki az, aki tényleg
latni szeretné afilmet? Es ki az, akineklatnia kellene?

A nézdéidnek minden bizonnyal a tiédtél eltérd érdekiédési korik és vilaglatasuk van. Vajon hol
toltikaz idejuket, amikor éppen nem ate helyszineden vannak? Milyen dolgokirant érdeklédnek?
Dolgoznak, tanulnak vagy mar nyugdijasok? Milyen kommunikacidos csatornakon lehet elérni
6ket? A Facebookon, az Instagramon, e-mailben, plakatokkal, a radion keresztUl, podcastekkel
vagy mashogy? Ha a fenti kérdésekre nem tudsz valaszt adni, akkor gondolkodj el azon, hogy
nem lenne-e érdemes kérddives felmérést tartani a kdrikben. Ezt akar a kdzosségi médias
fellleteidre is kirakhatod fizetett hirdetés formajaban, de akar a kezébe is nyomhatod a
rendezvényedre latogatdknak. Es itt Ujra érdemes alahuzni: a kevesebb néhatdbb. A kérddiv ne
legyen hosszu, és vilagos, tomor kérdéseket tartalmazzon. Ne felejtsd el megkérdezni, hogy a
valaszaddkat szeretnének-e hirlevelet kapnitéled.

Hogyan tartsd egyben a kozosséged?

Ha a varosodban vannak iskolak vagy egyetemek, akkor gondold at, hogy nem lehetne-e
partnerségre lépni vellk. Keresd meg az oktatokat, mindenekelétt azokat, akik filmes targ yakat
tanitanak, Iépj kapcsolatba a diakokkal, és prébalj valamilyen kdzdsségbe szervezni 6ket! Ha
attoltartasz, hogy afiatalokidével elkolt6znek majd a munkalehet6ségek, a tovabbtanulas vagy
a csaladjuk miatt, akkor jusson eszedbe, hogy életlk egy jelentds szakaszanak te is részese
voltal, és valdszinlleg a késObbiekben is hajlanddk lesznek arra, hogy megosszak veled az
érzéseiket és atapasztalataikat.

A kdzdsseg mikddtetése érdekében a programod és a kommunikaciés modszereid igazitsd a
mar meglévé nézdid valtozé demografiai 6sszetételéhez, de kdzben az Ujkdzonség felé is legy
nyitott. Gondold at, nem akarsz-e vetitéseket szervezni a gyermekes szil6k szamara! igy
mialatt a feln6ttek kint élvezik a filmet, a gyerekek speciadlisan 6sszeallitott, kreativ beltéri
programokon vehetnekrészt. Ragcsalnivalot is adhatsz nekik, a maradékokat pedig hazavihetik.
Ezekenrendezvényeken altalaban fantasztikus hangulat szokott uralkoni.

AFUTRA CLUB arendszeresenjard nézékon tul a helyi szocidlis ellatasban dolgozé embereket
is meghivja. Sok idés ember él a varosodban? Akkor mindenképpen szamolj velik, amikor
Osszedllitod a programodat! Gondolkodj el azon példaul, hogy nem lenne-e érdemes
kapcsolatba Iépned azokkal a szervezetekkel, amelyek programokat szerveznek nekik! Az ilyen
helyeket ugyanis gyakorta felkeresik azok az aktiv idések, akik szivesen vesznek részt Uj,
kilondésen mivészeti jellegld programokon. Egyuttmikddsz-e mar valamilyen formaban a
varossal vagy a kerlleteddel? Joban vagy a kozeli Gzletek, kavézok, fagylaltozok stb.
tulajdonosaival? Ha nem, gondold at, hogy nem lenne-e érdemes, mivel ezek a helyekidealisak
arra, hogy kirakd a filmplakatjaidat, és beszélgetésbe elegyedja kdzonséged tagjaival. Roppant
fontos, hogy a kilonb6z6 kozosségekkapcsolatba kerlljenekegymassal.


https://www.futra.cz/klub-futra/

Enneka megkozelitésnek a modellértékl példaja a szlovakiai
kisvarosban, Stupavaban mikodé mozi. A filmes plakatok ott
vannak a varos legkulonbdz bbb helyein, példaul a boltokban,
a miveészetiiskolakban, a fagylaltozékban vagy
éttermekben. Ezek a plakatoka kdzdnséggel vald
kommunikacio alapvet6 eszkozei, és altaluk a varoslakokis a
mozirészének érezhetik magukat, mivel ugy gondoljak, hogy
ez az ,0 mozijuk”. A vetitések a helyi kulturalis kozpontban
kaptak helyet. A jegyeket egyszerlen a mozikavézojaban
meg lehet valtani, ahol italokat, popcornt, s6t felnétteknek és
gyerekeknek egyarant érdekes miveésziértekd konyveket is
kinalnak. A kbzdnséggel valo kapcsolattartas tulmutat az
informaciokodzlésen; valami pluszt is kell nyujtani, hogy az
altalad kinalt élmény gazdagabb legyen.

STUPAVA, SZLOVAKIA

Fedezz fel uj narrativakat és friss témakat!

Mi a témaja a vetiteni tervezett filmnek? Milyen problémakat jar koril? Ezeken a kérdéseken
mindenképp meditalj el egy kicsit, miel6tt elkezdenéd a vetités kommunikacidjat! Meséld el,
hogy mirél szdl a film, emeld ki, hogy miis a f6 mondanivaldja, és probald a személyes érzések
szintjenmegragadnivele a kozonségedet!

Vegyuk példaul A déntés cim( filmet! Milyen lehet a romai katolikus papok élete? Mivel jar a
colibatus?, Tényleg szlikség van ra? Ismersz olyan papot, aki nem tartotta be? Hogyan
reagadltak ra az emberek? Ezek mind elég érzékeny kérdések, ugyhogy érdemes 6ket ennek
megfeleléen megkdzeliteni. Mind a kommunikacio, mind a filmrél sz616 beszélgetések soran fel
lehet vetni olyan relevans témakat, amelyeknek globalis vagy lokalis szempontbdl érdekesek
lehetnek.


https://kinedok.net/hu/chapter/[id]
https://kinedok.net/hu/chapter/[id]
https://kinedok.net/hu/chapter/[id]
https://kinedok.net/hu/chapter/[id]

A film témaja révén az embereket aktualisan foglalkoztaté kérdésekre is reflektalhatsz. Itt van
példaul a kovetkezd bejegyzés a SIEBEN WINTER IN TEHERAN cim( dokumentumfilm
vetitésérdl: ,Ma van a haldlblntetés elleni vildagnap. A moziban éppen Steffi Niederzoll Hét teél
Teheranban cimUl dokumentumfilmjét jatsszak. A film Reyhaneh Jabbari irani diaklany életét
meséli el, aki megélte erészaktevéjét, és EMIATT KIVEGEZTEK.” A magyar KINODOMINO
repuléjegyre hajazé meghivokat tervezett egy virtudlis mexikéi utazasra, hogy ezzel
reklamozza az HECHO EN MEXICO cimd filmet. Az egyedi formaterv felhivta a figyelmet a
dokumentumfilmre, ami a zenén keresztlil meséli el a mexikdi kultura torténetét. A
rendezvényen aztan a k6zonség elmerilhetett a mexikdi hangulatban: voltak autentikus ételek,
zene és dekoracio is. Ez az élmény tdbb volt, mint amit egy egyszer( vetités szokott nyujtani—
arendez6kolyan eseményt szerveztek, amit mindenki szivesen Ujra atélne.

A KineDok vetitések altal nyujtott tovabbi pluszt a beszélgetések adjak. A sajat
tapasztalatodbdl te is tudhatod, hogy az emberek szivesen vesznek részt olyan
rendezvényeken, amelyeken a varosod ismert személyiségei is szerepelnek. Hivd meg 6ket a
vetités utani beszélgetésre! A KineDok-os dokumentumfilmekolyan témakat targyalnak,
amelyekvitara 6sztdndznek. Sokuk nyert valamilyen dijat, vagy szerepelt rangos fesztivalokon.
Haerre felhivod afigyelmet, akkor az akdozonséged is meg fogjamozgatni.

Kérj fel olyan kuratort, aki lebilincselé mddon tudja bemutatni a film tartalmat! Amikor példaul
mas civil szervezetektdl hivnak vendégeket a budapesti GOLYA nevili kocsma egy-egy
rendezvényére, akkor azok a sajat kozosségi médias fellleteiken is aktivan népszerusitik az
eseményt. Minél tobb mas szervezettel és kdzdsséggel vagy kapcsolatban, annal szélesebb
lesz apotencialis kozonséged.

KO0zOsségi média

Az emberekugyan nem szeretik, mégis rengeteg id6t toltenekelrajta. Ate kozonséged melyik
platformot részesiti elényben? Es vajon mikor van a legjobb pillanat arra, hogy egy-egy
meghivot kitegyunk? A Nobel-dijas Daniel Kahneman konyvében azt irja, hogy a
gondolkodasunkat két rendszer vezérli. Az elsé gyors, intuitiv és érzelmi alapu, a masodik pedig
lassabb, céltudatosabb és logikusabb. Ha k6z6sségi médian keresztil kommunikalunk, akkor
nagyon fontos, hogy mind a kett6re épitsink. A minden iranybdl rank zuduld
informaciémennyiség leroviditi azt az idét, ameddig az emberek egy-egy témara tudnak
koncentralni. Kilondsen igy van ez a kozosségi médiaban. A figyelem megragadasa érdekében
olyan vizudlisan vonzé tartalmakat (fotdkat, videdkat) hasznalj, amelyek kelléen megragadjak az
emberekfigyelmét, amikor gyorsanvégiggorgetika posztokat.

A felhasznaldk olyan értékes és lényegre tor6 tartalmakat keresnek, ami magahoz vonzza a
tekintetlket, és 6arra sarkallja 6ket, hogy tovabbi informacioért a mellékelt linkre kattintsanak,
majd végul a vetitésre is elmenjenek. A mindenféle pluszt nélkiloz6, utolso pillanatban szlletett
eseménymeghivok nagy valdszinlséggel nem vonzzak 6ket. Stilusod legyen egyszerd,
érthet6, és semmiképp ne ird le a film kivonatolt tartalmat a posztban! Példaként nézd meg,
milyen BEJEGYZESSEL reklamoztakNisha Pahuja TO KILL A TIGER cimi filmjét.


https://www.littledream-pictures.com/sieben-winter-in-teheran/
https://www.facebook.com/profile/100063743838466/search/?q=sieben%20winter
https://www.facebook.com/documentaryscreenings/
https://nuestrocine.mx/
https://kinedok.net/hu/venue/dokreal
https://www.instagram.com/p/CyjYZktBLic/?utm_source=ig_web_copy_link&igshid=MzRlODBiNWFlZA%3D%3D
https://tokillatigerfilm.com/

Arculat

A KineDok arrdl ismert, hogy mindéségi dokumentumfilmeket vetit a kbzonségének. Ha a
KineDoklogojat tartalmazé fotdokat és promécids anyagokat latnak, akkor a kordbbi KineDok-0s
eseményeken pozitiv élményeket szerzé emberek magatdl értet6dé moddon az Ujabb
rendezvényeken is részt fognak venni. A vizualis arculat elsé pillantasra magahoz vonzza az
emberektekintetét. Ez alogodnkkal, illetve az altalunk megtestesitett értékekkel is kapcsolatba
hozhat6. Ha a halézat tagjai megfeleld6 mdédon szervezik az eseményeket, akkor a KineDok
filmjei azonnal felismerhet6ek lesznek. Emiatt pedig a kozdnség tartdsan is emlékezni fog a
KineDok-ra. Eppen ezért kulcsfontossagu, hogy az arculatunkkévetkezetesen kommunikaljuk. A
kdzdsségi médiaban ne felejtsd el a #kinedok-ot hasznalni, mert ezaltal minden egyes KineDok
helyszin 6sszekapcsolédik egymassal. Az egyes filmekrél szolo alapvetd adatokon kivil a
KineDok-t6l kaptok még: plakatokat, filmosszefoglalékat, KineDok-logoét tartalmazdé
fotokat, filmel6zeteseket és sajtdcsomagot is.



Ezekaz anyagokugy vannak kialakitva, hogy jo fogddz 6t
nyujtsanak a programod hatékony kommunikacioja soran. A
szervezeted mindentagja tobbszor is aktivan hozzajarul a
kommunikacios eszkdzokfejlesztésének kreativ
folyamatahoz. Ne feledd: t6bb szem, tobbet lat!
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